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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce studenta  Pavla Vincence byla od počátku výrazně formována v průniku dvou ploch. V teoretické rovině se velmi podrobně zaobírá novými formami komerční komunikace se specifickým zaměřením na využití sociálních sítí. V přehledně strukturovaném a, což pokládám za důležité, čtivém textu, je znát autorova důvěrná znalost „terénu“, daná několikaletou praxí v oboru. Tyto zkušenosti se naplno projevují i ve druhé rovině práce a tou je vytvoření interaktivní reklamní kampaně za využití nových médií. Vincenc si zvolil jako objekt propagace návrh plastové lahve na minerální vodu, bakalářskou práci studenta 3. ročníku UTB specializace Průmyslový design, Tomáše Pauknera. S nesnadnou úlohou „prodat“ imaginárnímu kupujícímu hlavní výhody lahve /kelímek na pití je součástí obalu/, se po mém soudu vyrovnává se ctí. Vytváří čitelnou a dobře identifikovatelnou produktovou značku a v sérii ukázek předvádí nasazení reklamních „vizuálů“ v rozličných webových aplikacích, přičemž páteří by byla produktová microsite. Zmíněné metody propagace doplňuje o využití advertgamingu – interaktivního banneru založeného na technologii Flash v prostředí sociálních sítí, jako je Facebook.

Návrh klasifikace: 

Za teoretickou část, zejména za jednotnost a přehlednost podaných fakt a praktických komentářů autora, hodnotím i přes drobná zakolísání stupněm A. 

V praktické části hodnotím pozitivně modelové příklady propagace objektu v rámci on-line marketingu. Vincenc se zjevně snaží odpoutat od řešení smysluplnosti samotného objektu kampaně – např.: je taková láhev, která bude drahá, nejspíš nevratná atd. vůbec prodejná...? a podává divákovi pečlivě naleštěnou formu, vyzdvihne hlavní /jediný...?/ benefit produktu a předvádí nám tak v celku standardní profesionální výkon, hodný ostříleného reklamního rutinéra, jakým ostatně je i ve své praxi.

Přiznávám, že jsem očekával od Pavla v řešení tohoto úkolu poněkud větší osobitost, nicméně funkcí pedagoga není přetvořit studenta k cizímu obrazu, ale pomáhat mu hledat optimální cestu k vyjádření jeho myšlenky v rámci jeho vlastního výtvarného založení.

Navrhuji hodnocení B.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


Teoretická část – A

Praktická část - B
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