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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Andrea Leitnerová si v úvodu své diplomové práce stanovila za cíl potvrdit hypotézy a vypracovat nárh zásad pro vytvoření vyvážené a efektivní reklamy pro konkrétní cílovou skupinu, v jejím případě muže. Mohu konstatovat, že tento cíl byl splněn. Obsah doporučení a způsob, jakým k nic došla, však již bude potřebovat více komentářů.
Teoretická práce se zabývá představením spotřebitele, reklamy a také reklamního sdělení. Zde je kap. 4.2, která obsahuje krátký exkurz do historie. Jedná se analýzu knih o slavných reklamních autorech dostupných v českém jazyce. Osobně bych do této sestavy ještě doporučil vložit Billa Bernbacha nebo Alberta Laskera, naopak roli O. Toscaniho považuji za přeceňovanou. V praktické části je prezentován výzkum čtyř inzerátů na automobily. Při jeho pročítání mi na mysl připadlo několik dotazů nad jeho vlastnostmi, které vidím jako problematické (mohou sloužit zároveň jako otázky k obhajobě):
- proč byla do série reklam zařazena také reklama na Maserati, které patří do zcela jiné kategorie vozů? Což také ovlivňuje zpracování inzerátu a jeho vnímání.

- vzorek respondentů je poměrně hodně široký a i když by mohli být potenciálními kupci prezentovaných vozů (kromě Maserati) není blíže specifikováno, jestli by k nákupnímu kroku přistoupili nebo měli důvod. Stejně tak zde není uvedeno konkrétní věkové rozpětí, neboť pro otázku nákupu auta se mi věk 25-50 pro tuto kategorii vozů zdá přiliš rozsáhlý

Projektová část pak navazuje na výsledky výzkumu a odvozuje z nich jakýsi soubor zásad pro tvorbu reklamního sdělení. Ty jsou v zásadě správné, leč nepřináší příliš nového. Zásadní problém vidím v tom, že u analyzovaných inzerátů nebylo uvedeno, zda se jedná o práci vzniklou v ČR nebo o adaptaci, neboť to vše výslednou podobu reklam ovlivňuje. K projektu mám jedinou otázku: Z jakého zdroje jste vycházela při stanovování rozpočtu na jeho realizaci? V práci to totiž není uvedeno.

Diplomová práce je postavena logicky, bez prohřešků proti pravidlům její tvorby. Občas autorka používá hovorový jazyk, není to však rušivé. Jako nepraktické vidím použití odkazů v textu v hranaté závorce a následné seřazení zdrojů na konci práce podle abecedy, neboť to velmi ztěžuje hledání zdroje.
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