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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	X
	
	


Z metodického hlediska je diplomová práce Bc. Andrey Leitnerové v pořádku; zachovává standardní strukturu diplomových prací zpracovávaných na FMK UTB. Autorka správně fomuluje cíle a hypotézy práce, náležitý je způsob práce s literaturou a odkazy.
Autorka pracuje systematicky, step-by-step od definování základních pojmů, přes teoretickou část, praktickou analýzu až po projekt. 

V teoretické i praktické části se zaměřuje mimo jiné na psychologické aspekty působení marketingových komunikací. Integrální součástí tohoto segmentu práce je úvaha nad vztahem emocí a rozumu při působení marketingových komunikací na recipienty. Velmi zajímavý je v teoretické části rovněž historický exkurz zabývající se vývojem názorů na účinnost marketingových komunikací (kapitola 4.2).

Vlastní průzkum autorky zaměřený na účinnost propagace vybraných značek automobilů, s přihlédnutím k uplatnění racionálních a emocionálních faktorů reklamního sdělení, je proveden velmi pečlivě a přináší zajímavé výsledky.

Projektová část obsahuje jednak souhrn návrhů zásad, které by se měly uplatňovat při tvorbě reklamního sdělení zaměřeného na danou cílovou skupinu, ale také (a především) návrh postupu reprezentativního výzkumu, který by se mohl/měl realizovat za cílem zjištění relevantních a reprezentativních výsledků, kterých (z pochopitelných důvodů) vlastní šetření autorky dosáhnout nemohlo.

Vlastní text diplomové práce je doplněn v přílohách ilustrativními fotografiemi, kompletním zněním dotazníku a dalšími doplňujícími prvky.
K hlavním kladům textu podle mého názoru patří příkladná pečlivost práce s literaturou a prameny, systematické sledování tématu od teoretických východisek, přes zevrubné analýzy vlastního problému, verifikaci hypotéz až po konkrétní návrhy v projektové části.

Ačkoliv autorka pracovala na tématu zcela samostatně, výsledky své práce pečlivě a průběžně konzultovala, a to od dílčích až po konečnou verzi textu. Mé připomínky pečlivě zvažovala a do svého textu zakomponovala, takže ke konečné verzi diplomové práce již dalších připomínek nemám. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 
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