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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Pavla Olejníčková v teoretické části své bakalářské práce nejdříve popisuje vývoj vinařství a vinohradnictví napříč věky, v samostatné kapitole popisuje tištěnou reklamu, její podobu a vývoj ve vztahu k výrobě vína. Po tomto zajímavém historickém exkurzu nás seznamuje s hlavním předmětem jejího zájmu – mapováním vzhledu etiket v Čechách a na Moravě od r. 1918 do současnosti. Pestrou směsici motivů a stylů první republiky a následného období se pokouší třídit, neopomíná poznámku o povinných textech vinět, letmo popisuje třídění vín podle jakostních skupin apod. Samostatnou částí práce je rozbor vizuálního stylu dvou současných českých výrobců vína – „NOVÉHO VINAŘSTVÍ“ a "CROY", přičemž studentka neváhala kontaktovat obě firmy a zajistila si tak dostatek ověřených informací.

V praktické práci se Pavla věnovala návrhu vizuálního stylu fiktivního vinařství nazvaného příznačně – Bobula. Vytvořila vtipný logotyp, založený na tvarové příbuznosti lahví a bříšek otočeného písmene B a ke značce připojila formálně velmi úsporný minisoubor administrativních tiskovin. Navrhla design lepenkových obalů na lahve, viněty, reklamní tašky a minimalistické reklamní letáky. V závěru minimanuálu značky vidíme návrh potisku firemního vozidla.

Celek jejího řešení se vyznačuje jednoduchostí, barevnost je záměrně omezena na barvu jedinou a to černou z důvodů minimalizace nákladů spojených s realizací tisku.

V celku obvyklé téma studentka uchopila invenčně, nenechala se stáhnout do pasti obvyklých klišé a s rozmyslem vybudovala schéma, které, byť zatím jen na papíře, vypadá neotřele a použitelně.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


Teoretická část – A

Praktická část - A
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