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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce má logickou strukturu, která vychází z obecně demografických údajů o struktuře obyvatelstva Česka. Sleduje hlavní trendy demografického vývoje ČR  s akcentem na věkový segment seniorů, jimž věnuje nejvíce pozornosti. Ve druhé kapitole analyzuje cílový tržní segment seniorů z hlediska použitelných segmentačních metod, možností analýzy jejich potřeb, efektivní komerční komunikace. Zabývá se typologií jednotlivých vrstev seniorského celku, charakterizuje hlavní rysy jejich životního stylu.

Poslední kapitola představuje jádro práce, v němž využívá všech předchozích znalostí k tomu, aby rámcově definovala možnosti propagačních komerčních nabídek pro tento specifický tržní segment. 

V úvodní pasáži definuje pracovní hypotézy – růst kupní síly seniorů a růst tohoto segmentu, perspektivnost segmentu z hlediska specifické tržní nabídky a specifické formy komunikace. Fakta v práci obsažená dovolují na str.57 konstatovat, že hypotézy byly z velké míry potvrzeny. 

Studentka Benešová analyzovala předmětnou problematiku samostatně, dobře zvládla heuristickou fázi práce, docházela zcela samostatně ke správným závěrům, které souvisejí s komerční komunikací s touto cílovou skupinou. 


Poněkud větší pozornost mohla L.Benešová věnovat konečné redakci /chyby, grafické nedostatky např. na str. 16,28,45), případně vybrousit některé stylistické formulace. Práce jako celek ovšem představuje dobrý výchozí materiál pro další úvahy o efektivní komerční komunikaci s tímto specifickým segmentem. 


K obhajobě prosím úvahu na téma, které by rozšířilo řešenou problematiku: jak zainteresovat výrobu a obchod na větší nabídce pro seniory. 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce: 
B - velmi dobře
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