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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Možnosti marketingového pracovníka v divadle, jaký podíl má na popularitě a úspěšnosti divadla, to je problematika předložené bakalářské práce. Ač jsou hypotézy formulovány hned v Úvodu, je možné je přijmout jako obecně platné pro divadlo.
Teoretická část práce má standardní, velmi dobrou úroveň, logicky se zaměřuje na marketing v kultuře, konkrétně v divadle. Autorka přiměřeně uvádí citace ze zdrojů i odkazy na ně, v některých pasážích odkazy chybí (např. kap. 4.11 - komunikace se zahraničím. Pokud jsem odkaz přehlédla nebo pokud jsou to autorčiny zcela vlastní vědomosti, pak se omlouvám).

Praktickou část uvozuje charakteristika Dejvického divadla a popisuje současný stav marketingu a marketingových komunikací v divadle. Informace získala autorka z dostupných materiálů divadla a z rozhovorů s vedením. Z popisu je dobře pochopitelná aktuální situace, bez ohledu nato, že po přečtení práce stále přemýšlím, jestli je dobře nebo špatně, že se divadlo zaměřuje na více méně „uzavřenou“ skupinu diváků, jak jsem vyvodila z  textu.  Sice jsem důvody tohoto počínání pochopila, ale i z vlastního autorčina výzkumu vyplynulo, že nedostupnost vstupenek pro diváky mimo tuto skupinu je vnímána negativně. To možná mohl být další problém k řešení.
Práce má i část projektovou – tvoří ji zmíněný vlastní výzkum (dotazníkové šetření, osloveno 100 diváků, vráceno 70 vyplněných dotazníků, dotazování zaměřeno na charakteristiku diváka, jeho preference, spokojenost atd.). Výsledky umožnily sestavit situační analýzu, z níž potom vyplynuly určité návrhy na zlepšení současného stavu. Hypotézy formulované v Úvodu práce byly ověřeny.

Až na drobné neopravené chyby v textu práce splnila zadání, řešená problematika byla poměrně jasně formulovaná, stejně tak jasně byl stanoven cíl řešení, metodologický postup, závěry analytické části i navrhovaná opatření. Rozsah použitých pramenů odpovídá zadání, přílohy dobře doplňují text.
Otázky:

1. Str. 14 – mohla byste upřesnit odkaz na práci Milana Němečka Marketing v divadle? V seznamu použité literatury jsem autora nenašla.

2. Pro nás ne pražské – co je projekt TROJÁK?
3. V práci píšete, že s divadlem spolupracujete. Měla jste možnost závěry své práce s vedením konzultovat? S jakým ohlasem?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 15. května 2009.
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       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


