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Tabulka A - hodnoti naroénost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceninara:nosti tématu: Urovei
nadpémérna | pramérna | podpiimérna
Teoretické znalosti \/
PraktickézkuSenosti X
Shkér a zpracovani podklaéda vstupnich dat X'
Specifické naroky tématu (originalita, rozsah, X
statistické zpracovani dat, interpretaceczéapod.)
Tabulka B - hodnoti Urovei zpracovani tématu
Kritéria hodnoceni prace: Urovei
nadpamérna | pramérna  |podpiimérna |nelzehodnotit
Splreni cile prace X

Samostatnostipzpracovani

X

Metodologicka kvalita postupu

Urovei teoretické&asti

Préace s literaturou (citace)

Urovei analytickésasti

b b P P<

Adekvatnost pouZzitych metod

Urovei navrhuredeni (realizace)

xS PX

Jazykova Urovie prace

Y

Formalni arové (text, grafy, tabulky)

AV4

Prehled literatury (rozsah, kvalita)

Jiné kritérium (novost,finos praxi)

\/

Hodnoceni v jednotlivych kritériich ozéte znakem X v fislusné drovni.
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Posudek na bakald&skou praci

Autor: Tereza Hajkova

Titul: Corporate identity a prezentace pro seminaspolenosti
ZFP akademie

Vedouci prace: MgA. Vaclav Skacel

Oponent prace: Mgr. Martin Kalvoda, lektor

1. Zhodnoceni formalni, stylistické a jazykové yyrarace

PredloZzen&d bakatdka prace osahuje 41 stran textu a 16 stranek obyela @iloh.
Sklada se z teoretick#sti (str. 8-29) a z praktick&sti (od str. 24). V teoretické&sti se
autorka pomdrné piehledré soustedi na zjednoduSené popsani a vymezeni zakladojoiip
a souvisejici problematikycetrné odkazi na pouzitou literaturu. V praktick&sti autorka
v kap. 4, 4.1 a 4.1.1 popisuje profilaci spwlesti, filozofii a ,pribéh" znaky, coz jsou
zakladni vychodiska nutna k formulovani adioych dopordeni v dalSich kapitolach.

Pripominky:

Autorka pro studovani a nasledné citovani pigjmychodisek a souvisejici problematiky
vyuZzila predevSim monografii SVOBODA, Vaclav. Public relatiomoderg a &inné., ktera
se primarg nezabyva tématy ziika, brand building, marketingova komunikaddl, a
dalSimi, na kterych je bakakka prace postavena, coz sniZuje odbornou hodeonetické
¢asti prace.

2. Obecna charakteristika zvoleného tématu

Téma, které si autorka zvolila, je pro spwlest ZFP jist aktualni a mMze se stat
odrazovym nistkem ke zrsnam, které autorka navrhuje v daldich kapitoladav®l a
souvisejici komunikace dovhit vre firmy je aktualni a kazdodenni téma, jak co neljikvgi
pusobit na své okoli. A protoze se gaaré jedna o dynamicky proces, je palba urdt véas a
dle poteby reagovat, sledovat fgeby spolénosti ale i trendy, fichazet se zgmami ve
spravnycas a tyto komunikovat jakor@dnost a idanou hodnotu zri&ky a celé spoknosti
viubec. V tomto niZze byt prace inspirativni pro spoiest ZFP.

3. Charakteristikaifistupu

V kap. 4.2, 4.2.1 a 4.2.2 jsou nejpodstghvychodiska pro formulovani praktickych
doporuieni. Jedna se o analytickoéast sodasného stavu marketingové komunikace.

Pripominky:

a. Kzavram SWOT analyzy zcela chybi dokumentovani silnyataapak slabych
stranek a déaletrflezitosti a hrozeb ndpve forne pripojené nahravky zipdnasky
lektora ZFP akademie, otisknutim séaf fotografii pouzivanych prezentaci,
prezentem apod., timto by byla SWOT analyzaiasného stavu vice adresna.

b. Nejpodstat§Sim nedostatkem analytickésti je absence monitoringu daného
segmentu a vymezenfimych konkurent a spolénosti s podobnymipdmstem
ginnosti wetns analyzy jejichCl (predevsim logo, pouzivané fonty, barevny vyraz
komunikace a obvyklé zakladni layouty, kterymi $eaxi k zakaznikm). Jedinou



a pitom velice podstatnou zminku o existenci konkueeacitorka uvadi v kap.
Zaver, str 35: ,Spole’nost ZFP Zije ve velmi konkuré&mnim prostedi...." Dle
mého nazoru se diky absenci znalosti konkuren@genautorkaieba i omylem
dopustit ve svych navrzich nového loga a naslec#iého grafického vyraz(Gl
nap. newdomého parazitovani na prvci€h konkurenfi v daném segmentu. S
tim souvisi dopor&eni doplnit bakal&kou praci o kap. Ochrannd zndmka a
v souvislosti s tim nechat provést reSersi existafi ochrannych zndmek (v 1.
kole on-line na adrese: _ http://Vww.upv.cz/cs/sluzivgdu/databaze-on-
line/databaze-ochrannych-znamek/narodni-databamé.ht nasledé vypisem) a
sowasre doporuit klientovi ZFP, aby svym jménem poZzadal o zapsaové
ochranné znamky u ddu paimyslového vlastnictvi podolsnjako to vyesil u
znaky sowasne, viz:

Soubor Upravy gobraat Hstorie Zaloziv FIW;w;

& Nejnavstévovangjsi 9" Jakzaot "...j PreNed zprav . ] HeimaS . 1 Vlastniotfcazy ij WtndowsMedia  *; Windows

Ochranné znamky
Urad pramyslového viastnictvi
Databazeobsahuje narodni ochranné znamky (UPV), mezinaammanné znamky (WIPO) s designéBi a EU a komunitami ochratianamky (OHIM)
Data UPVjsou aktudlni ke dm 1852009
Data WIPO jsou aktualni ke dm: 1552009
Data WIPO izeni jsou aktualni ke dm 1852009
Data WIPO 6ter jsou aktualni ke dm: 23 4 2009
Data OHM jsou aktualni ke dni 1752009

Zadanym podminkam vyhovuje 2 zaznani.

Cislo spisu/zapisu ReprodukcefinOZ Druh Stav
UPV-CR 190144/259313 ZFP AKADEMIE Kombinovana Platny dokument
RODINA & FINANCE CASOPIS NEJEN O FINANCICH PRO KAZDEHO )
UPV-CR 467090/ ZFP AKADEMIE Kombmovana Podana

vysledek dotazuijpraven na zobrazeni za O 04s

Novy dotazVyvinul
DELTAX Systems a s

Hotovo
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-=V, J" Uvidrsi stranka -ZFP Ak.,, \ [*Tseznam vybranych o, B"Oponertura.doc -Micros

Teprve po &chto vySe popsanych krocich je mozné formulovaigipy novéhoCl
a loga tak, jak tuto problematikieSi autorka v kap. 4.3 az 4.7 a dokumentuje
piilohami na zasr bakaldskeé prace. V fislusnych kapitolach je velmirghledré
a srozumiteld popsanoredeni, které je navrhem na &m Cl| spole&nosti ZFP
akademie. Takto je uchopitelné a v praxi realizelrad \etrné doporuieni
formulovat pravidla do formatu Grafického manuakiery ma byt souborem
zavaznych fedpidi, pravidel a doporeni, jak postupovatip aplikaci prvki
jednotného vizualniho stylu. V praktickésti a navrzich (viz.ilohy) postrddam
a autorce prace dopaiuji:
i. formulovat pravidla chovani zéley na fiznych podkladovych
plochach ¢etrg negativniho @&ernobilého provedeni. Absence tohoto
pohledu grafika na logot¢i barvam pozadi se jiz nejednou vlastnikovi
znaky vymestilo. ii. Formulovat pravidla pro emailoyo
komunikaci ¥etn formatu
podpisu. iii. Zamyslet se nad vyttemim rychlého komunikaiho
nastroje dovnit



firmy i k externimu zakaznikovi sp@leosti ZFP, naip v podok
elektronického newsletteru.

4. Charakteristika vyuziti odborné literatury addah zdroj informaci

Autorka pro svoji praci nevyuzila dostupné odboriitératury, ktera se cileénzabyva

problematikou znéky, brand buildingu, marketingové komunikad@l, reklamy a dal3i
souvisejici problematikou. Namisto toho se autarklylila k citovani pouhyclityi raiznych

monografii: SVOBODA, Vaclav. Public relations modgla &inné., BRADBURY, Andrew.

Jak spsre prezentovat afpswdéit.,, SATRAPA, P. OpenOffice pro zelet& a ATKINSON,

Cliff. Pasobivé prezentace v PowerPoint 2007., vice v kagzn8m pouZzité literatury.
Z ¢ehoz citovani monografie SVOBODA, Vaclav. Publitat®ns moderaé a &inng., jako

hlavniho zdroje informaci o ztee,C| atd. povazuji za nedost&te.

5. Shrnuti a celkové zhodnoceni:

PiestoZze posudek obsahuje pamé dost gipominek, je jejich cilem upozornit autora
pitedevSim na nedostatky vyplyvajici ze zjednoduSempétsbupu v teoretick€asti prace a
z nedoce#ni analytického fistupu, coz jsou chybyehné u vSech zdnajicich autal a dilem
mohou i vyplyvat z neznalosti problematiky z pohleklienta. \&iim, Ze si z &chto
skute&nosti a doporteni vezme autorka pon&ni pro svoji pipadnou dalSi odbornou praci.

Doporuiuji bakald&skou praci Terezy Hajkové k obhajob
Mgr. Martin

K/lvoda

V Praze, 19.5.2009




(Obra’te, prosim, list a poktajte v hodnoceni na druhé stédiormuléae.)

Pripominky a otazky k obhajobg:

(Na tomto mist oponent praci slovnzhodnoti, uvedeffpominky gedevsimk obsahu,tedy

nejen k fornd - neni teba jmenovié uvadt, Ze na stranté a té chybtarky, odkazy na
prameny atd. | nezasgenyétend by mel po precteni slovniho vyjateni ziskat pedstavu o
praci jako celku. Oponent polo#i bdborné otazky, které student zodpoyii gbhajolz BP.

Otazky, které oponent polozi, budou vychazitdevsSimz obsahu prace.Odborna kvalita
zpracovani hodnoceni bude podkladem pro stanoyeahdné odréiny za oponovani BP).
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