Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení vedoucího diplomové práce

	Jméno a příjmení studenta
	Martin Valihrach

	Vedoucí práce
	Radomila Soukalová, Ing.Ph.D.

	Obor/ateliér
	MK

	Forma studia
	Akad. rok
	2008/09

	
	

	Název práce
	Analýza a návrh marketingové strategie firmy Metrology s.r.o.

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené diplomové práce byla realizace analýzy marketingového prostředí společnosti Metrology s.r.o. a s návrh na efektivní marketingovou strategii.  V úvodu práce autor formuloval cíle, hypotézy i metodologii práce, která byla postupně doplněna u konkrétních analýz. 
Teoretická rešerše je koncipována s logickou návazností na nálsedující části práce. Při její formulaci bylo využito dostatečné množství odborné literatury i ostatních informačních zdrojů. 

Předmětem analytické části byla realizace několika analýz. Analýzy oborového okolí včetně mapy tržního bojiště a konkurenční analýzy jsou zpracovány velmi kvalitně s charakteristikou metodologie, s formulací kriterií i s následným stručným zhodnocením.  Na druhé straně analýza sektoru dodavatelů a marketingových faktorů je vedena spíše jako popis, nejsou formulována kriteria a není provedeno závěrečné shrnutí. Prosím autora o doplnění u obhajoby. U formulace závěrečné SWOT analýzy není zcela patrno jakým způsobem byla pracována a jakých infomrmačních zdrojů bylo využito, doporučuji doplnit u obhajoby.
Závěrečná, projektová část obsahuje návrh marketingové strategie pro firmu  Metrology. 

Rozsah, struktura i formální stránka splňuje požadavky na magisterskou diplomovou práci. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    B/velmi dobře  
Ve Zlíně dne 17.5.2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
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	D - uspokojivě
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	F - nedostatečně


