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	Internetová prezentace rozhlasové stanice jako významná součást komunikace s posluchačem

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň


	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autor pracoval především samostatně, konzultována byla koncepce práce i podoba dílčích částí. 
V teoretické části se autor zabývá nejdříve problematikou internetového marketingu, dále představuje různé možnosti, které se přímo rozhlasovým stanicím nabízejí na poli internetové prezentace, neopomíjí ani nové trendy. Teoretická části je aktuální a ideálně vztažená k tématu práce. 

V praktické části rozebírá podrobně postavení Rádia Impuls na českém rozhlasovém trhu, představuje jeho propagační kampaň a následně si podrobně všímá struktury jeho internetových stránek, které hodnotí z hlediska poskytovaných služeb, vhodnosti prezentace a aktuálnosti. Na základě stejné metodiky si pak všímá také stránek rádia Frekvence 1 tak, aby mohl obě stanice porovnat. Konečně se zabývá také pohledem posluchačů na stránky obou stanic, což řeší pomocí anketního šetření (asi není možné v tomto případě mluvit o výzkumu, což v práci zaznělo), jak ovšem sám konstatuje, vzorek 112 respondentů je poněkud malý na to, aby mohl činit rozsáhlejší závěry, přesto však komentuje některé zajímavé podněty, které z ankety vyplývají. Jistou formální chybou je snad přetištění rozhovoru s PR manažerkou rádia Impuls v práci, který by se hodil možná do příloh, případně by stačilo prezentovat pouze hlavní myšlenky a začlenit je do textu. 
V závěru práce autor prezentuje některá svá doporučení rádiu Impuls, která vyplynula z analýzy; podle mého soudu mohlo být více prostoru věnováno přímému srovnání obou rádií, respektive širšímu komentování toho, co vyplývá ze srovnání jednotlivých kritérií, na jejichž základě byly prezentace posuzovány. I tak jde ovšem o práci velmi kvalitní, logicky a přehledně strukturovanou , nadprůměrné kvality. 
Otázky k obhajobě:
Jsou k dispozici také přesné údaje o návštěvnosti stránek, ze kterých by bylo možné si udělat jasnější obrázek o tom, nakolik je internetová prezentace účinným komunikačním kanálem rádií? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009





       ......................................………………………………   
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


