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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

V předložené bakalářské práci autorka Barbora Sopková zpracovala tématiku marketingového prostředí firmy, která se zabývá reklamou a výstavnictvím. Autorka k práci přistupovala velmi zodpovědně a bakalářská práce je velmi kvalitním, přehledným výstupem, který odpovídá znalostem bakalářského stupně studia. 
Autorka charakteristiku prostředí pojala hned z několika pohledů a její závěry vyústily ve formulaci objektivní SWOT analýzy.

Teoretickou rešerši zaměřila na základní charakteristiku marketingového prostředí firem a k tomuto účelu využila odpovídající dostupné odborné zdroje. Teoretické základy byly následně základem pro praktickou část, ve které autorka pečlivě podle stanovených kriterií analyzovala vnitřní prostředí, mikroprostředí a makroprostředí firmy včetně analýzy konkurence, jejíž provedení vychází ze znalostí analytických přístupů bakalářského stupně studia. Každá dílčí analýza je v závěru stručně shrnuta. Dílčí výsledky autorka, po diskusi s vedením firmy, kvantifikovala a graficky zpracovala a formulovala SWOT analýzu.   
Závěry SWOT analýzy autorka stručně zhodnotila a doporučila odpovídající opatření pro firmu. V závěru také byly verifikovány hypotézy práce i zhodnocení splnění cíle 

Rozsah, struktura i formální úprava splňují požadavky na bakalářskou práci.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne 22.5.2009
 






                   Radomila Soukalová   

 







       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


