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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Splnění cílů BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Teoretická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1,0

	Analytická část BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2,0

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1,0

	Formální úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1,0

	Součet
	8,0


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Bakalářská práce se zabývá komunikačním plánem firmy EURO CUSTOM s.r.o. Teoretická a analytická část je v souladu. Studentka prokazuje odborné znalosti a velmi dobře pracuje s literárními zdroji.
Stěžejní částí analytické části je návrh nového komunikačního plánu firmy. Cílovou skupinou je trh organizace B2B. V práci je také proveden rozpočet, časový plán, způsob měření efektivnosti a hodnocení.

Cíle práce byl splněn.

Po formální stránce je práce v pořádku.

Otázky:

1) Kolik firem stejného zaměření působí ve Zlíně a kdo je dle Vašeho názoru největším konkurentem pro firmu?

2) Z jakého důvodu jste zvolila diapozitiv a letáčky ve Velkém kině Zlín?

3) Myslíte si, že reklama na zadní straně vstupenek do kina zasáhne Vaši cílovou skupinu?
4) Jaké jsou další možné zdroje pracovníků (mimo Úřad práce)?

5) U přání do nového roku uvádíte částku Kč 8,50. Kde máte náklady na poštovné?

Návrh na výslednou známku BP:
       B velmi dobře
(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve Zlín      dne  11. května 2009
podpis hodnotícího


