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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka předkládané práce přistupovala k naplnění cíle iniciativně, dílčí části práce konzultovala, a to zejména v rovině metodiky a vyhodnocení průzkumného šetření, které následně samostatně a kvalitně vyhodnotila.

Přes svou osobní zainteresovanost posuzovala dané téma objektivně, nastavila a aplikovala adekvátní analytické nástroje, kdy primární šetření podpořila srovnávací analýzou sekundárních zdrojů dat. Vydedukovala dílčí závěry analýz a ty poté metodou syntézy transformovala ve východiska projektu – marketingového plánu „nové podoby“ městských novin. 

Daný výstup pojala nejen jako aplikační materiál s návrhem tří variant, ale také jako metodiku (postup přípravy a realizace) vstupu nového média na trh. Mírně podceněna, resp. zúžena na podporu prodeje, zůstala jen oblast komunikace, což by bylo vhodné doplnit o další nástroje komunikace u obhajoby, a tím využít veškerý potenciál náplně tématu.
Po formální stránce je třeba pozitivně ohodnotit zejména zpracování grafů (vyhodnocení průzkumu) a kultivovanost jazyka, nicméně poznámkový citační aparát (vzhledem k množství citovaných zdrojů na 1 stránce) mohl být nahrazen přehlednější formou.

K obhajobě:

Vyvoďte konkrétní (pro Náš domov) i obecná doporučení pro nastavení komunikačního mixu, jestliže produktem je samotné „městské médium“, příp. ve dvojí verzi (elektronické i fyzické). 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:   

A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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