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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části se autorka postupně věnuje neziskovému sektoru, obecně marketingu a problematice alkoholu; bylo snad možné tyto oblasti lépe propojit tak, aby vzniklo skutečné teoretické vymezení problematiky marketingu v daném oboru. 

V praktické části autorka poměrně podrobně představuje organizaci Sananim a její projekt Promile Info, následně představuje různé způsoby prezentace tohoto projektu, které detailně hodnotí především z hlediska možných chyb nebo nedostatků, které vykazují z pohledu komunikace s danou cílovou skupinou. 

Tento detailní přehled jí dále umožňuje představit vlastní řešení zmiňovaných nedostatků a také několik svých zcela nových nápadů na vylepšení produktu i jeho marketingové komunikace. Tuto návrhovou část lze hodnotit jako určitě nejsilnější část celé diplomové práce, protože předkládané návrhy jsou logické, reálné a dobře promyšlené a tvoří logický celek. Lze jen doufat, že se tyto návrhy opravdu podaří uvést do praxe, protože by mohly analyzovaný projekt posunout do zcela jiných dimenzí. 
Otázky k obhajobě:

Celý projekt je prezentován v kontextu myšlenky zodpovědné konzumace alkoholu. Lze si ovšem představit, že určité zájmové skupiny (neziskové organizace) jej mohou vnímat přesně opačně - tedy že člověk, který by byl opatrný a raději by nepil vůbec, pije alespoň trochu, takže je to vlastně cesta, jak přivést další osoby k alkoholu. Bylo by možné se s takovou eventualitou v marketingové (krizové) komunikaci nějak vypořádat? 
Projekt je plánován pro cílovou skupinu 18 - 35 let; pomineme-li mladší osoby, bylo by možné tento projekt přiblížit také starším ročníkům? Měl by být případně projekt pro ně nějak modifikován (nebo by měl být vytvořen zcela jiný produkt)? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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