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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Práce vyhovuje všem formálním požadavkům na diplomovou práci, doporučuji k obhajobě.
Práce Ondřeje Šucha si zaslouží pozornost zejména proto, že autor přistoupil k diplomovému projektu jako k originální tvůrčí příležitosti představit také na základě vlastní zkušenosti jeden z významných problémů, v němž se střetávají profesní zvyklosti novinářů a pravidla pro reklamní praxi.  Hlavní pozornost přitom věnoval specifickému propojení mediálních a reklamních komunikátů v podobě skrytých forem reklamy. Při naplňování tohoto záměru postupoval zároveň podle pravidel, daných pro diplomové práce, tedy zvolil v zásadě vhodná teoretická východiska, na jejich základě stanovil hypotézy a soustředil se na praktický výzkum mezi praktikujícími pracovníky v médiích. Projektová část se pokouší o jakési desatero, tedy pravidla, na jejichž základě by bylo možné se vyhnout praktikování skryté reklamy a zároveň i předpojatosti, která je naznačena v titulu práce jako „hodní a zlí“.

Z věcného i formálního hlediska práce vykazuje řadu drobných nepřesností, např. v informacích o fungování Rady pro reklamu aj., ale ty nejsou pro celkové vyznění důležité a nebudu je tady vypočítávat. Omezím se pouze na otázky, které jsou podle mého názoru podstatné.

1) V teoretickém úvodu by bylo dobré zmínit koncept zpravodajských hodnot, které podstatným způsobem ovlivňují jak výběr zpravodajských témat, tak jejich vyznění. V praktické části by pak bylo možné tento koncept doplňkově využívat při konstrukci výzkumného šetření. Uvažoval jste o této možnosti?

2) Ve 14. Pravidle, posledním, označeném písmenem n), svého projektového návrhu se velmi negativně vyjadřujete o právnících. Můžete vysvětlit, odkud tato vaše svého druhu předpojatost pramení? 
Návrh na klasifikaci diplomové práce: 
A- výborně  - B – podle obhajoby
Ve Zlíně dne ..22. května 2009........................................................
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