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	Název práce
	Hodní a zlí – apriorní pohled médií na skrytou reklamu podle oborů, profesí a tváří

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Diplomová práce Bc. Ondřeje Šucha je svým obsahem a zaměřením na této škole poněkud neobvyklá. Téma si autor zvolil sám a při jeho zpracování uplatnil nejen své teoretické znalosti, ale také praktické zkušenosti. 


Po stránce metodické je práce  v pořádku. V zásadě zachovává standardní strukturu a dělení na část teoretickou, praktickou a projektovou. Správně jsou stanoveny hypotézy a ověřena jejich platnost. Práce s literaturou a zdroji obecně je v pořádku. Ač se mnou autor konzultoval vždy jen obecné úvahy týkající se zaměření a obsahu práce, konečná verze textu je dle mého soudu zdařilá a v zásadě bych k ní před odevzdáním neměl připomínek, ani kdybych měl býval tu možnost. 

V teoretické část autor rozebírá mimo jiné často diskutované téma vztahu umění a vědy v reklamních prostředcích. Podrobně se zabývá otázkou skryté reklamy, která stojí v centru jeho pozornosti. Problém zkoumá z různých úhlů pohledu, ale vše má podpořeno  zdroji. Popis jednotlivých forem skryté reklamy je velmi podrobný.

V Praktické části autor analyzuje příklady skryté reklamy a nutno říci, že tato analýza přináší velmi zajímavé výsledky.


Projektová část přináší návrhy, jak regulovat skrytou reklamu. Zásady jsou zpracovány velmi přehledně na str. 65 – 66.


Za zmínku stojí jazyk této diplomové práce. Autor nezapře své žurnalistické zaměření, a tak, především v analyzující praktické části, připomíná jazyk práce místy texty žurnalistického charakteru. Nutno však dodat, že se autor nikde nedopouští porušování jazykové normy, ani nesklouzává k lacinému popularizování tématu.


Drobná formální vada se objevila v číslování  bibliografických údajů v seznamu zdrojů. Jde pravděpodobně o technickou chybu v šabloně, které si autor nevšiml.

Doplňující otázka: Autor považuje product placement za jednu z forem skryté reklamy. Za jakých podmínek lze tuto formu přijmout jako povolenou?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 


Ve Zlíně dne  24. 5. 2009




       ......................................………………………………   

 







       podpis vedoucího DP

PhDr. Zdeněk Křížek
