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Téma BP: Rozvoj Českého stavebního informačního systému a jeho užití v praxi
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Cílem bakalářské práce je srovnat marketingový potenciál tištěné a internetové verze Českého stavebního informačního systému (ČSIS) a naznačit možné směry jejich rozvoje. 
Práce využívá poměrně netradiční členění informací do teoretické a praktické části. Teoretická část obsahuje základní informace o obou verzích ČSIS. V praktické části autor poměřuje realitu ČSIS prizmatem teorie marketingového mixu, přičemž upozorňuje na určitá problematická místa, všímá si výhod tištěné a elektronické verze a marketingových komunikací s oběma verzemi spojených. Teprve zde se tedy objevují odkazy na teoretické zdroje. Toto propojení teorie a praxe je jistě zajímavé a může přinést nové pohledy, na druhou stranu se mi jeví, že teoretických informací je zde spíše poskrovnu (navíc někdy nepřesně uvedených - „K propagaci má blízko public relation“ - str. 40), což ovšem nemusí být nutně zásadní chyba. Asi nejcennější částí práce je kapitola nazvaná Možné směry rozvoje ČSIS, kde se autor zabývá jak rozvojem složky marketingově komunikační, tak i marketingové a manažerské. 
Bakalářská práce jako celek je zajímavou případovou studií z praxe, neškodilo by ovšem, kdyby autor usilovat o ještě důslednější propojení s teorií a kdyby také některé svoje závěry jen nenaznačoval, ale více rozváděl. 
Otázky k obhajobě: 

Z textu vyplývá, že pro zpracovatele je v současné době jistým problémem bezplatnost internetové verze. Dá se uvažovat o jejím zpoplatnění?  
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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