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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	


	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je příprava projektu realizovaného za účelem poskytnutí potřebných kvalitních služeb studentům UTB prostřednictvím Studentské Unie Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně.
V úvodu si stanovuje dvě hypotézy, které jsou dle mého názoru celkem dobře verifikovatelné, hypotézy jsou stručné, jasné, konkrétní. Možná bych volil jejich srozumitelnější formulaci.
V teoretické části práce se autor Radek Tejkl zabývá obecně studentskými organizacemi, jaké jsou motivace jejich členů a další. Též se dotýká oblasti komunikace v neziskovém sektoru, průzkumu trhu a také teoreticky pojednává o projektovém řízení. Neopomíná teoretický pohled na oblast internetu.

V praktické části analyzuje Studentskou Unii UTB, zabývá se strukturou, náplní práce, cíli, aktivitami a financováním. Dále analyzuje propagaci Studentské Unie UTB. Zabývá se motivací, proč realizovat studentský portál, zkoumá potřeby studentů. Zabývá se informačními potřebami studentů v souvislosti s tímto projektem, tyto jejich potřeby zjišťuje dotazníkovým šetřením, ve kterém má nadstandardní počet responsí – 1479. Jak sám píše, je 12% návratnost dotazníku.
Na základě předchozích vytváří komplexní projekt dle postupů projektového řízení.

Práce je po formální stránce v pořádku, jen bych volil přehlednější tabulky. Seznam použité literatury není ve standardním obvyklém formátu, ale je v pořádku, autor použité zdroje cituje.

Otázky k obhajobě:

1. Kde jste čerpal seznam možných konkurentů? Máte tam některé společnosti či firmy, které se nejmenují tak, jak se jmenují, nebo v práci píšete o možném propojování s Námořnickou unií a v seznamu konkurentů ji vůbec neuvádíte. Ale zato tam uvádíte spoustu další, dle mého názoru i naprosto zbytečných „možných konkurentů“.
2. Myslíte, že by bylo vhodné podobné dotazování uskutečňovat nejen elektronickou formou, ale i distribucí tištěných dotazníků?
3. Virální nebo virálové video? Jaké jsou základní charakteristiky viral marketingu? Jste si zcela jistý, že by někdo šířil sám o sobě video, o vykradení učebny, které je na konci dekódováno, že vykradením není? Připadá vám to zábavné – což je základním faktorem, který motivuje k samovolnému rozeslání zprávy?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře / C – dobře – podle obhajoby
Ve Zlíně dne 20. května 2009
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