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ABSTRAKT

Rozhlasova reklama je v s@snosti plnohodnotnym #ipobem propagace
a v Ceské republice je hajnvyuzivana. M& za sebou velmi bohaty a dlouhy
Vvyvoj a mizeme prohlasit, Ze je skoro st&jtak stara jako vysilani samo.
PredloZena disertai prace na témaCgskoslovenska rozhlasova propagace
v letech 1923 - 1991, jako vyznamny nastroj aidwani spatebitelského
chovani” se ¥nuje jedné zasti tohoto vyvoje.

Cilem préace bylo shromaZzdit a syntetizovat dosaveebretické i praktické
poznatky z oboru rozhlasové propagace na Uz€eské republiky (resp.
Ceskoslovenska) v letech 1923 — 1991. Zvolené obdgbiezuje fungovani
ceskoslovenského rozhlasu jako média, které bylo cptou dobu nejen
vyznamnym komunikénim, socializujicim a kulturnim fenoménem v Zivot
spole&nosti, ale s postupertasu se z&ho stal také dlezity obchodni prvek.
V zawru jsou vysledky vyzkumného $ehi porovnavany se stanovenymi
hypotézami. Vysledkem je potvrzenfjp zamitnuti stanovené hypotézy.






ABSTRACT

Radio advertising is at present an equipollent oetbf promotion and is
used in plenty on the Czech advertising markdtaft come through a long and
productive development and it can be said thatddeo advertising is as old as
the broadcasting itself. This doctoral thesis “Rgaliomotion in Czechoslovakia
in years 1923 - 1991, as the significant tool fafluencing customer’s
behaviour” describes one part of this history.

The goal of the doctoral thesis is to assamble symihetize theoretical and
practical knowledges about radio promotion don€zat¢ch republic (or more
precisely Czechoslovakia) in years 1923-1991. Tim® period limits czech
radio as the medium of important communicationsiadizing and cultural
phenomenon in society, but it has become also itapbbussines element. In
the Conclusions, the results of the research igaggins are undertaken and
compared with the pre-set hypotheses. Their outasrttee confirmation or, as
the case may be, the overturning of the hypotheses.



MOTTO

,Vstupte do mého zatisi.

Za dolar nebo za k&u,
mé zboZifjde na draku.”

Jesus Christ Superstar, pie,V chramu*
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UuvoD

KdyZz se poprvé v rozhlasovém vysilani objevilo ashi sdleni, doSlo
k malé, avSak velmi vyznamné, revoluci v marketindRrodavajici ziskal
piimou cestou k uSim kupujiciho.cKoliv se vlast# jednalo o novou podobu
nejstarsi formy propagace — hlasité vyvolavani,ug jeden obrovsky rozdil.
Rozhlas, ktery vstoupil mezi 8bdwveé strany, byl schopny oslovit tisice lidi
a navic jest s pibyvajicimi technickymi moznosti tak&igat zvukové efekty
nebo misto ,pouhého nezndmémgyvolavae” umistit znamého hercéi
hereku.

Tématem prace jeéeskoslovenska rozhlasova propagace na Uzésské
republiky (respCeskoslovenska) v letech 1923 — 1991, jako vyznan@siroj
ovliviiovani spatebitelského chovani. Zvolené obdobi vymezuje fuagov
ceskoslovenského rozhlasu jako meédia, které bylo cptou dobu nejen
vyznamnym komunikénim, socializujicim a kulturnim fenoménem v Zivot
spole&nosti, ale s postupertasu se z&ho stal také dlezity obchodni prvek,
stale castji vyuzivany tuzemskymi podniky k propagaci jejictyrobka
a sluzeb.

V prvni ¢asti se prace énuje historii rozhlasu jako komuni&aiho
a obchodniho média. Popis&vddy vzniku komefni rozhlasové reklamy, jeji
rané formy a nasledny vyvoj. Zakladniigtupy, které k rozhlasové propagaci
pouzily s\tove staty po zahajeni rozhlasoveho vysilani nehj&jzemi a jejich
vliv nafeseni této problematiky ¥eskoslovensku.

Druhd ¢ast diserténi prace je urenaceskoslovenské rozhlasové propagaci
v obdobi let 1923 — 1991. Toto obdobi bude &emb na ti ¢asti — dobu od
zacatku pravidelného rozhlasového vysilaniceakoslovenském Gzemi za prvni
republiky aZ do konce druhé&uové valky a kratce po ni, obdobi mezi Unorem
‘48 a Listopadem "89 a kratkou dobu po Sametovéluev nez dosSlo
k rozcleni Ceskoslovenského rozhlasu deskou a slovenskatést.

Zawrecnacast pak obsahuje potvrzeni/vyvraceni hypotéz semah v této
publikaci, ginosim disert&ni prace a moznostem pro jeji dalSi pokraani.

Duvody, pr@ jsem jako téma své disertace zvolil praeskoslovenskou
rozhlasovou propagaci, jsou ve velkéenshodné s popisem s@sného stavu
reSené problematiky. Jednak se jedna o téma zatimril® prozkoumané,
kterému dosucdhebyla ¥novana ucelena studie. A pokud jiz &émbyla réjaka
védecka prace sepséana, nikdy nepokryva celé obdddie by vymezovalo
propagaci v ramci celého fungovaréskoslovenského rozhlasu. Afitsi navic
pro zpracovani vybirali vzdy jen jeden aspekt (pggzre, politické souvislost)
a nenahlizeli na téma v globalni souvislosti -ytg@ko na stale se rozvijejici
soutast rozhlasoveho vysilani, kterd se musélgpfisobovat dob, spol€enské
situaci, technologickému vybaveni v rozhlase apostednirad také politické
vili propagaci (hlavé komegniho razu) povolit ve vysilani.
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Druhym, a velmi padnymiodem, se stala skuisost, ze téma rozhlasové
propagace v obdobi 1923-1945 jsem zkoumal a zpsahom své magisterské
diplomové praci a proto bylo jen logickym vyésim, abych pokrgoval ve
svém badani a celou kapitolu ugayv
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1 SOUCASNY STAV RESENE PROBLEMATIKY

Pribéh ceskoslovenské rozhlasové propagace je zaérovwibéhem
ceskoslovenské (potazmdaeské) propagace samotné. BIlizSi seznameni
s problematikou napovi, jak moc jsou si podobnéniReme-li fakt, Ze se oba
dva odehravaly na jednom Uzemi, musely se také&abse stejnymi problémy,
ovliviiovaly je podobné \¥Si i vnitini okolnosti, jména lidi, ki€ se na jejich
rozvoji podileli jsou rovdz totozna. To, Ze jsou oba dva zatim iflep
zdokumentovany, doklada dluh, kter§cvnim mame. Deficit odborné literatury
k tomuto oboru, ktery zde dlouh& léta panoval, wgé o tomtéz. Snad tato
disertace zasadi do mozaiky vyvoje marketingovydmunikaci vCeské
republice dalSidlezity dil.

1.1 Teoretickd vychodiska disert&ni prace

Cilem této kapitoly je vymezeni zakladnich terinofotykajicich seeSené
problematiky a slouzicich zaravgako teoreticky zaklad nasledneho — teorie
masové komunikace, sgebniho chovani, marketingovych komunikaci se
zantienim na rozhlasovou propagaci, historicky vyvojhtemogie rozhlasu
a vznik a vyvojceskoslovenského vysilani, zpracovaného podle dogtip
literarnich a archivnich zdripj

1.1.1 Teorie spofebitelského chovani

Zakladem kazdé efektivni strategie marketingovydminikaci je znalost
cilového trhu. ¥dét, co maji spoléného zakaznici, jaky je jejich Zivotni styl,
vék, prijmy, vza&lani, socioprofesni pozici, kde Ziji, jaky je jdjicvztah
k reklang a jak na ni reaguji, jaké jsou jejich sfmititelské zvyklosti, jaky maji
vztah k produkim daného oboru, jak& sleduji média atd.. Toto @Ssepmira
dulezité nejen pro medialni planovani, ale i prdippavu argumerit
a reklamniho poselstvi. Analyza gfdtitelskeho chovani mj. odhaluje
potencialy jednotlivych segmentcilového trhu, coz nam pomaha stanovit
optimalni strategii fistupu a Mze pozitivi¢ ovlivnit nejen gipravu reklamni
kampant jako takové, ale i celého marketingového mixu.

Spotiebitelské chovanije disciplina vyuzivajici poznatky z mnohé&dwnich,
zejména spotenskych w¥deckych disciplin. Ty se zabyvaji zkoumanim jak
jednotlivaam, tzv. mikro pohled (experimentalni psychologielinikka
psychologie, vyvojova psychologie, mikroekonomiegcidlni psychologie
a sociologie), tak chovarieni vétSich skupin, stefnjako ¢lena kultur nebo
subkultur, tzv. makro pohled (makroekonomie, séikaptdemografie, historie
nebo kulturni antropologie). [Solomon, 2008, s. 36]

Jedna se o chovani, kterym se ggloitelé projevuji fi hledani, nakupovani,
uzivani, hodnoceni a nakladani s vyrobky a sluzpadi nichz d¢ekavaji
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uspokojeni svych pteb. Disciplina se zabyva tim, co, prady, kde, jakiasto
a za jakych okolnosti lidé nakupuji, jak polozkypivaji a jak s nimi nakladaji.
Zkoumany jsou vlivy na rozhodovaniti pvynakladani vlastnich zdnpjna
poloZzky, které souviseji se speibou. Tento proces probiha &kolika
zakladnich stadiich ¥@dkupni, ndkupni a ponakupni. Kazdé z nitthgsi jiné
otazky jak z pohledu sp@bitele, tak z pohledu prodavajiciho. (Obr. 1)

POHLED SPOTREBITELE POHLED PRODAVAJICIHO

Co spotebitele vedlo k za#u, ze Jak vypadaji a jak se&mi
Prednakupni | potrebuje produkt? spotebitelovy nazory na produkt?
faze Jaké jsou nejlepSi zdroje informaci | «—— | Podle jakych podti spotebitel zjistil,

o produktu? které produkty jsou n@dzené

ostatnim?

Nakupni Je ziskéni produktu n&foé nebo Jak spdtebitelovo rozhodnuti ovlivni
faze piijemné zkuSenost? < » | situani faktory jako nedostatelasu

Co nékup o spéeébiteli vypovida? nebo propagace na nigirodeje?

Poskytuje produkt uspokojeni nebo Co zpisobi, Ze bude sp@thitel
Ponakupni poZzadované sluzby? s produktem spokojeny d&ipadrE si ho
faze Jak bude produkt zlikvidovan a jaké | > | koupi znovu?

budou ekologické nasledky tohoto Bude o své koupi informovat ostatni §

¢inu? ovlivni jejich ndkupni rozhodnuti?

Obr. 1 . Faze spoebniho procesu. [Solomon, 2008, s. 8]

Poteby a cile jedince jsouizné a neustale se¢ni. Rostou v zavislosti na
fyzickém stavu, progedi, vzajemnych vztazich s ostatnimi jedinci a na
zkuSenostech. Lidskadinnost pohaéna potebami neustava proto, Ze h@édn
potreb neni nikdy uspokojeno. Po uspokojeniigiotse objevuji péeby nove
a vysSihaadu, které zfisobuji napti a vyvolavaji aktivitu. Utitym chovanim
spotebitele jetasto uspokojena vic nez jednaipbt.

Rednet, ¢as a zfisob nakupovani jsou ovli¥ny osobnosti sptebitele.
Osobnost ma tendenci byt trvala, $pbitelské chovani se émi viivem
psychologickych, spotenskych, kulturnich, environmentalnich a siniah
faktoni. Specifické pdeby a motivy, postoje, reakce na skupinové tlakyaa
nové zné&ky mohou vyvolat zenu nakupniho chovani. Rozhodnuti je volbou
mezi alternativami. Rozhodovani sfiiitele je z&atekspotirebniho procesu

20
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Ponakupni hodnoceni

Obr.2 . Model rozhodovaciho procesu spbitele.
[Schifmann, Kanuk, 2004, s. 542]

V ramci rozhodovaciho procesutubeme mluvit o fiech slozkach: vstup,
proces a vystupVstupem rozumime vajSi vlivy, které slouzi jako zdroj
informaci o uéitém produktu a maji vliv na hodnoty, postoje a \crd
spotebitele vzhledem k produktu. Hlavnim vstupnim fa&to jsou zdektivity
marketingového mixu organizadeeré se snazi &lit vyhody svych produkit
a sluzeb spetbiteiim. Redstavuji pimou snahu oslovit, informovat
a [reswdcit spotebitele, aby si jejich produkty koupil a pouzivBlruhym
vstupnim faktorem jsou nemarketingas@ciokulturni viivyjez @i internalizaci
ovliviiuji spotebitelovo nakupni rozhodovani. Mezi¢ npati komenta
kamarada, novinovylanek, nazor zkuSeného sfaiiitele khem internetového
rozhovoru o zvlaStnich kotdich. DalSi vyznamny faktor je vliv spoknské
téidy, kultury, subkultury a jejich nepsané zakong\ami.

Za proces povaZzujeme obdobi, kdy se sfaititel rozhoduje. Bhem rgj
pusobi vnitni vlivy (motivace, vnimani, deni, osobnost a postoje), které
ovliviuji rozhodovaci procesy (co pebuji nebo ch§i, uvédomovani si
raznych moznosti produkt aktivity spojené se shrom@dvanim informaci
a vyhodnocovani alternativ). Proces se skladéi stap: u¢doneni si poteby,
pirednakupni chovani a vyhodnoceni alternatiii. IRedoneni poteeby musi
spotebitel celit ,problému®. Tento stav Ize nazvat duokamzity (produkt
prestane uspokojé/ fungovat) nebo zadany (touha p&cem novém dokaze
spustit rozhodovaci procedprednakupni chovanzatina, kdyz si spaebitel
uvédomi potebu, kterd se da uspokojit ndkupem a ighmtu produktu.
Vybaveni si divejSich zkuSenosti (uloZzenych v dlouhodobé @g@mmuze
spotebitele vybavit adekvatnimi informacemi k uskukni sowasné volby.
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Pokud vSak spé¢bitel Zadnou fedchozi zkuSenost nemanme zahajit rozsahlé
hledani uzitenych informaci v okoli, aby jimi mohl podlozit svowolbu
(masova média, dopateni gatel nebo odbornik. Kdyz prichazi nahodnoceni
alternativ, spotebitelé vyuzivaji dva zdroje informaci: (1) ,sezrfammacek
(nebo tym) z nichz by si chdi vybrat a (2) kritéria, ktera pouZivajitip
hodnoceni jednotlivych zidak (nebo typ). Lidé potebuji vybirat ze vzorku
vSech moZznych zwrek (nebo typ), protoZe si tim zjednoduSi proces
rozhodovani.

Vystupni ¢éast spotebitelova rozhodovani se zaobirééaha souvisejicimi
druhy postrozhodovaci aktivity: nakupnim chovanim @onakupnim
hodnocenim. Cilem obowdhto aktivit je zvySit spdebitelovu spokojenost
s ndkupem.Néakupni chovanimize prokthnout jako nakup na zkouSku,
opakovany nakup nebo nakup s dlouhodobym zavazRemékupni hodnoceni
muze mit i mozné vysledky: (1) furdnost vyhovuje a jejich pocity budou
neutralni; (2) funknost fekovava ¢ekavani, coz vede k pozitivnimu potvrzeni
oc¢ekavani (a ke spokojenosti); a (3) fdnkist gekavani nesplje a zfgsobuje
negativni vyvraceni a@ekavani a nespokojenosti. U vSeébch vysledik jsou
otekavani a spokojenost spehitele Uzce spojeny; to znamena, Zz8 p
ponakupnim hodnocersipotebitel zkuSenosti srovnava se svyrekavanim.
[Schifmann, Kanuk, 2004, s. 541 - 558]

V kazdé z &chto casti nizeme vhodé aplikovat rektery z druli propagace.
Ma-li propagace isobit (&inn¢, v souladu s ostatnimi nastroji obchodni
politiky, predpoklada to koordinované vyuZziti jejicliznych druli. Podle
bezprostednich cili, které si propagace kladefipeme ji rozdlit na:

- zavadci propagaci (k uvedeni nového vyrobku na trh)

- ptipominkovou propagaci (k oziveni znalosti $pbiteli o existenci
vyrobku a jeho vlastnostech)

- naborovou propagaci (k zaggii vliastniho prodeje a pomoci sfwdiiteli
v nabidce na trhu)

- udrZovaci propagaci (k posilerdidomi spravného kupniho rozhodnuti)

- propagaci k odstra&mi rozpofi (feSici operativé disproporci mezi
nabidkou a poptavkou)

- koncepni propagaci (k vytvieni nebo zrn¢ spotebnich navyk — nag.
v oblasti zdravé vyZzivy) [Bartova, 1987, s. 44]
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1.1.2 Propagace, propaganda, reklama, nabor

Pro usgch pi badatelské a reSerSni praci v archivech byillezité odliSit,éceho
se jednotlivé historické dokumenty tykaji. Vedlelzavalosti materidl hralo také
dulezitou roli zpisob jejich pojmenovani. Ne vzZdy se totiZz pod pojm@opagace
objevily dokumenty, které &y ekonomicky obsah, stgjnako tomu obas bylo
v piipadt material pod heslem propaganda. Tento terminologicky rozp8ila
ceskoslovenska teorie prakticky odtatku minulého stoleti a bude vhodné, pokud
zde budou uvedeny zakladni charakteristiky a vyktadnhto slov.

Propagace vs. propaganda

Jak uvadi PetraS a Prachagktefi autdi propagaci swruji vic do oblasti
hospodéské, zatimco propagandu do oblasti politické almigoké. Jinymi je vSak
propagace brana jako uzSi pojem nez propagandacastagropagandy, které se
pouziva k ozn&eni hospod&ké reklamy a nadborovych praktik. Ve vyznamiesi
spole&enskych ideji se propaganda nahrazuje propagacd & charakterizuje jako
,fozvinutejsSi, promyslerjsi reklama.” Na tento termin také navazuje vyraz
obchodni propaganda. [Petras, Prachar; 1972; s. 5]

Obsahovy rozdil mezi émito pojmy feSilo na z&itku roku 1948 také
Ministerstvo zahragnich wci, a to v souvislosti s propagacieskoslovenska
filmem. Obratilo se tedy na Ustav pro jaz§sky v Praze a vyzadalo si odborny
posudek pro spravné pouzivani teriniiZ korespondence ulozené v Narodnim
archivu vyplyva: ,...slovo propagace ma vyznam $§ t, znamena totizibec
,Sifeni znamosti o &&em, roz&iovani, doportiovani re¢ceho”, kdezto propaganda
ma vyznam potkud u z § i, znamena totiz §8hi mysSlenek, nauk, zasad
a podobn.” Propaganda je tedy druh propagace, a to takétgry se tyka
obycejre jistych obecyjSich ideji, hnuti skra (nag. propaganda vatea, narodni,
statni, politick&, revokni, ndbozenska, klerikalni apod.). Je tedy kazdpgganda
propagaci, nikoliv vSak obracg(nag. nécemu praktickému secth propagace, ale
nenazveme to nikdy propagandou) — mluvime tu ovéepropagaci v &nem,
Sirokém vyznamu (tj. ,$éni znamosti o &em, rozSiovani, doportovani
néceho”) a nikoli o vyznamech specialnich, které mavasl ,propagace” nap
v [ékarstvi, biologii, botanice, chemii, radiofonii a jied

.Podle tohoto uteni je nazev ,filmova propaganda“ vhodny a sprawalg; je
ovSem mozné také uZziti nazvu ,filmova propagacakpfto pojmenovani Sirsiho,
nadazeného, a proto ovSem giaod mérk urcitého a Zadajiciho oldgjné blizSiho
uréeni,ceho se tyka (n@ppropagace montovanych staveb, propagace sklena
Citime sice stefh s Vami, Zze nazev ,propaganda“ je dnes faSistickyezimy
porekud zdiskreditovan, takze se nam mirdlodvnucuje pedstava, jako by
u ,propaganda“ neslo vzdycky annost dost dveéry hodnou, ale domnivame se,
Ze toto nefiznivé porti neni tak silné a nebude tak trvalé, aby naslauti
k odstragni pojmenovani ,propaganda“ v dobrém smysiibec. [NAP, archiv
Min. informaci, k. 193]
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O podstatném rozdilu mezi reklamou a politickougaigandou hovd ve své
prednasce ,O propagaci socialismu v dgdanovani a budovani“ v roce 1946
Josef Kaldb, ugkdni os¥tovy inspektor v Praze: ,Nevyhoda politické
propagandy proti obchodni je v tom, Ze @i strana nedovoli ani za hagn
peréz uvedejnovati ve svych listech propagandu druhé strany. hOboik
inseruje najednou ve vSech listech a obsahne taktkus vSechno obyvatelstvo.
Politik tu moZnost u nas nema. Jde o to, aby odlmbriédomosti reklamnich
vyuZzili i socialisté. Zde je také vystleni zdanli¥ nepochopitelného faktu, pro
idea socialismu dosud neni péwnsidlena v hlavach mas.” [NAP, archiv fond
Ustredni kulturg propagani komise UV K&, 19/7;C. fondu 1261/2/20; Sign.
776, slozka 5]

Reklama

Termin se odvozuje z latiny, resp. francouzstirgprivé se tento vyraz ud&jn
objevil v anglicko-francouzském slovniku z roku 16jako myslivecky vyraz
s vyznamem volat, vabit sokola. [Prachar, 1967,9k.Termin znamena
vyvolavat, vyKikovat, opakova& volat, véejné doporwovat, vychvalovat.
V souvislosti s fibuznymi terminy se pouziva také nabor nebo obdhodn
reklama. Poutini vyvolavani bylo také nejstarsi formou propagagedy bylo
pochybné a neodpovidajici pravdProto reklama ne#a jiz od svého vzniku
dobrou po¥st. A nijak ji nezlepSili ani pozgBi jeji uzivatelé, nap P. T.
Barnum, podle &hoz se pehnana a jarmagnei reklama oznalje jako reklama
barnumska. f&d rokem 1989 se u nas pouzivalo spiSe ekvivalgrajmu
hospodéska propagace. Z hlediska terminologie Ize slokéarea pouzit vSude
tam, kde jde o konkrétni praéstlky a kde jde vyhradno ¢innost podporujici
prodej [Hackl, 1966, s. 18]. Reklama byla systémammana jako aktivita
sledujici pouze komeni a kdistnické cile, zatimco nové povére spolénosti

Pro snazsi pochopeni vyznamu a pouzivani slovamekhCeskoslovensku
zarazuji dw definice a nazory z odborné literaturyéatku 20. stoleti. Qb
pochazi od autdy kteri v nové republice sobili jako odbornici na teorii i praxi
marketingovych komunikaci, ovli¢nou zkuSenosti z USA. Jan Brabec v roce
1927 ve své publikaci Zasady vynosné obchodni makleonstatuje: ,Reklama
jest naukou o Eéni znalosti mnoha lidem s ditou tendenci a delem a to
prostedky spiSe mechanické povahy. Obchodni reklamakenpukou o tom,
jak prodavati nebo pomahati prodavat zbozi a sludbg osobam prosdky
prevazré mechanické povahy.” [Brabec, 1927, s. 39] Zafosge také vSima
nejednotnosti v definicich ostatnich autoz nichz rkteré cituje: ,\&tSina
autofi, kteri kdy o rekland psali, shoduje se v tom, zéegna definice reklamy
jest velmi nesnadna. A neni divu; nauka o reklama mnoho cociniti

-----

definice tou nejsprawsi.”
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Brisco ,Economics of Bussiness® — Reklama jesténim, jak seznamiti
obecenstvo se jménem, povahou &spby pouzivani zbozi.

Ramsy ,Direct Advertising” (1923) — Nekofea rozmanitost viditelnych,
zvukovych, fysickych i abstraktnich préestki, jak upozorniti gkoho, aby #co
cinil.

Wadsworth ,Principles and Practise of Advertisir{913) — Reklama sgova
v kazdém usili, jez ma zaél okzh zbozi nebo poptavku pa@m, které jest jiné,
nez osobni.

Adams ,Advertising and Its Mental Laws® (1916) — KRama jest usili
jednotlivcovodéi skupiny jednotlivé premluviti jiné, jinak nez osolina placenym
prostedkem, aby vykonali dity specifickycin, ktery by ginesl| pegzity prosgch
té osob® nebo skupit osob, jez se tak snazi.

De Bower-Lichtenberg ,Advertising Principles* — Raina jest hospodskou
sluzbou spdtbiteli, nebd zbozi nema pro &mo vyznamu, dokud oém nevi
a nedovede pouzivat.

Kdnig, Bauch ,Reklame-Psychologie* (1926) — Plam@vaisobeni na lidskou
dusi, za delem givedeni co nejtSi volni ochoty ke koupi toh@éemu se reklama
déla. [1927, s. 37 - 39]

Druhy nazor na vyznam slova reklama je estarSi jak pedchozi, &koliv
pochéazi z knihy Moderni reklama a jeji autor, MifRmdler, ho sepsal jiZ v roce
1906: ,Reklama byla, jest a bude. Ona jest nejri@cipakou obchodu, nebmeni
umenim zbozi vyrobiti, ale ugmim je prodati, dopoxiti je. Reklama je alfou
I omegou obchodu. Ona byla po vSecliagy a bude, pokud lidstvo nevyhyne.
Reklamucini obchodnik svému zbozi¢enec své knize, Ra svému nabozenstvi
a mocné svéiisi. Nemozno plouti proti proudu, plujme tedy s Higindler,
1906, s. 9]

Nabor

Slovo pgejaté z rustiny, poprvé pradoodobré uzito v roce 1883. Ekterymi
autory byl prosazovan jakorgklad slova Die Werbung. Naopak, REKLUB ho
v oznameni svynglenim z 11. 10. 1940 povazoval za novy termin a ne jako
pieklad slova reklama. [Petras, Prachar, 1972, $lagledr, s ohledem na vyse
uvedeny nedostajici rozner slova reklama, se terminu nabor dostalo¢jeste
pozornosti. Jiz v dubnu 1947 dr. Josef Kubélek wyysje v Ceské spolkénosti
narodohospodéké s pednaskou Naboripd novymi ukoly, kterd byla pozjl
vydana kniza. Po Unoru 1948 se tato debata vede jegenzivreji a je zde snaha,
aby termin ,n4bor", jako novy vyraz a obsah reklamiyil i Ukoly PR a politické
prace, jak bylo uvedeno v Uvodnikasopisu TYR:.5/1948 O nutnosti a ukolech
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dnesniho naboru. @islo pozdji se jiz otewere iika ,v prvéiadk vsak Slo o to,
...vyjadiit novym pojmem také nového ducha“.

Jak popisuje Pair] Kubalek vytvdil tfi pojmy, které reagovaly na tehdejSi
spole&enskou situaci:

BEZNE Propaganda Reklama Propagace
KUBALEK Nabor politicky |Nabor INabor os¥tovy
hospodésky

V roce 1974 fchazeji Hackl, Kachlik a Pavls upravou Kubalkovy
koncepce a s roz&nim o jednu kategorii. Koncepce vychazela z awalyz
uplatreni propagace v socialistické sp@esti a jednim z jejich Ukdlbylo
branit ji v ramci oboru fed potl&ovanim ze strany politik ktefi v ni vickli
nebezpé&i ndvaznosti na reklamu:

KUBALEK INabor politicky [Nabor [Nabor oswtovy
hospodésky

BEZNE IPropaganda Reklama Propagace

HACKL, Statni [Hospodéska Spole&ensko

KACHLIK, Ipropagace propagace vychovna

PAVLU propagace

Vyznam terminu propagace se tedy posunul do &lmwa a koncemi
¢innost komunikani povahy, ktera zprastdkovava specifické podty mezi
subjektem tét@&innosti a zvolenou cilovou skupinou, pro niz jsgpitke ugité
sociodemografické¢i zajmove charakteristiky. Smyslem téttinnosti je
dosazeni z#n ve znalostech {pdnEtu propagace), postojich kKqanEtu
propagace a v umyslu chovat se dopomanym zgsobem. Konénym
zpasobem propagaiho pisobeni je dosazeni spddmsky zadoucich forem
chovéani v souladu se spéémskymi normami. [Pait| 1984, s. 140]

Spol&enska i odborna diskuze o terminologii byla oviina také dobou
jejiho vzniku. Mnohdy dochazelo ke svévolnému clgho nakladani s terminy
pouze z dvodi neznalosti, fipadré kvili usnadrni prijeti dokumentu, pokud
meél v ndzvu slovo propaganda. Vysledkem této odbdiskuze bylo umozmi
dalSiho vyvoje oboru — jak na poli odborném (vzaientur, tisk odbornych
publikaci), tak na poli &deckém (vznik obdr na stednich a vysokych Skolach
vénujicich se propagaci &gruzenym obaim).

1.1.3 Technologicky vyvoj rozhlasu

Rozhlas pedstavuje jedno z vyvrcholeni agkych lidskych snah
o komunikaci na dalku. Tyto snahy byly v nov¥kw posileny nutnosti
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negetrzitetho prosedku komunikace a p@bou najit zfisob, jak efektiva
komunikovat na velké vzdalenosigbelové, 2003, s. 13]

Teoreticky zéklad pro bezdratovéeposy polozil jiz v roce 1870 americky
fyzik James Clerk Maxwell (1839-1879), kdyz zforowél svou teorii $eni
elektromagnetickych vin. O praktické potvrzeni tdemrie se v roce 1888
postaral sgmecky fyzik Heinrich Rudolf Hertz (1857-1894), Kiepii svych
pokusech dokazal elektromagnetickéémingenerovat a studovat jeho vlastnosti.
V té dokE se vSak jednalo spiSe o fyzikdlni pokusy. Ani jedegchto wdci
jist¢ nepedpokladal u svych vynalézbudouci vyvoj az k poftce ke
komunikaci mezi lidmi, progédku zabavy, ke kom&rimu vyuZziti.

S praktickym vyuZzitim elektromagnetickych vin, zabgna&ovanych také
jako radiové, pisel jako jeden z prvnich rusky fyzik Alexandg@nove Popov
(1859-1906), ktery 7.cervence roku 1895 tpdvedl s¥tu prvni gjimac
elektromagnetickych  vin. So#bn¢ s nim pracoval na vyuziti
elektromagnetickych (neboli radiovych) vin pro be#dvou telegrafii i italsky
fyzik Guglielmo Marchese Marconi (1874-1937). Teskui€&nil své prvni
pokusy s radiovym fignosem zhruba ve stejné dgbko A.S. Popov (poprvé
v roce 1894). Jiz v roce 1896 si Marconi v Lontlypodava patent na
bezdratovy telegraf, zatimco PopokintaSuje patent na &y radiofijimac az
v roce 1899. OvSem jiz v roce 1901 podnikd Marqomini UsgsSné pokusy
s prenosem radiovych vinips Atlantik - v kanadském Newfoundlandtijima
prvni zpravu ze starého kontinentti:técky, neboli pismeno S. V roce 1909 pak
za rozvoj bezdratové telegrafie dostdva Nobelovaucea fyziku (spolu
s G.E.Braunem).

Za své rychlé rozBni pak bezdratovéignosy a radiotechnologie ob&cn
vdécily dalSim objewm (zejména pak objevu elektronky v roce 1904), diky
kterym bylo mozné konstruovat vykonné radiové &l a samazejme takeé
dostatén¢ citlivé radiove pijimace. [Computerworld¢. 6, 1994]

Jako prvni skut@ou rozhlasovou stanici, tj. profesionalni institzaloZenou
za &elem pravidelného rozhlasového vysilaniemeho Siroké vejnosti, které
by bylo mozné vyuzit k obchodnintelim (néjak zpoplatnit svowinnost), je
standard& povazovana americka stanice KDKA, kteréata vysilat na podzim
1920. O Sest let pozjil vznikd NBC (National Broadcasting Company), ¢&o
1927 pak jeji velky konkurent CBS (Columbia Broastoay System).

Vetejnost rozhlas ,objevuje”, zgatku jej @ijima s nedvérou, posléze se
v8ak rozhlas stava masovym fenoménem. Zatimco wge®ph statech jsou
vSechny stanice zakladany a provozovany jako sou&neodniky, coz ovliuje
jejich zangteni, program i obchodni politiku, v Evriope situace jina. Zpgatku
jsou sice z&atky podobné &m v USA, tSina stanic vznikd v soukromém
vlastnictvi, avSak po dkolika letech dochazi k reorganizaci #eyeeti ¢asti
kontroly statem. Zgisob financovani seizni podle druhu usgadani (coz ma
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vliv také na umisii reklamy do vysilani). Kontrola rozhlasu statedanvliv

na podobu vysilaného programu — zpravidla byl kladéraz na osstovou,
kulturni, vzdlavaci a vychovnou nafl naopak aktualni politicka témata byvala
omezovana. V roce 1927 byl zproveémrdalSi zjisob organizace rozhlasového
vysilani, dnes ozravany jako véejnopravni systém (vysilani jako regha
sluzba). Jeho prototypem se stala britsk4 spokt BBC (fvodre British
Broadcasting Company, od roku 1927 Corporation)a Gpol€nost fungovala
na tech hlavnich principech: rozhlasové vysilani byl@onopolem, bylo
financovano licetnimi (posluchaskymi) poplatky a spravovano na statu
nezavislou viejnou korporaci. BBC byla autonomni v oblasti pesgu,
organizace, spravy i financi.

1.1.4 Rozhlas jako masové médium

Radio, stejd jako televize, pdt mezi masova elektronicka média. O jejich
pavodu se ve své knize Uvod do teorie masové komesikaniiuje Denis
McQuail. ,Ok média vyrostla z technologii, jez existovalyeg nimi —
z telefonu, telegrafu, pohyblivé i nepohyblivédgtafie a nahravani zvuku. Na
rozdil od vSech jedchazejicich komunikaich technologii vznikly rozhlas
a televize, co by systémy vyvinutéedevSim pro vysilani afigmani, jako
abstraktni procesy v podstdiez definovani fgnasSeného obsahu. Oimédia si
tedy musela obsahy wyjgit od jiz existujicich médii — a jejich nejoblikgsi
obsahy jsou proto odvozené: filmy, hudb&ibghy, zpravy i sport. Mozna
hlavni Zzanrova inovace, spofé rozhlasu i televizi, sgova v jejich schopnosti
piimého sledovani,fpnaseni a zaznamenavani udalosti ve chvili, kdgjse

Rozhlas i televizi McQuail souhrarozna&uje jako vysilajici média €rnito
hlavnimi znaky:

- velmi rozsahly vystup, rozsah i dosah

- audiovizualni obsah

- slozita technologie i organizace

- verejny charakter a rozsahla regulace

- narodni a mezinarodni charakter

- velmi rozmanité podoby obsahu [McQuail, 2002, §. 39

Kanadsky teoretik komunikace a autor vyroku o gleb&esnici Marshall
McLuhan vidl rozhlas v kontextu ostatnich médii takto: ,Rozhlarychluje
pohyb informaci a to vede ke zrychleni dalSich médepochybs smr3uje
swt do roznéru vesnice a vytwd nenasytny hlad po drbech, gstech a osobni
zasti." [McLuhan, 1991, s. 282] McLuhan se domnjival rozhlas se zmil ze
zabavniho média na médium infofma — na nervovy informani systém.
Pravidelné zpravodajstvi, oznamovatasu, pedpowdi pcocasi, hlaseni o
dopravni situaci a dalSi informace — to vSe pédip@iirozenou silu média
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spojovat lidi, podporovat jejich interakci. Nebpatasi je to, co se tyka vSech.
[tamtéz, s. 257]

Jak lze propojit potencidl nového masového médiehe ekonomickym
Gc¢inkem ukazal vroce 1916 David Sarnoff. Tento mladgdionzenyr
z americké Marconiho spaleosti se dostal do yejného zajmu svymiit dny
trvajicim vysilani o potopeni Titaniku, které sarpd&Senym posluchdm
zprostedkovaval. Jeho memorandunglonna radio stejny vliv, jako kdyZ o sto
let drive z&al Benjamin H. Day vydavat své ,Sestakové novinygwNYork
Sun. Sarnoff ukazal rozhlas jako ekonomicky vyhadeestu, pomoci niz by
mohl byt pouzivan jako médium masové komunikacelgimé rodiny. Ukazka
z jeho memoranda: ,Mam na mysli plan vyvoje, kteyyz radia udlal ,domaci
zaizeni* v podobném smyslu, jako je klavir nebo formdgMam v planu pinést
hudbu do dorin prostednictvim bezdratoveho vysilani.ckoli o to byl jiz
v minulosti &inén pokus pomoci fienosu po drét byl neuspsny, protoze
draty samy o sab nevyhovuji této fedsta¥¢. S radiem by to vSak bylo
proveditelné. Rjima¢ mize byt navrzen ve forénjednoduché ,radiové hraci
skiing* a pripraven pro nastaveniékolika raznych vinovych délek, které by
mely byt mgnitelné otéenim jednoduchého spitfeanebo stisknutim knofliku.

.,Radiovad hraci skn“ by meéla byt vybavena zesilovacimi elektronkami
a reproduktorem, to vSe uhleédsmontované do krabice. Krabiceize byt
umis€na na stole chodby nebo obyvaciho pokoje spolul&dagimi prvky
a penasSet pjatou hudbu. TentyZ princip fie byt roz&en naifadu jinych
oblasti, nap na domaci fijimani prednasek nebo vysletikaseballu. Tento
navrh by mdl byt obzvlast zajimavy pro farmi@ a ostatni, ki€ ziji v oblastech
vzdalenych od ®st. Zakoupenim ,radiové hraciighe“ by si mohli vychutnat
koncerty, mpednasky, hudbu, recitaly atd. Zde jsem ndainan¢kolik
nejpravapodobrjSich oblasti vyuzitelnosti takoveéhotizzeni, jis€ jsou vSak
cetné dalSi, na které tento principize byt roz&en.“ [Defleur, Ball-Rokeach,
1996, s. 109]

Z hlediska programu byl rozhlastopnikem pro dalSi média, hlavtelevizi
(brano hlava z anglo-amerického pohledu, ktery byl ale postupievzat
ostatnimi). To, co rozhlas pouZival se (safep® s obrazem) poté objevilo
v televiznim vysilani — zpravy, sportovrieposy, zabavné sade, detektivky,
soap opery, ranni programy, velké varietni showongitua&ni komedie. Ve
,Zlatych casech radia“, tedy ve 30. a 40. letech minuléhtetidoyl rozhlas
masové medium tené vsem. Zgna (programova, i obchodni) byla znat kratce
po pesunu divak k televizi — mezi roky 1950 — 195Zgsunula spolaost
Procter&Gamble skoro vSechny své reklamni régpa rozhlasu do televize.
[Cappo, 2003, s. 62] To co vSakepvalo, byl z@sob sledovani programu.
Stejre jako v @ipack radia, také u televizi se schazely celé rodiny.

Na za&atku 21. stoleti je vSak radio &pa v plné formi. Zmenilo se. Jiz to
neni spoléenské nebo masové médium, jedna se o vysoce dsaEiené
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médium. Tento fakt nejlépe dokladda Sony Walkman cglopna penosna
zarizeni. Radio poslouchame, kdyz jsme sami — jedemety béZime na pasu
v posilovrié nebo dojizdime MHD do prace. Také rozhlasovy mogrse
zmenil. Je mnohem stiméjSi, vstupy trvaji maximakminutu ¢i dvé. [Cappo,
2003, s. 63]

1.1.5 Rozhlas jako obchodni médium

Rozhlasové vysilani je diky své hepzitosti, vSudyfitomnosti a pesnému
cileni programu ve srovnani s ostatnimi médii, &teemohou nabidnout
okamzity kontakt s Zivyndlovékem na druhé str&n pro posluchée nejblizSi
a nejijatelngjsi. Ptimérna délka poslechwekterych stanic dosahujicékolika
hodin je toho dokladem.

NejlukrativréjSi reklamni ¢asy jsou v tzv. prime time, tedy hlavnich
vysilacich¢asech rozhlasovych stanic. Ob&ghati, Ze tytatasy se pohybuji od
5:00 do 18:00. Je toas, kdy ¥tSina populace vykonava&einé ¢innosti od
ranniho vstavani az po navrat ze Zsmmani. Vnimani radia si nevyzaduje
naprostou pozornost jako rapelevizeci tisk. Fi poslechu se fzeme ¥novat
vS8em oblibenym i nutnyndinnostem a podidon® na nas fisobi rozhlasové
vysilani a s nim i rozhlasova reklama.

Rozhlas ma oproti televiziékolik jasnych nevyhod, které se promitly také do
jeho vyuziti pro komeni ely. Tim hlavnim je a bude absence obrazu.
Uspsdni tvirci rozhlasovych spét(komeeng, i v reklamnich soétich) v3ak
z této nevyhody udlali pravy opak a Ize pouze souhlasit s trefnyianim:
,Davam pgednost rozhlasuipd televizi. Jsou tam lepSi obrazky." Képmnost
vizualniho podstu mize byt skuténé¢ vyuzita k vyburcovani poslucbavy
fantazie a mize ho zapojit do &e daleko vice nez televize, ktera do divaka
pumpuje jeden obraz za druhym.” [Brannan, 19969%.

Praw predstavivost posluckta je jednim z nejsil§Sich divoda pro vyuziti
rozhlasoveé reklamy. A také pro jehorazeni do medialniho mixu s ostatnimi
noski reklamy. Rozhlas ifi#ze podpét tieba televizni reklamu na zaktad
pirenosu obrazu (image transfer), kdy jsou prvky z Tiklamy
zaimplementovany do rozhlasového spotétSinou se jedna o slogan, hudebni
jingle, text reklamy nebo hlas pouzity v TV verBoslucha radia si poté spoji
TV spoji, dojde k penosu obrazu a také synergii mezemha médii. [Belch,
Belch, 2008, s. 379]

Rozhlas je médiem emoci, netdwo wtSinou poslouchame na soukromé bazi
a mame k jeho moderatorovi (programu) skoro amimitivztah.
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Rozhlas a vztah k emocim
Pét hlavnich emocnich prinosd oproti ostatnim médiim
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Obr. 3: Rozhlas a vztah k emocim [Belch, Belch8260376]

Obchodni sila @oliv v porovnani s televizi nebo tiskem nedosahuje
takového zakru) je stale znéna. V USA vysila 10 600 kom&rich stanic, které
jsou lagny na vice jak 576 milionechrigtroji, coz dla primérné 5,6 kusi na
jednu domacnost. Od roku 1990 sd@jgm z rozhlasové reklamy zvysil z 8,8
mid. dolafi na 20 mid. za rok 2007. [Belch, Belch, 2008, gl]3ro porovnani
Udaje zéeského trhu — ¢R vysilalo v roce 2008 74 soukromych stanic a wydaj
do rozhlasové reklamginily ve stejném roce 2, 27 mld.¢K[Tyden.cz, 2008]

Komerni vyznam rozhlasu byl vzdy tak trochu za&tinostatnimi médii
vyuzZivanymi pro reklamni dgly. Tohoto faktu si vSiml i David Ogilvy: ,Pro
vétSinu lidi je dnes rozhlas pouhou kulisou, uklificim zvukem v pozadi.
Rozhlas se stal mezi reklamnimi médii Popelkoupshgm 6 % podilem na
veSkerém objemu reklamy. N#&dji se zadné pzkumy, které by rily
acinnost reklamy, takze nikdo nevi, co vlastanguje.” [1996, s. 113] Na rozdil
od situace fed takka ticeti lety vSak v sotasné dob vime pongrné dolre, jak
rozhlas jako nosireklamy funguje a mame toto ja&stiolozené. Dkazem budiz
zpasob néreni poslechovostieskych radii Radioprojekt, ktery je peesky trh
pouzivan jiz od roku 2005 a nahradiedesly vyzkum Mediaprojekt, pouzivany
od roku 1994. O rozhlasové reklajese jednou z publikace Davida Ogilvyho.
Tento zakladatel stejnojmenné reklamni agenturyhwaal (na zakla#l studie,
kterou sdm zadal) pro futiki rozhlasovy spot nasledujiiiti viastnosti:

1) Predstavte svou ziku hned na zstku reklamniho spotu.

2) Zminujte ji ¢asto.

3) Predstavte poslucktavyhody sveého vyrobku hned naczsku spotu.

4) Casto je opakuijte.
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Jak sam Ogilvy uvadi: ,Devadesat ze sta rozhladogpot nedla jedinou
Z chto wci. Podle mého nazoru — prviieho musi vas spot dosahnout, je
piimét posluché&e poslouchat. #ekvapit je. Vzbudit jejich z&ddavost. Probudit
je. Jakmile jsou jednou probuzeni, mluvit k nimgakoveék k clovéku. Fimét
je, aby se zapojili. Okouzlit je. Rozesmat je. Raghe médiem, kterému jste
obvykle vystaveni po dlouhou dobu, apete lidi velice rychle unavit
opakovanim stejného spotu. TakZe jich vyrobitkolik. Ve srovnani s televizi
jsou jejich vyrobni naklady té&nhnulové. [Ogilvy, 1996, s. 114]

Ackoliv tyto zasady pochazi praggbdobré ze 60. nebo 70. let minulého
stoleti, reklamni praxe jim nic neubird na aktustn@ je moznérici, ze
(s drobnymi obrnami) jsou pouZzivany stale a potvrzuji je i &usmwasnych
publikaci o marketingovych komunikacich. Tom Bramnanagiklad
o rozhlasovém spottika ,NejlepSi reklama nejenze jasn&lsdi m4, ale ma
s&leni jediné, jednozrimé a jednoduché. Je nutné mit neustale natpane
mate jen wkolik prchavych vtéin na to, abyste upoutali pozornost svého
potencialniho zékaznika a abyste ho zaujali nels&alii natolik, aby vase
sckleni vzal na wdomi. Mlhava, nebo slozita &éni jsou pro produkci efektivni
reklamy opravdovym prokletim.” [tamtéz, s. 49]

Faktu, Ze se tuci rozhlasovych reklamémito jednoduchymi pravidly ne
vzdy fidi (coz je snadno dolozZitelné poslechem reklambiokii soukromych
regiondlnich radii ¥R), si v3ima také Stlik: ,Valna ¢ast rozhlasové reklamy
podléha stereotypu, coz je Skoda, protoZbeln ficeti vtein rozhlasového
spotu je vytveen prostor pro vtip a vyt¥eni reklamniho fibéhu. Z reklamy
casto¢iSi snaha #ecovité uplatnit jakykoliv vtip za kazdou cenu, nebo do ni
dostat co nejvice informaci beze snahy dat rekldimot. Divodem ¢asto je
snadna dostupnost radia, vyuzivani rozhlasoveé meklkalnt a regionals,
kdy jsou spoty zpracovany pracovniky radii nebotmiisi ochotniky, kt& ne
vzdy jsou skutéenymi odborniky na rozhlasovou reklamu. §8ik, 2005, s. 258]

Hlavni vyhody rozhlasu

oblibené médium

vSudygitomné, mobilni médium

vysila 24 hodin derin

rozhlas je rychlé a operativni médium

rozhlasové vysilani nevyzaduje naprostou pozorneswynimano jako

vedlejSi viem pi jiné ¢innosti

= reklamni kamp&v rozhlasovém vysilani jet8inou cile umisténa

» nejlukrativrgjSi reklamnicasy jsou v tzv. hlavnim vysilacitase, ktery je
mezi 5:00 - 18:00

= rozhlasova reklamarpdstavuje pro jejihoigjemce ¥tSi moznosti pro

aktivni predstavivost, na rozdil od vizualni reklamy, ktere&tSinou

piijimame pasivyji
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zarazeni rozhlasové reklamy do vysilani je velice afpemi, protoze
umoziuje novou nebo inovovanou reklamu uveést do vysilattiem

nékolika malo hodin

rozhlasové reklamni vysilani dokaze roiz& posilit @innost soubZznych

medidlnich kampani vedenych map televizni, plakatov&i tiskové

forme

rozhlasové reklamni vysilani nenabizi pouze klagickpotovou kampia

ale i velké mnozstvi jinych forem reklam rtapeklamni diskusni kluby,
sponzoring aj.

Hlavni nevyhody rozhlasu

protoze vysilani je vnimano jen sluchem, je zde§heapamatovatelnost
scklenych informaci

ne moc dlouha doba stravena u média — doba poslsehétSinou
pohybuje od 10-25 minut v ramci komiafho vysilani (Bzné vysilani,
specializované gady maji jiZz svou podstatou zafisbu delSi dobu
poslechu), poté posluchaieladi nebo vypne

rozhlasovym reklamnim vysilani je mozno dosdhndatou skupinu, ale
redukovatinitel chybného rozptylu na nulu je nemozné

rozhlasové reklamni vysilani je nutnéalikrat za den opakovat, aby se
zvysSilo procento tzv. zasazenych responilent

[Zelenka, 2007]
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1.2 Historie rozhlasového vysilani WCeskoslovensku

Tato prace ma historicky charakter. Jeji Z&mi vSak sleduje pouzeditou
gast vyvoje Ceskoslovenského rozhlasu a neni jejim priméarnimleiko
popisovat podrolkh jeho historii. Pesto povazuji za nutné zde uvést hlavni
milniky tohoto obdobi, neltovr mnoha pipadech ovliviovaly podobu sledované
problematiky — rozhlasové propagace. [zpracovangoraoci udaj z knihy Od
mikrofonu k posluch&im, Na vinach rozhlasu a internetovych strag#o —
www.rozhlas.cz]

1.2.1 Roky 1919 — 1938

Technologicky a spotensky vyvoj na z&tku 20. stoleti se nevyhnul ani
Ceskoslovenské republice. Novy vynéalez — rozhlagalzayt testovan jiz v roce
1919. Prvni pokus prehl 27.tijna 1920 u flezZitosti druhého vyré& vzniku
Ceskoslovenskeé republiky. K vysilani se pouZila msje stanice, prvni ,gad"
byl slozen ze slova a hudby. Pa&kolika dalSich pokusech, které éin
predevsSim peswdCit statni dadniky acinitele, bylo regulérni rozhlasové
vysilani zahajeno 18. ktna 1923 ve 20.15 ze stanu v Praze-Kbelich. Vysilal
se hodinu na dlouhé in souwasti vysilani bylo kratké ohlaSeni a koncert.
Ceskoslovensko se tak faglilo do seznamu evropskych zemi s pravidelnym
rozhlasovym vysilanim.

Prvnimi ,provozovateli“ rozhlasového vysilani sealistnoving MiloS
Ctrnéacty,clen Spolkuceskych Zurnalist, Eduard Svoboda, podnikatel v oblasti
fiilmu a Ladislav Sourekjeditel firmy pro vyrobu rozhlasovychtipmaca
Radioslavia. Spojenim aktivitCtrnactého, Svobody a spoi®sti Radioslavie
vznikla spolénost pro vysilani Radiojournakeskoslovenské zpravodajstvi
radiotelefonické, spol. s r.0., v niZtginu kapitalu drzela firma Radioslavia.
Spol&nost Radiojournal ziskalatiglusnou licenci k provozovani vysilani od
ministerstva post. Milo€trnacty se stateditelem programu, Eduard Svoboda
technickymieditelem, pedsedou jednatelského sboru se stal Ladislav Sourek
Hlavnim zdrojem zisku spataosti Radiojournal byly koncese, poplatky
z vlastnictvi rozhlasovychifimaca. V roce 1923 byla udena prvni koncese
a za&alo také vydavani programoveho ¢siéniku Radiojournal, ktery
informoval o rozhlasovém vysilani.

Jiz o rok pozéji bylo jasno, jak se novému komuniétdamu prostedku bude
iikat. K jeho ozné&eni se totiz pouzivalo hlagnterminu ,radio”. Prvni, kdo
vyslovil slovo ,rozhlas”, byl redaktor Narodnictstii J. D. Richard, vlastnim
jménem Richard Durdil. Slovo ,rozhlas” vzniklo naktact rozboru fivodniho
anglického ozng&ni ,broadcasting”, ,coZXesky znai asi tolik jako Siroké
rozhozeni, rozsévani.... Stanicéjaté zpravy nebo hudbu skdté rozhlasi
vSem." V prosinci 1924 bylo ukéano vysilani v Prazekbelich. Zazemi se
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presthovalo do budovy Orbisu, nasleddo Narodniho domu na Vinohradech,
nakonec se studiofgsunulo do budovy posStovni nakupny na Foé&htiide
(dnes Vinohradska) v Praze.

V roce 1925 spolmost Radiojournal odvysilala prvnfimy pfenos koncertu
Ceské filharmonie, prvniifmy prenos bohosluzby a prvnifimy pienos projevu
prezidenta T.G. Masaryka. Vzhledem k tomuCEskoslovenska republika byla
narodnostéd smiSenym statem, bylo zahajeno vysilani prémetkou,
mad’arskou i rusinskou mensinuiifem z koncesiorigkych poplatik na rozvoj
vysilani nestél. Proto se v roce 1925 stal majoritnim vlastnikepol&nosti
Radiojournal stat prostdnictvim ministerstva post.

Rok 1926 pinesl rekolik dalSich novinek. Z&l se vysilattasovy signal,
objevily se pravidelné zpravy, které pro spgaolest Radiojournal vyraia
Ceskoslovenskéa tiskova kandeldUskutenil se také prvni f@nos ginohry
z divadla. Vysilani zahgjily stanice v Brra Bratisla¢. V roce 1926 byl
zalozen orchestr Radiojournalu, ktery vyiivaaklad dnesniho Symfonického
orchestruCeského rozhlasu. Koncem 20. let zahajily provo&ida stanice —
Ostrava (1929) a KoSice (1927).

Ackoliv pocatek ticatych let poznamenala hospegi®e krize ¢eskoslovensky
rozhlas naopak v rozkw. Vznikly dalsi rozhlasové uUtvary - rozhlasové hr
(prvni byla vysilana v roce 1934), rozhlasové paansportovni reportaz. Bet
koncesion#i rostl, v roce 1937 byl zaznamenan miliontggplatitel. Program
obohatily prakticky vSechny Zanry, od gaych pdadi a sportovnich reportazi
pies vaznou hudbu po kabaret. V programové nabidbe ibyratké pdady
v esperantu, angliné a rmc¢iné uréené poslucham v zahranii.

31. srpna 1936 zahjjila spah@st Radiojournal vysilani na kratkych vinach
do zahranii. Kratké viny za&aly vyuzivat rkteré evropske staty (Velka
Britanie, Nemecko, Rusko) pro vysilani na&tgi vzdalenosti a vdkterych
ptipadech pro #&ni svych politickych postdjv zahranii v ramci rozhlasové
propagandyCeskoslovensko vysilalo & jazycich 4 hodiny derin Do konce
tivicatych let objem vysilaniskolikanasobg vzrostl.

1.2.2 Roky 1938 — 1948

Po okupaciCeskoslovenska a vytyeni Protektoratechy a Morava v roce
1938 byl rozhlas pdtkzen protektoratnim radim. Vysilani do zahrasi na
kratkych vinach bylo omezeno na dvouhodinové vgsilacestire. V prabéhu
2. s\wtové valky se vysilalo néeské uzemiigdevsim z Moskvy, Washingtonu
a Londyna, kde sidlilaeskoslovenska exilova vlada.

Po vélce bylo obnoveno vysilani do zahéama kratkych vinach. Zsmy
doznala vyroba zprav, které se na rozdil eedpal€né doby uz nevyraty
v Ceskoslovenské tiskové kancéla ale gimo v Ceskoslovenském rozhlase,
byla zde totiz zaloZzena samostatna zpravodajskékced
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1.2.3 Roky 1948 — 1989

Komunisticky p& v roce 1948 znamenal proCeskoslovensky rozhlas
zestatini. Na gistich 40 let z&ala média WCeskoslovensku ,slouzit* lidu pod
totalitni taktovkou komunistické strany. Dne 28bda.1948 byl fijat zakon
&. 137/1948 o rozhlase a sasré byl ustaven narodni podnikeskoslovensky
rozhlas, ktery 1.1.1949%@vzal od ministerstva post celou rozhlasovauasha
ministerstvu post a telekomunikaci se vytlohlavni sprava radiokomunikaci.
V Praze, Bra a Bratisla¢ pak vznikly oblastni spravy radiokomunikaci. Pod

OSR Praha byla 2zker¢na i vznikajici Televise Praha.

Ke stanici Ceskoslovensko v roce 1952ipyly dva celonarodni okruhy -
Praha a Bratislava. Byly postaveny nové vy&javznikaly nové regionalni
stanice. Ve stejném roceczh Ceskoslovensky rozhlas rusit vysilani Svobodné
Evropy. Vzniklo také cenzurni pracovstskryté pod nazvem Hlavni sprava
tiskového dozoru.

V roce 1953 z&ala vysilat Ceskoslovenska televize; do roku 1957 bylo
televizni vysilani sotasti Ceskoslovenského rozhlasu. V roce 1964 bylo
spuséno FM vysilani v tzv. vychodni nokmv pasmu 60-80 MHz na okruhu
Ceskoslovensko II.

Sedesata léta fipesla postupnou politickou liberalizaci, kterou
ceskoslovenskd médiacetre rozhlasu hoj vyuzivala. Obdobi ozgavané
jako ,Prazské jaro“ ukatila okupaceCeskoslovenska vojsky VarSavského
paktu 21. srpna 1968. Podabjako v za¥ru druhé sgtové valky doslo k boji
u Rozhlasu. V nasledném obdobi acsameaném jako normalizace musely pro
sveé politické nazory z rozhlasu odejit stovky radak V této dok také doSlo
k formalnimu rozdleni na Cesky a Slovensky rozhlas, i kdyZ stale vse
fungovalo pod hlawkou Ceskoslovenského rozhlasu.

Pri pokusu vypeadat se s krizovou situaci &ku 60. let se vedeni KS
a statu rozhodlo konsolidovat krérjiného také neurovnany pravni stav, ktery
v médiich panoval od roku 1948. V roce 1964ijapp zakony
o Ceskoslovenském rozhlaseCaskoslovenské televizi a o dva roky pgid
tiskovy zakon (81/1966 Sb.). Ten byl schvalefijnu 1966 s platnosti od ledna
1967 pod nazvem ,Zakon o periodickém tisku a osthtnhromadnych
informacnich prostedcich.” Jeho platnost skéita v prosinci roku 1992.

V roce 1970 vznikl celonarodni okruh &xda, ktery pinasel zpravodajstvi
s hudbou 24 hodin de&ns propagandistickym zaifenim. V roce 1972
vznikla stanice Vltava, pokryvajici Uzentieské republiky, ktera iméasela
vaznou hudbu a literarni dramatizace. Rtvnbylo zahajeno vysilani
Interprogramu Radia Praha. Slo &ipodinovy hudebni programi@rusovany
kazdych 15 minut zprdvami \estirgé/slovenstid, néméing, francouzstig
a angléting. V 70. letech kulminovala produkce Radia Prahakrgtkych
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vindch. Vysilani Interprogramu bylo také ¢emo cizinédm na uUzemi
Ceskoslovenska a v sousednich statech. Vysilaladeseti jazycich.

V tomto duchuCeskoslovensky rozhlas fungoval az do padu komwekistio
rezimu. Kratce pedtim - v roce 1988 - bylo pod vlivem ,perestrojkagistaveno
ruSeni zahratinich rozhlasovych stanic.

1.2.4 Rok 1989 - sodasnost

Po sametové revoluci v listopadu 1989 se vysil@skoslovenského rozhlasu
postupr oprostilo od ideologického balastu a vratilo seilkm, které rozhlasu
nalezi: nezaujatinformovat, vzdlavat a bavit. Radio Praha znovu zavedlo
puvodni zrélku z Novos¥tské symfonie Antonina Dwéka, kterou pouZzivalo
od roku 1936. 7. listopadu 19@%kskéa narodni rada schvaluje zako@eaském
rozhlase (zako®NR &. 484/1991 Sb.) Timto zakonem sizuaje Cesky rozhlas
jako vedejna instituce, nezavisla na statu a financovarkorrcesiongskych
poplatiki. Zakon rovez umoznil zavedeni dualniho systému, kdy vedle
verejnopravniho rozhlasu fungovaly také kotmérozhlasove stanice.

Po zanikuCeskoslovenska vznikl 1. ledna 1998sky rozhlas. Jeho s@sti
byly tii celoploSné stanice at'siegionalnich studii. Mezi stanice s celonarodnim
dosahem pé&it Radiozurnal (hudelirzpravodajska stanice), stanice Praha
(rodinnd stanice naaych a zabavnych padi) a Vitava (stanice literatury
a vazné hudby). V roce 1995 vznikl novy celoplod@mnal Cesky rozhlas
6/Radio Svobodnd Evropa z&feny na politickou publicistiku, analyzy
a komentée. Slo o stanici, jejiz program byl sestaven Zagb Ceského
rozhlasu,ceského vysilani Svobodné Evropy, BBC, Deutsche &VallHlasu
Ameriky. Partnerské rozhlasové stanice vSak postugitoupily od spolupréace.
Od roku 2002 stanice funguje jakoesky rozhlas 6 a veSkery program je
vyrabsn v Ceském rozhlase. V nasledujicich letecltssky rozhlas stal jednim
z lidra chystané digitalizace. Ndjde pouze pro vysilani po internetu
a postupa také pro zélenovani do digitalniho vysilaciho multiplexu vznikly
stanice Radid esko (zpravodajstvi{;Ro D-Dur (vaZna hudbaj;Ro Leonardo
(véda), Radio Wave (stanice pro mladeé).

37



1.3 Historie rozhlasové reklamy ve suté

1.3.1 Zacéatky v USA

Podobr jako i u jinych vynaleaz naSel rozhlas ve Spojenych statech
americkych mnohoijznival, a brzy se v USA objevilo také nemalo piainyr
ktefi touZzili rozhlas komein¢ vyuzit. Od zaatki rozhlasového vysilani zde
funguje tzv. ,jednoduchy systém vysilani“. Neexjstazde véejnopravni
subjekty, jejichz zakonnou povinnosti by bylo vgsil véejné sluzby. Vznik,
¢innost a postaveni vysilatelerejné sluzby v jednoduchém systému vysilani
nejsou upraveny legislativnimi normami, a tudiz \@igl neplati na zaklg&d
zdkona zadné poplatky. V jednoduchém systému fenguguze soukromy
sektor vysilani. VSe je financovano z vynosu nekla sponzorskeéinnosti.
Soukromy sektor vysilani je vSak mozné rdizddo dvou c¢asti: 1) soukromé
komegni vysilani, jehoz primarnim cilem je tvorba ziska,?2) soukromeé
neziskoveé vysilani, které neni primérmantieno na generovani zisku a jehoz
souasti je — kromd ndboZenskych a vi#kvacich stanic — row sektor
verejného rozhlasového vysilani. Reklama a sponzaing USA vyskytovaly
a vyskytuji u obou dvowthto subjeki soukromého sektoru.

Ackoliv je za prvni rozhlasovou reklamu na¢kyv standardé povazovan
patnactiminutovy blok newyorské stanice WEAF prags nové obytné domy
z roku 1922, jsou znamy i mnohentiw&jSi pokusy o komeni vyuZiti
vysilaciho¢asu v USA. Nez&nalo se formou klasickych reklamnich bigi§lo
spiSe o barter s obchodnimi partnery mdjiteysilatek. Ti se rekrutovali
prevazi z okruhu prodejt rozhlasovych fjimaca a také gramofonovych
desek. Tento Zjsob financovani jako jeden z prvnich zvolil Chaitterold ze
San Jose v Kalifornii v roce 1912, ktery ve svemsilani propagoval
gramofonové nahravky. Moznost sponzorovani vysilaeimi brzy zaali
pouzivat také ostatni majitelé rozhlasovych vye#a VSe probihalo asi
nasledovi: behem (&tSinou) veéerniho rozhlasového koncertu ,moderator*
oznamoval po kazdé desce od jaké nahravaci @pd8 pochazi, jeji nazev,
¢islo, na jakém gramofonu jitghravd a v jakém obchédse da pidit.
Z rozhlasovych hlasatelse tak stavali disc-jockejové. VSechny tyto akyivi
meély za cil nejen finést stanicim finatni prostedky, ale také je&tvice
zpopularizovat radio jako novy komunitd prostedek a podpdt jeho Steni
mezi posluché&.

Stale se vSak pohybujeme v obdobi &xailik let diéive nez prvni oficialni
rozhlasova reklama. V ktnu 1920 pronajal Frank V. Bremer svou amatérskou
stanici 2IA za 35 dold@r pro komeéni vysilani dvakrat tydne. O dva roky
pozcdji cena vysilaci hodny stoupla jiz na 50 déla¥ina vysilaci stanice, 1XE
z Medford Hillside v Massachusetts v roce 1921 imala penize zateni
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povidek z nakladatelstvi Little Folk’'s Magazine awiduth’s Companion.
Provozovatel této stanice - American Radio & Rege&orp.'s (AMRAD) si
po ziskani licence na prodej rozhlasovéasu najal obchodniho zastupce, ktery
prodaval vysilacéas v cen jeden dolar za minutu. Pro cely tyden bylo relkdam
vyhrazeno celkem 30 hodin. 4. dubna 1922 byla re&lgoprvé zimzena do
programu této vysilaci stanice.

Vysilani reklam vSak v programu této stanice dlookfigurovalo. Na natlak
spol&nosti AT&T (Americal Telephone and Telegraph Compase jich
AMRAD musel vzdat, neltbmu hrozilo obvigni z poruSeni patentovych prav.
To je asi také jeden zadodi, proc za prvni oficialni rozhlasovou reklamu je
povazovan az sponzorsky odkaz ze srpna roku 19¢ildla ho totiz stanice
WEAF, kterou vlastnila pr&v spol€nost AT&T. Tato spolénost pivodre
zamyslela vysilat reklamu na stanici WBAY, aleiukwonkurenci ostatnich
stanic v jejim okoli a technickym potizim nakongoliéo WEAF. Davodem pro
historické prvenstvi této reklamy asi bude fakt, Z€&T nikdy pied tim
neprodalo Zadny vysila¢as.

Prvni (oficialre uznavand) rozhlasova reklama byla vysilana v gangas.
srpna 1922 wase od 17.15 do 17.30. Program ohlasil moderatery kuved|
zastupce realitni spaleosti Queensboro Corp., pana Blackwella. Ten nasled
pohovdil o planech své spalaosti, ktera se rozhodla pojmenovatijsmovy
obytny komplex po Nathanielu Hawthornovi, slavnamerickém spisovateli -
autorovi Sarlatového pismene a nabidnout jej k &jiron. Komplex se nachazel
v Jackson Heights v New Yorku a pan Blackweiblizil vSem posluch&im
vyhody, které jim budou plynout, pokud se rozhodnm#&w pro jejich
podnajmy.Re¢ trvala patnact minut a &a podobu klasické ipdnasky, ktera
byla tolik typicka pro vysilani radii ve 20. a 36tech minulého stoleti. (cely
text této reklamy je umi&h na webu http://earlyradiohistory.us/1922haw.htm)

Spor o patentova prava mezi vysilacimi stanicerakviebyl jediny problém,
ktery museli provozovatelé vysilainesit. Reklama v programu jim kr@m
financniho zabezpgeni totiz kkdy piindSela velmi negativni ohlasy poslutha
Neni se co divit, kdyZz ¢hem dvacéatych let bylo celych 70 % zabavnych
progranii pierusovano reklamou. V jednom dopise posldctmaroku 1922
museli majitelé stanice obhajovat vkladdanou reklgako ,sowast vysilani,
ktera neni riim vic nez BZnou reklamou, ktera ma pouze ovlivnit #nin
posluch&t a zadny z provozovatelysilani by si kuli ni netroufl hazardovat
se svou possti a vatkem obchodnich partnief

Stale se zvySujici podil reklamy ve vysilani, vetk@ozstvi rozhlasovych
stanic a dochéazejici finani prostedky k podnikani si vynutily &kolik
konferenci o dalSi budoucnosti radia. Snahou bgledeni placeného rozhlasu,
ktery predpokladal vznik narodnich rozhlasovych siti pragigich spoléné
suvij ¢as. Toto vSe #lo byt zajiS€no patentovymi dohodami népgich ,hra&a”,
spole&nosti General Electric and Westinghouse, kteréngedigly v USA
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povoleni provozovat vysite. Problém reklamy ve vysilani vSak stale nebyl
doreSen — z &kterych krulii byla povazovana zaw, ktera znii radio, jelikoz ji
nikdo nebude chtit poslouchat.

O financovani z prodeje vysilacikiasu se zaly zajimat také statni organy.
Byla zde totiZ snaha dat tomuto podnikagjaka pravidla a wit nutné hranice.
Debaty na toto téma vSak nakonec vzdy vy&8yrmdo prazdna. Z jedné z nich se
dochovala paméatnaéta ministra obchodu Herberta Hoovera z roku 1924
.--.pokud budere¢ pana prezidenta pouZita jen jako uyphezi d¥ reklamy na
l€éky, s rddiem se rozite.“ Ministr Hoover naslednvSe ponechal na vyghu
samotnych posluclia a vyslovil nadji, Ze se jist najde ®jaka metoda ziskani
perez od posluchai.

Rozhlasové podnikani, igs finani potize gkterych &astniki, bujre rostlo
a americky éter zé@nal byt stale vice feplreny. V cervenci 1926 vysilalo
celkem 528 rozhlasovych stanic na devadesati keimakl dokonce na Sesti
kanalech vyhrazenych vyhratlpro Kanadu. [S& rozhlasuc. 4/2000, s. 40]
Tyto a dalSi okolnosti donutily Kongres k vydankada o vysilani (Radio Act),
ktery byl gijat v roce 1927. V &m byl poprvé uplatén dilezity princip, Ze
sradiové viny pati lidu“ a Ze mohou byt uzivany soukromymi osobamuze
s oficidlnim povolenim viady na zakkadkratkodobych licenci. Vysilani
reklamy podléhalo kontrole federalni komise a pokbgla neslusna
(v obchodnim nebo mravnim smyslu)glnpiestupek za nasledek d&sné
anebo trvalé oditi vysilaciho povoleni. [zpracovano podle Cospéineh

1.3.2 Reklama v americkych rozhlasech

Reklama a sponzoring rozhlasoveho vysilani se alatvsadily v americkém
éteru. Vynutily si pechod k zabawjsi a lelgi forme¢ vysilani, v programu se
zataly objevovat prvni hszdy nasled#é vyuzivané také k propagovani vyraibk
a sluzeb. O tom, jak byla reklama rozhlasem v US%Sikena, hové
nasledujici Gdaje zlet 1935 a 1936, jak je uveddde Narodni politika:
~<Americké rozhlasové spalaosti jsou zaloZzeny na zakkadyze obchodnim.
Castky, které od inzerehtstanice inkasuji, sice nedosahuji vySe reklamy
tiskové, ale jsou rok od roku vysSi. Nigtad v roce 1935 bylo zaplaceno za
rozhlasovou reklamu 87 523 848 ddlazatimco o rok pozgi jiz dolan
107 550 886, tedy vzestup vice nez o dvacet prac@Narodni politika,
23. fijna 1937] Veclanku ,Co plati americké firmy za rozhlasovou rekig
uverejniném vCeském slov se blize hovid o investovanychéastkach:
~LAmerické rozhlasové spataosti ntly za laisky rok z rozhlasové reklamy vice
nez sto miliod dolati. Krom¢ toho zaplatily firmy pes padesat milianza
vysilané programy.
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Jak zn&né obnosy plati ameti obchodnici, je vidno z nasledujicich
prikladi:

Procter& Gamble (mydlo) 2105237 $
General Fooods (pozivatiny) 1947509 $

Standart Brands (kvasnice) 1938622 %
Ford Motor (automobily) 1928 860 $
Colgate Palmolive (mydlo) 1769037 %
Sterling (Iéky, kosmetika) 1422651 %

Jaky @inek ma tato rozhlasova reklama, ukazuigpad jedné zechto firem,
ktera kEhem jednoho tydne obdrzela 6,5 miliordopidi.” [Ceské slovo,
27. kwtna 1936]

1.3.3 Situace v evropskych rozhlasech

Na rozdil od USA rozhlasové vysilani v&tsiné evropskych zemich brzy po
svém vzniku peSlo do statniho vlastnictvi a reklama jiz v jehmgpamech
nemeéla misto. Ped tim, nez se tak stalo, fungovaly podbhako stanice
americké — na koménim principu (coz je na velmi kratksas také fipad také
Radiojournalu). Jednotlivé evropské stanice tedy byd’ ¢ist¢ komegni, nebo
reklamu nepovolovaly tbec. V rékterych gipadech byla v éité forme
reklama povolena, vSe zaviselo na majetkovychgoean stanic.

Nasledujici pehled je stréinym resume situace v prvni polo¥iminulého
stoleti v rdmci toho jak se rozhlasy stignk reklarns:

Staty se zakazanou reklamou

Komerni forma reklamy byla zcela zapsena vé&chto zemich: Velka
Britanie, Nizozemi, Belgie, Svédsko, Rakousko, Bansinsko, Maarsko,
Litva, LotySsko, Svycarsko a santepmé Ceskoslovensko. Vdkterych statech
se ale ve vysilani objevovaly placené odhlasky gayséh gramofonovych
desek (nap Velka Britanie, ale Ceskoslovensko) nebo dalsi formy propagace
— nabidka knih, programy divadel a kin.

Staty s regulovanou reklamou

V nékterych zemich, kde existoval pouze statni rozhlaga reklama
Vv omezené nii@ povolena. Bjmy z ni vSak byly povaZzovany za dakbvé.

Itdlie — rozhlas zde byl monopainkontrolovan spolnosti Ente Italiani
Audizioni Radiofoniebe, reklama ve vysilani zaldrblem 3 %c¢asu a byla
vysilana v poledne a ver. Vedle klasickych spotse oldas objevovaly také
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sponzorované velké koncerty. Jména firem kiydana @i hlaSeni a odhlasSovani
programu. VSechny stanice nakupovaly reklamu othgedgentury. Cena spotu
se liSila podle stanice, jejiho vykonu a vysilacintasu.
1. ¢cervence 1937 rozhodlo ministerstvo narodniéhsw zastaveni vysilani
reklamy. Opateni sledovalo zvySeni uhecké urove italského rozhlasu.
Reklama se v3ak vysilala déle, pouze forntesd byla velmi delikatni

Némecko —vysilana reklama &ta v programu s§ pevnycas, objevovala se na
vSech stanicich s vyjimkou jedné. Inzerovat zdélgneSak pouze #mecke
firmy. Jedinou vyjimkou byla americkd spof®st zamstnavajici #mecke
délniky. Reklamu pjimal a rozéloval statni posStovni rad, ktery roviz
vybiral rozhlasové poplatky.

Norsko — ve vysilaci siti bylo sedm stanic. Reklama v riigla omezena na
15 minut v hlavnim werni pdadu (18.30-18.45), na které navazovald p
minut na podruznych stanicich mistni reklamni sjuZazba byla 2 koruny za
slovo, objednavka musela byt minimé&ima 50 norskych korun.

Rumunsko — reklama zde byla v omezenéimivysilana (ve vSedni dny od
15.10), objednavky obstaravala agentura Advertblithing Co. z Bukuresti.

Turecko — reklama se ve vysilani ro#h objevovala v omezené faj nebyla
vSak spojovana se zabavou. Platilo se od slovatya teohly byt jak v turéting,
tak ve francouzstih

Jugoslavie —hlavnimi zadavateli zde byli vyrobci radii @iguSenstvi. Nap
zahebska stanice vysilala reklamni zpravy dvakrat dépaledne a w&er). Pro
kazdy rozhlas byly reklamy psané vjiném jazyce éleltradska stanice
pouZzivala srbstinu, zékbska chorvatstinu a luliiska slovinstinu.

Rusko —vedle politické propagandy bolSevictvi se ve \4iljiz od zaatkn
vysilani objevovala komeni reklama. V programovégasopise Radio-Journal
z roku 1925 popisuje jeden &skych posluchd, co vSe zaslechl na \in
moskevského rozhlasu: "Posloucham praviglelroskevsky rozhlas. Obgjné
po 6. hodig vecer ¢tou dva hlasatelé istlaw reklamy, zainajici obvykle:
Lvsiom, vsiom, vsiom...” Nabizeji se ku koupi vSechmpzné ¥ci, tak nap.
v nedtli dne 5. dubna t.r. nabizeny radiem nejen vybaangepedstizitelné
radioaparaty, krystaly, sluchatka. Ale obchod papirnabizel tuzky, péra,
knihy, hned na to jistd redakce dop&muala swij ¢asopis, jina firma vSem
fotografim aparaty fotografické i kinoaparaty, nato bankiaizela statni fgjcku
a znovu zase obchod raditgiroji dopordoval tovaryem svoji firmu
a vykladal jim, co vSechno jim radiaipaSi. Po menSitpstavce asi kolem
sedmé hodiny nasledoval koncert, na kterém zpivayly ponejvice ruské
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narodni pisé z miznych gubernii.” V roce 1937 se v dennim tisku wlge
zprava, ze 1,7 % celkové vysilaci doby v ruskyckhlasech byly podle
statistiky laiského roku placené inzeraty. Dle novin se jednafmwinku, kdy
stanice zarrené obchodf nechaly si za sy ¢as gislusnymi zajemci platit.
(Sowtsky rozhlas fipousti rozhlasovou reklamu?, Poledni narodni igalit
1. ¢ervence 1937)

Reklama byla dale omezewvysilana také v Estonsku (deset minut dgenn
kazdy odpoledne) a Spasku.

Rozhlasy vysilajici reklamu

Lucembursko — zde byla reklama rozvinuta asi nejvice ze vSedaopskych
zemi. Rozhlas p#t francouzské spotmosti a zadavatele tity hlavne firmy
ze zemi, kde byla reklama zakazana (Anglieskoslovensko). Diky velmi
vykonnému vysilé (200 kW) mohl byt signal gn po celé Evrap Reklama
byla vkladana do gramofonovych konéernzerujici firma byla navic uvedena
také v tiSénych programechiimz se jeji reklam dostalo zdvojenéhocinku.

V Anglii dokonce vychéazel zvlaStriasopis, ktery upozaoval posluché& na
jednotlivé reklamy mistnich firemighych pes lucemburskou vysiiku.

Francie — reklamu vysilaly vSechny privatni staniceckiéré diky své
geografické poloze ipimaly objednavky rov&Z od anglickych firem stefn

jako to ctlala stanice Luxemburg. Ve Francii bylékolik reklamnich podnii,

které se zabyvaly vytiné sestavovanim gadi pro rozhlas — k tomutocélu

mely zafizené nahravaci sin Pdady nasledd rozesilaly na fpkaz

objednavajicich firem do jednotlivych stanic. Vhtasovych ¢asopisech
spolupracujicich se soukromymi firmami bylo mozmprédu najit upozormi

na tyto pgady.

Polsko —polsky rozhlas fijimal a vysilal reklamy v jakékoliv fort Hlavnimi
zadavateli byly statni instituce, potravisiéé a odvni firmy. Vysilacicas byl
rovréz prodavan americkym firmam a tareg obchodniho agenta z USA.
Reklama byla vysilana ve &&rnich hodinach, hlasil jiistlaw muzsky a Zensky
hlas, ponejvice v podébiozpravy a vtipnou formou.

Irsko — podobr jako v Lucembursku nebo Francii zde inzerovalyvirka
anglické firmy. Nesmy vSak svymi vyrobky konkurovat irskému zbozi.
NejrozstensjSim artiklem bylo hlavé drogistické zbozi (anglické a americké),
cigarety,éokolady, potraviny a zabavi@sopisy. Reklamy se vysilaly v podob
kratkych zprav kazdy wer, z jejich vyézku se piplacelo na provoz statni
rozhlasové sluzby.
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Situace ve zbytku séta

Kanada —reklama se ve vysilani statniho rozhlasu objevaimezené rig
a byla brana jakoifspivek k udrzovani rozhlasoveé sluzby.

Stiredni Amerika — v Mexiku vedle sebe fungovaly statni i soukromenite.
Nekteré ze soukromych gay primo reklamnim firmam, jiné sy program
pronajimaly, ten vSakifisS podléhal panim posluch&. Kontrolnim organem
byl statni dozor. Statni rozhlas reklamu nevysilal.

Argentina — stanice byly v soukromém vlastnictvi a vysilaliklaenni zpravy.
Platila vSak zasada, ze jeden podniklsmit ve vlastnictvi pouze jednu stanici.
V ostatnich jihoamerickych zemich byla situace pordo Vzhledem k velikosti
trhu a jeho potencialu zde byly velké tlaky od antgrch firem a rozhlasovych
stanic na propagaci amerického zbozi. Pokud anrickny nemohly spoty
vysilat @gimo, své reklamy a pady nahravaly na desky a zasilaly je do
piislusnych stanic.

Japonsko —zde fungoval pouze statni rozhlas, reklamy sehw jeysilani
neobjevovaly.

Cina — majitelem rozhlasové stanice mohl byt kazdy, kdseka povoleni.
Vysilala se také reklama.

Australie - situace podobna Mexiku. Statni rozhlas reklamuwysidal,
soukromé stanice z ni platilygyprovoz.

Novy Zéland - reklama se nevysilala.

[zpracovano podle materidlu Radio Advertising: TReropean Myth“ blasted
by fact, uloZzeného v @Ro, HM 9/564 — Reklama VII]
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1.4 Teoreticka vychodiska prace

Historie Ceskoslovenského rozhlasu je a7 do ¢ssnosti popsana velmi
dolre. Jednad se vSak péginou o popis jeho zpravodajského vyznamu,
piipadré jako komunik&niho fenoménu, dilo které by mapovalo jeho obchodni
vliv a politiku zde vSak chybi. Od 60. let minulébimleti, kdy se na propagaci
a reklamu z&alo pohlizet jako @lezitou sodast ekonomické teorie i praxe, je
mozné sledovat také literaturu jienovanou. O propagaci Vv rozhlasovém
vysilani (zvla&t té komeéni) toho vSak bylo napsano jen minimum. Téma
propagace se pak naslédaostava také do ipdnaSek vramci vyuky na
tehdejSich vysokych Skolach. Na Fakulturnalistiky Univerzity Karlovy
v Praze vznikd roku 1971 obor propagace. V nadleidhj letech je zde
nasledg obhajeno &kolik diplomovych praci #novanych propagaci ve vysilani
Ceskoslovenského rozhlasu. BohuZel tyto publikacdrgim® nemapuji stav
propagéniho vysilani ped rokem 1938 a na tehdejSi propagaci v programu
rozhlasu nahlizeji spiSe z hlediska celkového wmiiste vysilani (ve vztahu
k Zurnalistice apod.), nez z hlediska obchodnihavidl je zde obsazen tehdy
nezbytny ideologicky podtext, ktery brani dalSimtsignu pouziti informaci
v nich obsazenych (nehkeda rekdy ne #iliS presné odkazy authy tykajici se
citovanych zdraj).

Na poli periodickych tisk uz se relevantni informace o tématu daji dohledat
snaze. Jak se zvy3ovalo procento propai@ vysilani v programCRo,
objevovalo se také vice odbornych studii, kteédyrpomoci @i dalSim rozvoiji
problematiky. Pdteba odborné diskuze je pgSena na konferencich, které jsou
specialg vénovany problematice rozhlasové reklamy.

Po roce 1989, kdy se zrozhlasového vysilani (algjeoreklamnihaiasu
zvlase v soukromych radiich) stal jeden z velmi lukrafohn obofi a nastalo
zarover také zlepSeni v oblasti odborné literaturyc@sti z poteby samotnych
provozovatel rozhlasoveého vysilani,éasti jako vyplgni prostoru na trhu név
vzniklymi vydavatelskymi domy orientujici se na ekmickou literaturu).

Prozatimni systematicka nezpracovanost tématutaZalpopsani rozhlasove
propagace jakozto novéhotgobu marketingové komunikace eské republice
(v Ceskoslovensku) p#t plné do wdecko-vyzkumného zé&fru Fakulty
multimedialnich komunikaci UTB, doklada, ze pubtikaktera by se mu pin
vénovala, je velmi pdtba a bude uzitea
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2 CILE DISERTA CNi PRACE

Hlavnim cilem disert&ni prace je dohledat, $&tit a gedlozit co mozna
nejvice relevantnich informaci k tématu, aby byloZzmé gedstavit ucelenou
podobuceskoslovenské rozhlasové propagace v letech 19281 jako nového
druhu marketingové komunikace ovliyjici spotebitelské chovani.

Primarni cile:

1. Popsat vznik koméniho propagéniho vysilani WCeskoslovensku. Jeho
duvody, inspiraci zahratim, umiséni do tehdejSiho systému
marketingovych komunikaci a ochotu pouzivat howgeni ekonomické
uspEsnosti podnik.

2. Vymezit, v jakych podobach se propagace v rozhlasekla, jak byla
ozna&ena, kdo se podilel na jeji tvérkkdo byly hlavni zadavatelé a jaka
byla jeji finartni nar@nost.

3. Ukazat, Ze rozhlas byl s postupéasu stale vice pouzivany jako aktivni
nastroj ovliviovani spdtebitelského chovani a samotné podniky (stejn
jako agentury), postupovaly v souladu s planovangkaly a v zavislosti
na vyzkumech trhu.

4. Zachytit panik uZziti rozhlasové propagace jakougpbu marketingové
komunikace spojenou se vznikem reklamnich agemt&Qo let 20. stoleti
(tedy institucionalizaci reklamnich agentur).

Vedlejsi cile:

1. Potvrdit, Ze vedle rozhlasové propagace vysilafZemiCeskoslovenska
byla tehdejSimi podnikateli (zvl&St doks zadkazu vysilani propagace ve
statnim rozhlase) pouzivana také rozhlasova pragaggsilana ze
zahranti do Ceskoslovenska

2. Potvrdit a zdvodnit, Ze po celé sledované obdobi dochazelo kSomani
pravidel stanovenych Rozhlasem a tykajicich se emieZgipadre
zakazu) propagace ve vysilani (tzv. skryté reklam
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3 HYPOTEZY DISERTA CNi PRACE

S ohledem na teoreticko-logicka vychodiska pracdy sformulovany
nasledujici hypotézy:

H1: Byla i pres pa&ate¢ni odpor rozhlasova propagace plnohodnotnou
sowasti vysilani?

Predpokladam, Ze politické, spoenskeé i odborné nazirani na funkci rozhlasu
a roli propagace, spolu s trznimi podminkami geibéhu sledovaného obdobi
zmenily natolik, Ze se propagace Vv rozhlase stalajdiive odmitané, é&nou
souwasti programu.

H2: Podilela se rozhlasova propagace na utééni spoftebitelského chovani
své doby?

Predpokladam, Ze od zavedeni rozhlasové propagasgsdi@ni sledovali jeji
tvarci vedle komefnich cili, také zvySeni informovanosti spebitel.

V souvislosti se zvySujici seiléZitosti propagace se tak z rozhlasu stal jeden
z ovlivaujicich faktofi tehdejSi spaebitelské kultury.

H3: Souvisi rozvoj rozhlasové propagace po roce 198se vznikem
propagacnich a reklamnich agentur?

Predpoklddam, Ze svyvojem trhu souvisela také pdgptapo kvalitnich
reklamnich produktech a médiich, kter4 by je mdidanunikovat. Zarove

s tim vzhstala pateba po teoretickych poznatcich v tomto oboru acheji
praktickém vyuziti. VSechny tyto faktory nakonec ustily ve vznik

specializovanych reklamnich podhik

H4: Méla rozhlasova propagace na vninim trhu skuteéné plnohodnotnou
nabidkovou funkci?

Predpokladam, Ze vzhledem Kk situaci, kter&eskoslovenském rozhlase
panovala ve vztahu k vysilani korser propagaci, byly ¢které podniky nuceny
vyuZivat jinych (ale stéle legalnich) tgohi Sikeni svych komunikat pres
rozhlasové viny, coz byly vtomtoiipad® soukromé zahraémi vysilate
s dosahem néeskoslovenské Uzemi, unimgici pronajem vysilacih&asu.
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H5: Pouzivaly vyrobni a obchodni podniky rozhlas j&o aktualni nastroj
k ovliviiovani spotebitelského chovani?

Predpokladam, ze si vyrobni a obchodni podnikydawnily vyhodu operativé
zarazovat reklamy do rozhlasového vysilani a vyuzialy souvislosti s ne
vzdy optimalni situaci na trhu centr&lfizené ekonomiky (nedostatek nebo
naopak pebytek rkterych komodit). Rozhlas tak mohl formovat
spotebitelskou poptavku a pirpii tom vyuzivat svych fednosti.
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4 METODY ZPRACOVANI DISERTA CNi PRACE

Za (elem dosazeni stanovenychucih owieni hypotéz byly pouZzity

nasledujici metody Seni:

4.1 Metody vyuzité v disertatni praci

Metodou rozumime &domy a planovity postup k dosazeni cile. Metodia |
pak souborem vybranych a dopéenych metod a postlk usgsSnémuieSeni
stanoveného ukolu.

Pri zpracovani disertai prace budou vyuzityédecké metody ozravané
jako metody logické a metody kvalitativniho a kvtativniho vyzkumu.

K logickym metodam pouzitym v disetta praci bude péi:

analyza (rozbor vlastnosti, vztdh fakti postupujici od celku &asti) —
nag. pii rozboru informaci ziskanych z literatury a dofdefch
v archivech,
syntéza(postup odéasti k celku, spojeni pozndikziskanych analytickym
pristupem) — nap pii formulaci zawra plynoucich zrozhovadr
s pangtniky,

indukce (vyvozovani obecného z&w na zéklad poznatk
o jednotlivostech) — nadp pii formulaci hypotéz, které budou &wovany
dalSim zkoumanim,

dedukce (od obecnych z&wa, tvrzeni a souil prechazime k mén
znamym, zvIastnim) — n&ppii ovérovani platnosti hypoteéz,

abstrakce(odctleni podstatnych charakteristik objektu od nepddgtd) —
nag. pii formulaci vyzkumného problému,

konkretizace(umoziuje pouzit obecného jevu v konkrétnich podminkach)
— nag. pri hledani souvislosti mezi podobou rozhlasové pyapea

v minulosti a nyni.

Predpokladam pouziti nasledujicich metod a technikusimformaci:

1.v rdmci gedvyzkumu:

analyza dostupnych informénich zdrop o propagaci v mnou sledovaném
obdobi (s akcentem na propagaci rozhlasovou) — higgany pedevsSim
odpowdi na nasledujici otazky:

» Existuje k tématu rozhlasové propagace relevanénatura?
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« Objevovala se rozhlasova propagace ve vysildeskoslovenského

rozhlasu? A pokud ano, v jaké pod8b

» Byli provozovatelé vzdy ochotni umistit ji do pragmu? A pokud ne,

z jakého dvodu?

* M¢nil se v pfibéhu doby pohled na rozhlasovou propagaci?
* Me¢nila se v piibéhu doby podoba rozhlasové propagace?

Dochézelo k w¥deckému zkoumani ¢innosti rozhlasové propagace?
A pokud ano, s jakym vysledkem?

2. v ramci pedvyzkumu:

analyza dostupnych archivnich materiatykajicich se rozhlasu a propagace
v ném. Casové obdobi vymezujici toto témaetelrt odkazuje na badani
v archivech. Pro p#gby zjiSEni informaci byly vytipovany a naslegn
navstiveny nasledujici instituce:

» Narodni archiv v Praze

» Statni oblastni archiv v Praze
 Archiv Ceského rozhlasu

* Archiv podniku SVIT Zlin

» Oblastni archiv Kl&ivka u Zlina

e Narodni knihovna’R

« KnihovnaCeského rozhlasu v Praze

Otazky, na které jsem v archivnich jednotkach Hledgpowdi, se shodovaly
s otazkami bodu jedna této kapitoly. Vedle ziskariormaci bylo badani
uzitetné k pochopeni blizSich souvislosti spojenych @atém, nebth mnohdy
obsahovaly osobni poznamky c¢astrenych osob, které vdiné literatie

prirozere chykely.

3. v ramci vyzkumu:

rozhovor s pardtniky — vedle literarnich a archivnich zdidpude nutné
vzhledem k historické povaze tématu, obratit s€ tak zijici par#niky,
ktefi se v minulosti na rozhlasové propagaci aktiyodileli. Bude se
jednat zejména o zasstnanceCeskoslovenského rozhlasu a agentury
Merkur, kterd velkouc¢ast reklamnich spdt pro tehdejSi vysilani
pripravovala. Konkrétéibudou provedeny osobni rozhovory s:

PhDr. Zdegk Ktizek - pedagog FMK UTB, textagentury Merkur

Ing. Jii Mike§ - pedagog VSE Praha, byvaly prezident AKA
a zandstnanec agentury Merkur

Ing. Ivan Crha - reklamni textazangstnanec agentury Merkur

Ing. Vladimir Hanzl — byvaly pracovnik Vyzkumnéhastavu obchodu
a agentury Merkur
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MgA. Jiti HraSe - znalec rozhlasové historie a spolupraiéoRo

Mgr. Jiti Zahradnik — zagstnaned eskoslovenského rozhlasu (od r. 1966
zanestnan v Obchodnim odkgni)

PhDr. Lenka Kaplanovd — byvaly zasthanec agentur Merkur a
Sportpropag

konzultace — s vySe uvedenymi osobami a zamvéaké s dalSimi
odborniky v oblasti reklamy, marketingu, teorie hiasové prace
a rozhlasove historie budou probihat konzultacétegem zjiséni dalSich
relevantnich Udé&j konkretizace dosavadnich pozratla potvrzeni
spravnosti dat pouzivanych v textu.

4.v ramci vyzkumu:

hledani, poslech a analyza zaznénpropaga’nich paadii — v Archivu
Cro a vsoukromém drzeni by &mn byt mozné dohledat zaznamy
propagé&nich pdadi vysilanych v mnou sledovaném obdobfigadré
jejich textové verze). Vzhledem k technickym zazoayith moznostem
tehdejSi doby se bude jednat hl&vn80. |éta a z@tek devadesatych let
minulého stoleti, kdy jiz byla propagacézhou sodasti vysilani. Tyto
zaznamy mi umozni doplnit teoretické informace aisk z literatury
o dalSi pohled ngeSenou problematiku. Vzhledem k dochovani textovych
podkladi nékterych relaci ze zbytku sledovaného obdobi, uvaropvém
natateni €chto relaci za vyuziti moderni techniky, tak abyobgnozné
piredstavit podobu rozhlasoveé propagace v postapu.

5. v ramci hodnoceni ziskaného materialu:
» subjektivni reflexe — informace a data ziskana vyzkumem

a z dostoupnutych informsaich zdrofi by nmely poslouzit ugeni, jak je
zkoumany problém vniman s odstupem doby. Tedyjgada rozhlasovou
propagaci nahlizeno nyni, kdy se hlawrozvojem technologii neustale
pridavaji nové zpsoby (on-line vysilani, digitalni vysilani, mobilni
marketing apod.)
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PostupreSeni prace

Pro zpracovavani disetta prace byl zvolen postup typicky ph@Seni
védecké prace:

\

1. ZADANI
» Formulace zadani vyzkumného
ukolu
» Zdavodreni potebnostireSeni
» Cil prace a gekavané vysledky

|

2. LITERARNI RESERSE A BADANI
V ARCHIVECH

J

5. VLASTNI ZKOUMANI

v
/ 6. DISKUSE \

Porovnani vysledks vlastnimi
hypotézami

Oweéreni faktické spravnosti
v diskuzi s parétniky

- /

\ 4

7. VLASTNI ZAV ERY
» Prinosy pro praktické poznani a
¢innost
» Prinosy pro teoretické poznani

Obr. 4 - Struktura &decké prace [Trnka a kol., 2001, s. 118]
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5 HLAVNI VYSLEDKY PRACE

Rozhlasové vysilani €eskoslovensku bylo nejen jedno z prvnich na
evropském kontinent ale zarove také jedno z mnoha, které si proslo cestu od
soukromého ke statnimu vlastnictvi. Toto vSe sgepilo také na umighi
rozhlasové propagace v prografiaskoslovenského rozhlasu. Od doby svého
vzniku az po znu naCesky rozhlas si propagace své misto ziskavala velmi
postupg a akoliv doSlo mnohokrat k dolozitelnym tlakn ze strany
pramyslovych a obchodnich speotesti, vzdy o jeji existenci rozhodovalo
vedeni stanice,ifp. jemu nathzeni pedstavitelé politického uskupeni (po roce
1948). Mizeme vSakici, Ze v celém sledovaném obdobi se kamier socialni
propagace ve vysilani objevovala jak ve formachialfiich, tak skrytych. Na
nasledujicich strankach budou popsany situacemayfdedy se tomu tak stalo.

5.1 Financovani¢éinnosti Radiojournalu

Ceskoslovensky rozhlas, spét®st Radiojournal (RJ), financoval své
podnikdni pomoci prodeje rozhlasovych koncesi uimddich vlastnit
radiogijimac¢ a poslouchat rozhlas. Ziskané predky tvaily nejvétsi cast jeho
rozpaitu. V prvnich letech & navic Radiojournal povolenitizovat, kupovat
a najimat radiotelegrafni a radiotelefonni stamgslaci i gjimaci a na vlastni
Gcet je provozovat a prodavat svyniegdplatiteim prijimaci stanice. DalSi
finance plynuly z vydavani programovéliasopisu. Do roku 1925, tedy do
doby, nez do spoteosti majetko¥ vstoupil stat, mohl Radiojournal ro¥h
prodavat reklamu.

V dubnu 1924 vykazoval RJ celkovou fian ztratu 235 000 & coz
odpovidalo tém¥ polovire zakladniho jmini spol€nosti. Za finadnimi
potizemi tehdy staly hla¥nlegislativni problémy, zejména zakon o vyob
a prodeji radioapar@t a hlave velmi nizky p@et koncesiond (viz tabulka
poctu koncesion&i na nasledujici stragh Vité dolg se stale jednalo
0 soukromou spodmost. Stat spolmosti prostednictvim ministerstva post
povolil uzivat statni vysilaci stanici (za uhraduhlavie mu udlil licenci na
vysilani. Podle ni bylo ukolem spotesti ,, rozStovani zprav hospodskych,
meteorologickych, bursovnich, sportovnich a zp@@urvseobecného, jakozto
pirednasek kulturnich a poéoych, recitaci, konceart apod. cestou
radiotelefonickou v witém okruhu svych igdplatiteli (abonent), ktefi musi
byti majiteli koncesovanychifimacich stanic.“ {abelové, 2003. s. 43]
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Tab. 1: Vzfist pa&tu koncesion& od roku 1923 — 1938:

Rok: Priruastek: Paiet koncesiond&a koncem roku:
1923 47 47
1924 1517 1564
1925 12 978 14 542
1926 159 595 174 137
1927 46 512 220 649
1928 17 692 238 341
1929 29 621 267 962
1930 47 279 315 241
1931 69 272 384 513
1932 87 674 472 187
1933 100 922 573 109
1934 120 585 693 694
1935 59 589 753 283
1936 70916 824 199
1937 103 764 927 963
1938 (k 30. z#i) 75510 1 003 473
1939 (k 31. feznu) - 283702 719 771

Zdroj: Postovni statistika Republikjeskoslovenské za rok 1934, Praha 1935, Knihtiskarna
Politika + Od mikrofonu k poslucldam, 2003, s. 140

5.2 Reklama ve vysilani v roce 1924

Burzovni zpravy bychom mohly povazovat za jistounfo hospodi&ké
propagace, opravdwistou“ formu propagace — rozhlasovou reklamu vysila
Radiojournal pouze v roce 1924. Jednalo se o jeddudbu, kdy byla reklama v
programu legaka povolena. Radiojournal tehdy fungoval necely rokeho
financni situace nebyla nijak pozitivni.

5.2.1 Spolenost Magistrala

Patrre pod tihou pe#¥niho schodku ipstoupil Radiojournal k prodeji
vysilaciho ¢asu. Pro jeho akvizici byla vybrana spmlest MAGISTRALA.
S jejimi sluzbami @l Radiojournal jiz své zkuSenosti, jelikoZz od ¢ptku
zaji¥ovala prodej inzerce v programovéfasopise Radio-journalu (toto bylo
uvedeno v zahlawlasopisu pouze u prvnihisla, v dalSicktislech i r@&nicich
jiz tento Udaj chybi). Spataost byla zaloZzena roku 1928yimi podilniky -
Miroslavem J. Horékem, VitemRihou, R. Jaiskem a Herminou J&kovou.
Cely nazev byl Magistrala, reklamni a propagapodniky legion&skych fond,
spol. s. r. 0.

V oznameni Obchodni a zZivnostenské kéeno Praze ze dne 12. srpna 1920
se piSe:,podnik ,Magistrala, reklamni a propag&di podnik legionaskych
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fondi' byl ziizen ,Pomocnym vyborem legigsaym pi M.N.O*, ktery funguje
pri 37 odd. M.N.O (Kancefa’sl.legii) jako instituce, spravujici fondy/egosti
poskytnuté pro soc.caly legiond&ské a dotace statni, k témuz cilFazené ve
statnim rozpetu.” [uloZzeno v SOA v Praze, fond OZK Praha — 863, 8/2

Spole&nost Magistrala nebyla nijak mala. V roce 1924 sshla pochlubit
vyhradnim zastoupenim postovni reklamyCaeskoslovensku, déale pak
monopolem nadrazni reklamy, inzerci a plakatovanieji centrala sidlila
v Praze, pobtky pak v Brr¢, Olomouci a Bratislax Ackoliv rozhlasovou
reklamu ngla ve své nabidce pouze omezenou dobu, jeji zajeamh také po
vypowzeni smlouvy s RJ (toto dokladad dopis adresovany vRoce 1935
a nabizejici reklamni sluzby. VSe pr&pddobré pod vlivem opt otewené
diskuze o znovu zavedeni reklamy do vysilani (d@pislozen v £Ro, HM —
9/564 — Reklama VI).

5.2.2 Exkluzivni smlouva

Informaci oc¢innosti Magistraly v prodeji rozhlasové reklamy hennoho,
v archivuCeského rozhlasu je vak uloZena smlouva mezi rddiofournalem
[ACRo, HM — 5/152].

Magistrala mdla vyhradni pravo prodavat rozhlasovou reklamu l& ce
Ceskoslovenské republice pro v3echny vysilaci staricohoto bylo vyjmuto
Uzemi, kde pro Radiojournal prodavaly koncese iljinpacim stanicim
Liberecké vzorkové veletrhy. Ty vSak musely reklapnodavat pod vlastni
firmou a nesrdly toto pravo pevést na &koho jiného. Magistrala éa rovnéz
pravo prodavat reklamu pro ostatni vysilaci stami€eskoslovensku, které by
byly dale zizeny. Pokud by to technicky pokrok dovolil, mollale provéadt
radiem i reklamu jinou — napobrazovou nebotizeni megafonu na ¥&ném
mist.

Reklama mila propagovat obchod, jmysl, lazr, turistiku, vyletni mista
a vSechny druhy podnikani. Vylgeny byly bary a podobné podniky.
Radiojournalu fisluSelo pravo cenzury aémnmoznost zavadnou reklamu
vyloucit.

Rozhlasu fisluSela az do konce roku 1924 minimalastka 45 000,- korun,
bez ohledu na get minut pro reklamu skute¢ vyuzitych. Na tuto sumu byly
placeny nisicni zalohy. Poplatek za jednu minutu vysilani rekidoyl stanoven
na 30,- korun. Kazda zagata minuta se dtala za celou minutu.

5.2.3 Struktura zadavatehi reklamy

Archivni nebo jiné zdznamy o vysilanych reklamaatoeae 1924 jsou velmi
sporé, zaznamy o fungovani spwlesti Magistrala se nedochovalyibec. Ri
sestaveni seznamu zadavateleklamy tak niZeme vychazet pouze
z objednavek vysilani reklam, které jsou uloZzemyrehivu Ceského rozhlasu,
piipadre také z literatury popisujicitfslusné obdobi.
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Je velmi prav@podobné, Ze spalaost Magistrala seipprodeji reklamy
rozhlasem nejprve obrétila na své stavajici klieatyabidla jim toto noveé
médium. Mezi inzerenty se tedy objevuji firmy schégdinancovat a pouZivat
tehdejSi propagai prostedky (plakat, tiskova reklama, reklama v kinech).
Reklamu v Radiojournalu vyuzily firmy: A. MarSnerokoladovny), Karel
Kulik (kava), J. Stoupa (#aeni bytu), Bohumil Mayer (nabytek), Saponia
(drogistické zbozi) aj.

5.2.4 Zpusoby odbaveni

Rozhlasové vysilani bylo v roce 1924 stale na sv@mdatku, cemuz
odpovidalo jak slozeni programu, tak technické vgnd Vysilalo se dv
hodiny dens a jako hlasatelysobil Adolf Dobrovolny (1869-1934). Jeho cesta
k rozhlasovému mikrofonu vedlargs divadelni prkna, nebom¢l za sebou
bohatou zkuSenost herce, reziséra a také recitatora

Se svym vybornym hlasovym projevem se brzy stallodas mil&kem
posluch@i (mezi posluch&d mél prezdivku "hodny strgek®). Vedle prvnich
literarnich pdadi, které si sAmifpravoval, uvadl koncertni i divadelnijgnosy
a vysilani oficialnich akci, dokonce se podilelpmani sportovni reportazi RJ
[Svét rozhlasu, 07/2001, s. 35]. V dhbkdy jeSt Radiojournal nemi své
zpravodajstvi (od roku 1925 poskytovala, od roki26l9e vysilala z vlastni
kancelde CTK), nabizel také posluchiam zajimavosti z prazskych &ernika,
které si zakoupil vzdy cestou do rozhlasu. Vediehto aktivit byl Adolf
Dobrovolny také ,hlasem* reklam.

VSe fungovalo asi nasledujicimigmbem: Magistrala poslala do redakce text
reklamy, hlasatel si ho upravil a pak ve stanovedobu na zivo ,do éteru®
piecetl. Autor Karel Konéek na toto vzpomina nasled@vn,Jedno takové
reklamni hlaSenitstalo mi Zivé v pantti, protoZze se mi tehdy docela libilo.
Byla to jakasi pohadka o hodném Jdwoli a Hanéce, ktd¢i za své dobré skutky
byli nakonec odrnéni sladkymi vyrobky, jez vyrala firma ,Orion-Marsner®,
tovarna natokoladu a cukrovinky v Praze Xll. Tuto pohadkiegnaSel jeden
z nejlepSich naSich vypr&ta, prvy hlasatel Adolf Dobrovolny, ktery si vzdy
kazdou reklamu upravil tak, aby to nebylo jen subh#Seni jména vyrobku
nebo firmy.” [Kontek, 1948, s. 53]

Z ruénich poznadmek napsanych na objednavkach a texedtdnr zaslanych
Magistralou Ize také vyvoditasy a péadi vysilanych reklam. Vzhledem
k tehdejSimu programu byly reklamyceny k gecteni na dobu kolem ip
dvanacte, fesré pred hlaseni kufz V nedli, kdy byla stavba programu
odliSn4, se odbavovalo po dopolednim programékoAv byla reklang
vyhrazena opravdu velmi kratka doba k Zivotu, amf@rogramu vysilanych
texti je patrné, Ze jiz v tehdejSich dobach byla znara&eopakovat ¢kolikrat
za sebou reklamy, aby se zvySila jejickindost. Poznamky pod texty také
napovidaji o positioningu jednotlivych reklam, awdznd&uje, Ze jiz tehdy bylo
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béznou praxi, aby si firmy zaplatily vyho#si vysilaci pozici (ukazka
objednavky vysilani reklamy je uvedenaidéze XY).

Tab. 2: Rozpis vysilanych reklam z 14. — 2827ma 1924 (dle dochovanych
objednavek)

14.3. |[15.3.]16.3. |17.3 18.3 19.3 20.3 21.3 22.3 23.3
g) PA SO [NE |PO uT STR CTV PA SO NE
(11.30) (11.30) (11.30) |(11.30) |(11.30) |(11.30) |[(11.30)
_ Rudolf fy. Orion fy. Orion fy. Orion fy. Orion
*% Poborak Stoupa| MarSner | Saponia | MarSner | Saponia | MarSner | Saponia | MarSner
>
'CI;; Bohumil | Karel fy. Karel Karel
N Mayer Kulik  |Stoupa |Kulik Kulik
Bohumil
Mayer

[Archiv CRo, HM 8/434

5.2.5 Textova Uprava a obsah reklam

Vedle smlouvy o prodeji reklamy spétesti Magistrala jsou v ArchivGRo
uloZeny také &které jejich texty. [AARo, HM 8/434] Mizeme si tak alespio
caste&ne ucklat predstavu o tom, jak tehdejSi reklama vypadala.

Stejre jako tehdejSi posluchigani pracovnici reklamnich spa@lgosti nemohli
mit s propagaci v rozhlase velké zkuSenosti. Jedirpramenem mohl byt
poslech zahrathnich rozhlag, zejména americkych. Na rozdil od nich (pokud
srovname ieba text prvni rozhlasoveé reklamy na prodejibytroku 1922 —
kapitola 6.1.1) jsou vSak jiz@ce jen kratSi, jejich stavba se vice blizi dneSnim
spotim, a maji také apelati¢jsi charakter. f&sto v porovnani s texty dnesnich
reklamnich spdt jsou ty ze z&atku dvacéatych let minulého stoleti roztomile
dlouhé, nabité obsahem a silrchaické.

V¢étSina text zabira necelou normostranu A4, coZz odpovida a&medvaz
ttem minutdm voln&etby. VSe je psano s ohledem na nové médium, které
predpoklada ,0sobni“ dast recipienta na druhé stéamparal. Proto rkteré
texty z&inaji oslovenim, napHalo! nebo Drazifatelé. Celkova stavba textu je
velmi podobna reklatnovinové — ¥tSinou je rozvedendpky piibéh, z rethoz
se nakonec vyvine dopateni vyrobku. V rekla na firmu Karel Kulik je
pouzito doporteni znamé osoby - Kulikova kava byla spojena sengmme
popularnino pisgkaire Karla HaSlera. Nazev produktu a jméno firmy
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jsou na konci kazdé reklamy opakovany dvakrat, porstov ,Zapamatujte si,
opaku;ji“ ¢i ptimo direktivnino ,Radime Vam tedy...” (ukazkykierych text
jsou v gilohache. 11-V)

5.2.6 ZruSeni vysilani reklamy

Jaky ohlas mo vysilani reklam u podnikatel jiZ dnes asi nezjistime. Dle
dochovanych doklad Magistrala zajistila pro prvni tyden celkem Sest
zadavatel, coz s¥dci o aktivnim zajmu inzerujicich firem. Tento zajedak
byl pravdEpodobré doplrén také o neetické snahy ziskani vyhody, coz bydned
z davoda zruSeni reklamy. Karel Kotgk ve své knize popisuje tuto situaci
nasledovi: ,Dochazelo vSak kevnivosti ,inserujicich® firem a kdyz ani
posluchéi nebyli timto ,programem® nadsSeni, upustil Radigjpal asi po deseti
dnech od dalSiho vysilanichto reklam, které se jiz od té doby nikdy v naSem
rozhlase neopakovaly.” [Ko¥ék, 1948, s. 53]

Podobné argumenty uwv&d také pracovnici rozhlasu ve vydhjicich
dopisech viem zajeriim o vysilani reklamy eskoslovenském rozhlase.
V dokumentu hodnoticim Memorandum ing. Hakél (viz déle) se uvadi
nasledujici: ,V roce 1925 zavedli jsme na&kolik mésioa na zkouSku
propagéni rozhlas. ¥c vSak uplg selhala, Gast firem se ukédzala nehodnotna,
vysilani tohoto druhu rusilo podstatnstrukturu rozhlasového programu,
jednotlivé firmy provadly mezi sebou ndzenou souiz atd. Ze vSechéthto
diavoda jsme jiz tehdy od propagaiho rozhlasu upustili s dobrymeésomim.*”
[uloZeno v ACRo, HM 9/551] Pré je zde uveden rok 1925, se nepdldazjistit.
Popsané obdobi ma totiz vSechny znaky vysilananeki obdobi o rokidve. Je
to pravépodobrt jen dalSi omyl znesnadjici ziskani kvalitniho obrazu
tehdejSi doby.

AvSak asi nejptSim divodem, vedletevnivosti zadavaté| rozbijeni
programu a nespokojenosti posludinebyla neshoda s programovymi zasadami
Radiojournalu. Ten totiZz sledoval nejvysSi mor&@nvzdlavaci cile pi svém
pusobeni a nijak se jich nehodlal vzdat. Rozpor iébovcile a skutmosti byl
formulovan teba ve Mstniku, r. Ill.,¢. 1: ,Po ukoreni pokusného stadia ma
rozhlas moznost jiti dvoji cestou: & se stane Stelem zprav a laciné lidové
zabavy a vyplni sy ukol tak jako kinematograf, anebo se da cestdekda
netusime. Kouzlo nového vynalezu &gcky spor brzy zevSedni. Ma-li se sta
R. J. dilezitym cinitelem ungni, musi byt jeho snahou pozdvihnouti Urbve
posluchéstva, alespd toho, které nedosahlo jéStstupré inteligence.”
[Patzakova, 1935, s. 73]

A vysilani reklam bylo p dodrzovani moréalnich stanov RJ spiSe na
piekazku. VSe asi nejlépe vyl pasaz z Vyroni zpravy Radiojournalu za rok
1926: ,Ukol rozhlasu je vy3si, nez aby byl provoaoyen za éelem finakniho
efektu. Ma& nejen poskytovat zabavwagtnikKim, nybrz je i vzdlavati
a informovati. Tim nenfeteno, Ze by se rozhlas obeSel bez nalezitého, by
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mozno fici zna&ného nakladu, ktery jest ovSem podémn prijmy,
v naSem fipact poctem posluch&i. Byli jsme si ¥domi, Ze Zizeni rozhlasu po
strance programoveé jest ukolem veli€Ekiym a slozitym, a to proto, Ze vysilany
program @& hudebni nebo mluveny jestéen pro vSechny vrstvy obyvatel
republiky, bez ohledu natk, zangstnani, naboZenstvi a politickéepwdceni.
Volba prograni v tomto sngru je jis€ nej€zsim problémem rozhlasuilvec...."
[uloZeno v ACRo, HM 7/391]

| pres ztratu zisku (a mozna gkierych posluch& ztrad nespokojenych
podnikatel) se vedeni Radiojournalu rozhodlo rozlibuse s reklamou ve
vysilani natrvalo. Oficialé se do roku 1945 jiz nikdy neobjevila. Rozhddao
vSak nebyl konec propagace ve vysilani. A nebytdyodnikavy a Sikovny
cesky ¢eskoslovenskyglovek, aby si peci jen nenaSel ceskiu k prosazeni své
véci pres radiove viny.

5.3 Navrhy na znovuzavedeni reklamy v rozhlase

Z davodua, které jsem uvedl v minulé kapitolejegtala reklama (v legalni
formé) v Radiojournalu existovat a posluchai uzivali programu napljiciho
jen ty nejusSlechtilejSi cile. OvSem zlepSené tedtipodminky, stale zvySujici
se pa@et koncesiond a velky potencidl rozhlasové propagace stale lakaly
I jednotlivce k pokudm o jeji vyuziti. & byla reklama nacerné listirg”, do
Radiojournalu dochazely dopisy s napady a nabidkamrozhlasovou reklamu
(vice kapitola XI.). Pravtbodobré nejwtsi zajem vzbudila petice ing. Hatka
z roku 1936. Tento navrh projednavala nejen Pamanmigisporna a kontrolni
komise, ale podrobnosti se dostaly také do tehueg&nniho tisku.

5.3.1 Memorandum ing. Havli¢ka v roce 1936

3. ledna 1936 bylo Radiojournalu a¢kterym vyznamnym osobam
a institucim (Ministerstvu poSt a telegiafRudolfu Beranovi, fedsedovi
Republikanské strany zedlského a malorolnického lidu a zardiveélenu
Dozorki rady Radiojournalu) doteno étyistrankové memorandum obsahujici
navrh na zavedeni propagého rozhlasu.

Jeho autorem byl ing. J. V. Hatk. Osoba s obchodnimi zkuSenostmi
z USA, v dolk sepsani memoranda spolék ve firme zabyvajici se obchodem
s vlakovymi prodejnimi automaty. Napady a mysleokgazené v memorandu
nebyly nijak nové, poddo se mu vSak shrnout vSechny aspekty, které by ze
zavedeni propagaiho rozhlasu plynuly a navic jéstyvinout tlak na vSechny
piislusné instituce, majici tuto problematiku nacstr

5.3.2 Obsah memoranda

Ing. Havlicek chgl prostednictvim rozhlasu dat soukromym obchodnim
a pimyslovym zavodm, druzstum, lidovym pegzZnim dstaum a jejich
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svazlkim i jinym korporacim moznost propagacelMji vyuzit pro Steni
urcitych hesel a myslenek (Zivotospravaglovychova, vychova i,
racionalizace doméacich praci, spalieska vychova, Zenska hlidka, propagace
spaivosti, druzstevnictvi a druzstevni vyroba aj.)

Propagani rozhlas se #h stat dilezitym nastrojem celkové hospddie
politiky a prinést takéeskoslovenskému hospddévi veliky prospgch. Hlavnimi
ukoly byly:

- zvySeni konzumu na viiitim trhu — pomoci kratkychiednasek
vyzdvihnout vyhody a nutnosti zvySeni konzunditerych gedn®ta
denni spdtby jako: masa, ryb, mléka a jinych zténych produki,
ovoce, cukru, obuvi, Satstva a;.

- informovat cizinu o exportnich moznostegh. pimyslu i zenddélstvi —
prednasky
o jednotlivych vyrobcich &y byt vysilany v fiznych jazycich a tykaly
by se textilu, skla, strdj piva, lihu, cukru a jinych gmyslovych
vyrobki, ale téZ ovoce, chmele, obili, sladu, Inu, konbginin a jinych
ZivociSnych a zerdelskych vyrobk.

Hlavnim divodem odpory domacich komodit uvedenydidevsim v bog
dva byl stale silici bojkatiSsko-gmeckych vyrobk. Tyto sankce vznikly na
zékladt stale intenzivdiho potl&ovani Zidi, katoliki ajinych vrstev
v Némecku. Z &chto divoda z&ali import&i hledat ndhradu zaémecké zbozi,
k cemuz jim nély pomoci pra¥ propagani prednasky v cizich jazycich.

5.3.3 Organizace propag&niho rozhlasu

Na rozhlasovych propafaich gednaskach sty spolupracovat zajmové
svazy pislusSnych pimyslovych a zewudélskych vyrobnich odstvi, ale také
velké pamyslové koncerny (uhli, Zelezo, ocel) nebo celé ngod (Batra,
Rolny aj.).

Organizaci a prodej u soukromych firemélen mit na starosti zvlastni
spolg&nost, jiz by byl dan k dispozici jisty pet minut z denniho programu
v predem smluvené deéb- celkem 15 az 30 minut. Spdh®st by zajisovala
inzerenty, pedkladala k cenze texty a vybirala poplatky. Podle smlouvy by
byla povinna odva#d predem stanovené procento hrubéltgnu bud’ primo
Radiojournalu nebo ministerstvu posSt a teleyrdrganizaci této spataosti
stejre jako opateni provozniho kapitalu a samotné vedenglchajistii sam
navrhovatel.

Inzenyr Havléek ve svém navrhu vyslovuje dodmku, Ze zavedenim
propagéniho rozhlasu by se statni pokl@diostalo zn&ného pedzniho
obnosu, jez by se mohl stat novym a trvalym zdrojgranci. Sam odhadoval
zisky na rkolik milioni ro¢né a vedle pijmu pro Radiojournal a posStovni
spravu je navrhoval pouZitba jako subvenci statnim divani.

60



Na konci dopisu je také upozeémi, Ze propagai rozhlas byl jiz zaveden a je
velmi dolie osedceny napiklad v Nemecku, Francii, Italii, USA, Polsku,
Jugoslavii nebo Norsku. \é¢hto zemich pnasi do statnich pokladen vesm
podstatné fijmy. Dale se odkazuje na probihajici hosgeklau a finani krizi,
ve které by pr&v takovéto pijmy pro statni pokladnu, stgjrjako propageéni
¢innost pro stat a jeho hospast¥i, jis€ zaznamenaly velky prosgh.

5.3.4 Ohlasy u zainteresovanych stran

Vzhledem k probihajici hospo@&é krizi a naslednému nedostatku financi
vénovaly tomuto navrhu statni organy i tisk velkouzg@most. Ohlasy vSak
rozhodré nebyly jednostranné.

Asi nejosteji zamitavou odezvu obdrzelo memoranduifmp ze strany
Radiojournalu. Ten sice musi&sit nedostatek financi, stale se ale drzel svych
programovych zasad a rozh@dnnich nehodlal slevit.f##mo zde bylore¢eno:
,Rozhlas ma v prvéadé poslani razu kulturniho a tomuto svému Ukolu musi
podizovati \etSi ¢i menSi rdrou svoji cinnost. Placené reklamni vysilani je
rozhodré typickym druhenvinnosti, ktera se absolutnnesrovnava s hlavni
funkci rozhlasu. S hodnotami kulturnimi nelze obolat!* Reklama nila ve
vysilani stal&ervenou.

V odpowdi byl zmiren rok 1925 (respektive 1924), kdy byl propaga
rozhlas na &kolik mésiai na zkousSku zaveden a jehéstedky pro program
vyhodnoceny. Také pdsh, Zze vSechny dalSi navrhylyza cil pouze vlastni
prosgch jejich navrhovatél Toto se tyka hlawhnavrhu na #izeni organizace
pro prodej reklamy, kterou by zalozil sam ing. H&k. Oponenti vidli
vSechnu snahu sifujici pra¥ ktomuto bodu — vlastni zisk pro autora
memoranda.

Argumentem proti byla také samotna prodejnost agfilocasu:,...jakmile
bychom placené propagai vysilani zavedli, nemohli bychom potom odmitnout
kohokoliv, rozhlas by byl zaplaven spoustou maiengevhodného. Pocjaké
dok¢ stal by se dokonce rozhlas v tomtocemdoménou jen dkterych firem
nebo koncerfs, které by to mohly finaineé vydrzet, byly by to sfirozere
predevsim inferny zahrafmi a z domacich jen maly ¢&t podnilk kapitalow
mimo adre fundovanych.”

DalSi gipominka mfila k poplatku za rozhlasovou koncegrola se stéle po
snizeni rozhlasoveho poplatku, které neni ovSenedrn@Iné, jak jiz mnohokrat
vyswvtlilo také MPT. Jestlize bychom vSak zavedli pr@gagrozhlas, musil by
byt pravd@podobré rozhlasovy poplatek nejen snizen, nyhitiec odstrasn.”
[cely text je uloZzen v ARo, HM 9/551]

Navrh ing. Havi¢ka byl tedy Radiojournalem povazovan za neprovhkujite
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5.3.5 Ohlasy z tisku

Problematiky znovuzavedeni reklamy do rozhlasu Smb i denni tisk.
Napriklad Poledni list zhodnotil situaci nasledévn,N éktefi clenové
parlamentni Usporné komise se doZaduiji, @skoslovensky rozhlas vysilal také
zaplacenou reklamu. Celkem by to nebylo nic novebbg uz i dnes mnohé
vysilani naSeho Radioujournalu nendim jinym neZli reklamou ditym firmam
— napiiklad pi prehledu tisku nebo kniznich novinek. Nyni by tegwarmy
musely za to zaplatit. A posluctian by pak byl sleven rozhlasovy poplatek.”
[N&S rozhlas bude vysilati reklamu?, 132na 1936]

| ptes velkou publicitu a projednavani u vSech zaistwranych stran
nakonec iniciativa ing. Havlka nenasSla pochopeni a myslenka propaiie
rozhlasu byla odlozena jako nevhodna k realizaczhedr vSak neupadla
v zapomini. Do Radiojournalu stale chodily navrhy na ko&nérvyuziti
programu a samotny ing. Hatdk se Bhem dvou let oft objevil na scé#

a s nim také idea reklamy rozhlasem.

5.4 Snaha o placené reklamni vysilani v roce 1938

Zatimco v roce 1936 byly pokusy o znovuzavedeniarei do vysilani
Radiojournalu motivovany Kili obavam z nedostatku finamich prostedki
zapicinéné disledky hospoddké krize, o dva roky pozjl se do &chto zangra
promitla aktudlni politicka situace. 29.rz4938 byla podepsana Mnichovska
dohoda a nasledné odstoupéasti Gzemi znamenalo pro Radiojournal, kéom
jinych  negijemnych zmgn, také ztrdtu koncesioiskych poplatk
od rdmeckych obant Zijicich v Ceskoslovensku. V navaznosti na tuto novou
situaci byla tedy ,oprasena“ myslenka placenéhtarekiho vysilani.

5.4.1 Uvaha o #izeni propagani stanice Praha — Milnik

Obcané rmecké narodnosti t¥idi v mezival&éném obdobi nejpm@tns]Si
narodnostni mensinu a Radiojournal si bydlem nutnosti fipravit také pro &
cizojazyny program — uz ztdvodu stale silici #mecké rozhlasové propagandy,
Sitici se z no¥ postavenych vysokovykonnych vysiék pobliZz hranic. Vysilani
Némeckého rozhlasu bylo zahajendijmu 1925, zprvu Slo o &kolik hodin
tydné. Vysila® Praha Il — MInik byl uveden do provozu nai@ 1938 jako
zvlastni stanice proémecké vysilani. Po Mnichovu se tak pro vysilachisia
Praha — MInik hledalo nové uplatmi.

Jiz z 10.fijna 1938 pochéazi navrh, dle kterého by se staliémik mela
now vénovat hospod&kym otazkam a propagovédské vyrobky. Jejiizeni
melo uleltit hospodéskou situaci Radiojournalu.
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Paady vysilané v hlavnich evropskych jazycich ¢&lym byt uréovany
nasledujicimi zasadnimi gmicemi:

- kladna, stat&politicka propaganda a obranné propadazpravodajstvi
apropagace statrkulturni,

- propagace€eského a slovesného émi, zejména represesitd hudby,

- hospodéska propagace, upozmvani naceské a slovenské vyrobky,
lazeiska mista a jiné statni podniky,

- propagace rozhlasu rozhlasem, updawéani na vyznamné pady stanice
kratkovinné a ostatnicteskych a slovenskych stanic a to ve vSech touto
stanici uzivanych jazycich.

Jak je ztohoto Wtu patrné, noveé vyuziti staniceéMik se nglo nést jak
v komegnim, tak nekomeénim duchu. Navrh na propagamskoslovenského
zbozi paital s obchodni reklamou,ieudkladatelé se vSak ¢ht fidit vySSimi
zajmy a peva stanovenymi zdsadami. Propagace cestovniho raehkteré by
mel stat gimy zajem, mila byt mimo ramec obchodni reklamy &laenpodléhat
pifmému dozoru stanice.[text celého navrhu je uloZz&8¢'Ro, HM 9/560]

Samotny Radiojournal povazoval mySlenku reklamystanici Praha Il —
Mélnik za pochybnou. Cizojaggé zpravodajstvi proépbylo vysoce dlezité
z hlediska politického arfilavek reklamniho vysilani by ho pouze podliomil.

5.4.2 Hospoda'ské zpravodajstvi

Do diskuzi o placeném reklamnim vysilani byl agvite zapojen Rozhlas
pro ptimysl, obchod a zivnosti. Ten také obdrzel navrhysppi fungovani
reklamniho vysilani a na¢pse rovez zaaly obracet jednotlivé profesni
organizace se svymi@dstavami a vyuZzitim tohoto vysilani.

Nejednalo se vSak pouze o reklamu v rozhlase. Kggaci ndlo slouzit také
hospodéské zpravodajstvi a odborné rozhlas§chito dvou zalezitosti se tykala
porada z 29. listopadu 1938, které byitgmen dr. Miloslav Horka, odborny
rada, zastupce ministerstva obchodu, a zastuplEdsmsti Radiojournal.

Hospodéské zpravodajstvi bylo zavedeno v roce 1938 na ghaystedniho
svazuceskoslovenskych pmysiniki. Bylo vysilano pravidek dvakrat dené
(v poledne a f&d 19. hodinou). V zdjmovych kruzich byldijato velmi
pozitivné, zarovéh se vSak z&aly ozyvat také dalSi korporace a zadat
0 samostatné zpravodajské vysilani. Zajem projevigiklad Ustedni
obchodni komora, Ustdni rada obchodnictva, Gremium prazského
obchodnictva, Jednota obchodnich grémiiechach, Exportni Gstav, Prazské
vystavy a veletrhy.

VSechny tyto z4jmy gy byt soustediny do Rozhlasu pro pmysl, obchod a
Zivnosti, ktery ndl po owieni u jednotlivych ministerstev rozhodnout o dalSim
postupu. Zastupci Radiojournalu se vyjdv tom smyslu, Ze nebudou proti
dalSim pispivkam, pokud ale w#stanou v programu v dosavadnich dvou
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dennich relacich. O navySeni vysilac#lasu by bylo mozné uvazovat ¥ipact
aktualni nebo zvla&tdilezité zpravy. [zaznam o porag ulozen v ARo, HM
9/562]

Profesni organizace se vSak stale snazily o navy§eitu minut
hospod#&ského zpravodajstvi. Z &ijna 1940 pochazi zadost od féstniho
svazu obchodu pr@echy a Moravu pro ministra fomyslu, obchodu a Zivnosti,
Dr. Jaroslava KratochvilgRozSieni tohoto zpravodajstvi v kazdodenni relace
je naprosto nutna, jak gdci zpravodajsky material, zasilany korporacemi
Zivnostenskému rozhlasu. Uvazi-li se @ommezi patem rozhlasovych
poslucha@u a patem cleni Zzivnostenskych korporaci, dojdeme jiz tim
k nazoru, ZzZe zivnostensti podnikatelé ritvaasi polovinu poslucha.
Zivnostensky stav sam je vrstvou, kde je rozhlas gmehybnosti nejvice
rozS¥en. Jestlize nadto jeStprindSi ve svych relacich zpravy @epdpisech
mzdovych, o styku se zdkaznictvem, o kurzech pavuipykladnich skni atd.,
je treba si u¢domit, Ze slouzime naprosto nutnymi zpravami nej@sim
podnikatekm, nybrz i jejich  vedoucim cétnim,  uednilkim,
prodavazum...Dovolujeme si pozadati, aby bylo hospsamu zpravodajstvi
Zivnostenskému v rozhlase vyhrazeno alesmtd minut, nelze-li dosahnout
denniho ptiminutového zpravodajstvi pro sam Kstni svaz obchodu [SUA,
fond MPOZ, k. P5574]

Od 1.tijna 1940 bylo zavedeno v Rozhlasu prénpysl, obchod a Zivnosti
hospodé&ské zpravodajstvi. Toto hospddiéé zpravodajstvi bude organizovano
u RPOZ a toitkrat tydrs — v pondli a étvrtek mezi 13.40-13.45, v sobotu mezi
13.50-13.55.

5.4.3 Diskuse o placeném reklamnim vysilani

Tlak zpisobeny nutnymi daspornymi opahimi znovu otetel otazku
placenych zprav. MySlenka ¢itala s tim, Ze by pomoci nich byly obchodni
kruhy 1 spotebitelé seznamovani pravidélnve zvlastnich intervalech
s ndkupnimi prameny. & byla postoupena Rozhlasu proampysl, obchod
a Zivnosti, Ministerstvu obchodu a vSenispuSnym institucim a korporacim¢A
by se mohlo zdat, Ze vSichni byipadné zavedeni reklamy uvitali — nazory
kupodivu nebyly jednotné.

Hlavné zivnostenské korporace se obavaly fitrdmedostupnosti pro drobné
a stedni podnikatele, ze strany Radiojournalu Slo agymm a jeho zagieni,
ktery by byl nadmirou reklam naruSen. Radiojour#hdy a korporace byly
tedy vyzvany k diskuzi, nef¢Si diraz byl kladen na océni vysilacihatasu, za
jaky poplatek by mohl jednotlivien pronajimat vysilani k reklamnindelam.

Porady svolané Kuratoriem rozhlasu praimysl, obchod a Zivnosti na
ministerstvu obchodu se &istnilo 19 zastugcraznych korporaci. Radiojournal
zastupovali Dr. KareS, Dr. Moravek a Dr. Kose, tethpredsedal Dr. Horka
(zastupce Kuratoria pmyslového rozhlasu).fRomen byl také Ing. Hawlék,
autor memoranda o zavedeni placeného rozhlasowéiiiani z roku 1936.
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Pisemnou anketou byly zj&ty pristupy jednotlivych stran k problému.
PROTI zavedeni placeného reklamniho vysilani bydgindta obchodnich
grémii, Zemska jednota ZzZivnostenskych spehstev, Svaz textilniho
obchodnictva aj. PRO zavedeni — Zemsky svaz Ziemskych spokenstev,
Zemsky svaz obchodnich grémii v BynSvaz radiovyrobc aj. URCITE
VYHRADY mély Ustredna komor, Svaz radioobchodiiikZemska rada
zivnostenskéaCsl. akademie Zivnostenska aj. Argumenty pro a mefisily dle
jednotlivych stran.

Argumenty pro:

Exportni ustav — pokud by reklama byla zavedena, n&smby se jednat
osuchy a nezazivnhy #pob, nybrz formu zabavnych fgunaSek nebo
rozhlasovych her, které by museli vymyslet reklawdibornici. Kratka hesla by
mohla byt z&éazovana, ovSem pouze v malémcipoa ne mnoho najednou.
Exportni Ustav by byl jak proc¢ast domécich, tak zahrénich zadavatél
Zarover ale v rozhlasové reklamvidél nejen zdroj novych ijjma, ale také
moznost pracovniho uplatmi pri jeji vyrobé a prodeji. Zarowve vSak pdaital

S nutnosti stanovit iunosné poplatky .

Elektrarny a radiovyrobci — rozhodr nevolit systém francouzsky (reklama je
plnohodnotnou saiésti vysilani, kazdy kdo si zaplati, ma moznogtlsupit).
M¢la by byt vysilana ¢kolikrat denr v kratkych relacich, ndjklad je mozné
pripojit ji k vysilani odbornych rozhlés Rozhodg ne v gestavkach vaznych
progranii. Propagovat by #ha zejména uzitaé novinky a dbat by sedho na
cenzuru materialu.

Ustiredna obchodnich a zivnostenskych komor +eklamni vysilani by bylo
prijatelné jako kolektivni a anonymni, pouze ve vhddorne. Musel by se dbat
respekt na kulturni vyznam rozhlasu a stanoverglsdku, aby si hoifpadré
mohly dovolit také drobné firmy.

Ing. Havli¢éek — znovu opakoval argumenty z roku 1936. Dale navah@o

americkém vzorutizeni samotné spalrosti, kterd by reklamni vysilanidila

(pfi Radiojournalu ml byt zalozen odborny sbor z&reny na cenzuru
jednotlivych gispivki). Za tuto aktivitu vSak byl ing. Havkk nasled#

napadnut, protoze mu pry Slo pouze o vlastni gdspByl totiz finariné

sprizren s reklamni spotmosti, ktera by z této zakazky mohla profitovat.
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Argumenty proti:

Prazské vystavy a veletrhy —branily hlavé zajmy posluch&i, ktei jsou jiz
nyni reklamami znechuceni (napv biografech). Uvadi rowi priklady
zahrantnich rozhla8, kde je placené reklama spiSe na obtiz. Z&r®e=boji
ovliv na program, ktery ma byt co nejlepsSi a theyldjSi, coz s reklamou
nemize byt dodrzeno. Jeho Zma by se jist projevila v zajmu lidi o koupi
koncesi a radiggimaci. Aby bylo reklamni vysilani kvalitni, muselo bytby
velmi drahé, tast by tedy byla mala a vysledkem by byla spiSaeld@koez
uzitek.

Svaz nakladate@i denniho tisku —reklamu naprosto odmital. Vznikla by totiz
téZka sowtz novindskému podnikani. Ro¥d zmiuje nepordr mezi vyskou
ceny a moznosti zastnit se.

Ustiredni svaz paimysinika — boji se hlavaa moznosti zneuziti nekalou séit.

K jejimu zamezeni by musela bytizena velkad reklamni centrala, ktera by
vSechen material cenzurovala — to by ale padralo vznik velkého odborného
aparatu.

Stanovisko Radiojournalu:

Zavedeni reklamy Radiojournalem branila klausuweovana reklamnimu
vysilani z amluvy mezi ministerstvem post a RJ psd@a v kétnu 1934. Ani
licence ministerstva vnitra nedovolovala RJ  ®dné pouzivani
hospodéskych zprav utenych k vysilani. Tato licence vSakéla brzy vyprSet.
Negativni ndzor & také Poradni sbor Radiojournalu, ktery mysleplacené
reklamy jednomysl&a odmitl.

Teoreticky a z hledisk&isté programového mohlo byt reklamni vysilani
prijatelné, muselo by vSak bye€ldno vkusi, unelecky a technicky na vysoké
arovni. Jak jiz bylo uvedeno Wkolika prispivcich vySe, asi nejlépe johozi
formou reklamy se mohla stat reklama kolektivnhareymni. RJ rozhodncitil
potrebu postavit se proti vSemu, co by mohlo ohrozdavét rozhlasového
programu.

Byla zde vSak stale velka hrozba nekalé &mimezi jednotlivymi zadavatel
a také otazka stanoveni sazeb za prodej reklani@idin. Ve vnitnim trhu by
soutz vyhraly hlave firmy cizi nebo pracujici s cizim kapitdlem, ktgsdu
reklama @inna, nesmo by ji byt mnoho, byla by drahd a to byiaglilo
zejména firmy slabsi a hlaglomaci.

Obecré kdyzZ rozhlas vysila reklamu, vzdy ztraci své kit a lidovychovné
poslani. DalSim aspektem zde byl moment etickytoge posluché rozhlasu
platili rozhlasovy poplatek a ¢h pravo, aby byli respektovani. S placenou
reklamou ve vysilani by spokojeni nebyli. diby u nich z&al prevladat nazor:
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,Kazdy si mize rozhlas koupit, kdo ma na to penize.” [zazna#ta porady je
ulozen v ACRo, HM 9/558]

5.4.4 Celkové zhodnoceni diskuze

Diskutujici povazovali reklamu rozhlasem za novglnv (inny zpisob
propagace. Zarovieby ale byla velmi Spatnpristupna mensim podnikn.
Pokud by totiz méli podnikatelé uhradit RJ naklady vysilanfetrg prislusné
amortizace technickych #aeni a spravnich vyloh, sazby by byly
pravdEpodobré stanoveny velmi vysoko a reklamu by tak mohly gt jen
nejvétsSi podniky a koncerny. Vzhledem k negativnim zka&tem s reklamou
v zahranénich rozhlasech, kde zajem poslutiha ni stale klesa,ffstupuje se
nyni spise k ,pronajmu” programu do kterého jsolagkina reklamni steni ve
formé hesel (slogal). K ¢emuz by se mohloijstoupit také Ceskoslovensku.

Placené reklamni vysilani by sice mohlo biijapo, ale finagni efekt by asi
byl maly a hlav by nevyvazil kulturni a moralni nebezpeici stanovenym
programovym zasadam. RJ provadi pronikavé intespory, ale z druhé strany
zase se objevuji nové uUkoly a nové néklady, v sbosti s obsazenim
pohranénich Uzemi, zejména vychodnim Slovensku a Podlsk@aRusi.
Celkové stanovisko tedy bylo spiSe negativni.

5.4.5 Negativni ohlasy tisku na rozhlasovou reklamu

Podobr jako dva roky ped tim, snahy o znovuzavedeni reklamy do rozhlasu
v roce 1938 vyvolaly zajem nejen odborn&eyeosti, ale také denniho tisku.
Ten sledoval hlavhfinan¢ni ptinos celého kroku ovlivimy odlivem posluchai
némecké narodnosti.

Samotné noviny vSak v této aktwividély ohrozeni vlastni existence, jelikoz
se obavaly odlivu ¢tendi a inzerenl. V diskuzi vedené Kuratoriem
pramyslového rozhlasu jiz toto vyslovil zastupce Svamkladatel dennich
listdt. Denik Narodni politika napsalProti tomuto amyslu, jenz by ¢esko-
slovenského rozhlasuwinil podnik vy@lecny a konkurujici #znym reklamnim
institucim, objevilo se jiz v tiskwekolik protest, jeZz povaZzujeme za spravné.
Cesko-slovensky rozhlas je firmd vice nezli sofstacny a proto nema
zapotebi zvySovati fijimy hlasenim reklam...Je tu vSak i zajem poslkitha
rozhlasu, kt& si jist¢ radeji poslechnou hlaSeni pozoruhodnych udalosti,
zajimavé pednasky, nebo hudbu, nezli hldSeni reklamni. Negogbme, Ze
odpowdni cinitelé vezmou v Uvahu vSechny namitky proti reklam vysilani
cesko-slovenského rozhlasu, neztiini néjaké rozhodnuti, jez by mohlo
zbytene vyvolati zlou krev. Rklady ciziny nemusi byti vzdycky dobrgBude
rozhlas vydlecnym podnikem?, Narodni politika, 14. prosince 1938]

Narodni politika nebyla jedina, ktera vyjdd svou nespokojenost. Narodni
listy o dva dny pozt]i vénovaly placenému reklamnimu vysilani cely avodnik.
Autor Dr. Karel Hoch v 8m nejdive upozornil, jak celou spaleost, etn
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novinaa, zasahl Mnichov. Dale psal o stale se zvySujiaiékladech na
vydavani novin, finaéni (i vzajemnou) konkurenci mezi jednotlivymi tiyul
Tento stav fipocetl na vrub reklary ktera dle jeho nazoru neplnila svou funkci,
protoze ,jednotlivé zavody a oditvi neinseruji v novinach, ale ne ztoho
diivodu, Ze by jim to neprospivalo, nybrz z tolieodlu, Ze se navzajem zavazuji
neinserovati...... Presentuji-li se vi@jnosti misto jednotlivych firem anonymni
syndikaty, znamena to ovSem uUsporu v rekfam

Druha ¢ast avodniku je jiz &novana chystanému zavedeni rozhlasové
reklamy. Dr. Hoch zniiiuje fakt, Ze s€éeskoslovensky rozhlas reklémrozatim
vyhybal. Neni pochybnosti, ze by to statu vynaselo penize stat ty penize
potebuje. Ale co by podnikani takto platilo rozhlasuby b’ odzalo anebo
kde neni uz co odnimati, agpdo budoucnosti odpiralo insertni rubrice novin a
dnesni nezdravy stav by tim plmtuhl. Tento stav svou nezdravosti neskodi
vSak jenom novindm, nybrz celému statu,épadz v @m noviny pi stalém
tezkém zapasu o0 svoji existenci nemohou byti tiéfim byti  maji.
Nezapominejme, Ze mame preventivni censuru, & ijkohti nebudeme,pce
zistane pikazem, ktery kazdy uznava jako neodbytny, jidténehi novin
nejenom co do ténu, nybrz i latky. To ga$eprosglo Zadnym novinam na &v.
ZhorSuje-li jiz vlada takovym #pobem novinam existenci, mirgkchebylo by
ani trochu spravno, kdyby jim jeéStaké sama konkurovala rozhlasem. Noviny
maji naopak pravo dekavati Ze jim vlada bude pomahati a ujme se sama
iniciativy tam, kde to nikdo jiny éthti nemize.” [Karel Hoch, Noviny zapasi
0 Zzivot - ivodnik, Narodni listy, 16. prosince 893

Casopis Venkov 17. prosince my$lenky Dr. Hochasjegte rozvinul;,Dnes
nejen trednim krukim, ale celé vejnosti je dostaeé znamo, jak nakladnym
podnikem je vydavati novinys/@bas bude snahéesky tisk omeziti na hlavni
listy, prece na druhé stransamy porry vyZzaduji, aby urovetisku v kazdém
sneru byla zvySena. Kdo to ma vSak vSechno platit, iaé¢o vzit penize?...
... Tuto kritiku Narodnich ligtpodepisuji bezvyhradrvSechny noviny. Je nutno,
aby se v druhé republice néaly reformy pro reformy a zapominalo s& fpm
na retez hospodéskych i mravnich souvislosti. Peado silného, hospodaky
neohroZzovaného tisku bude dnes narod a &#hat zvySené ukoly a vykony.
Nemize a nesmi tudiz statni podnieskému tisku podrazet nohy.”
[NepodraZejte nohy tiskufasopis Venkov, 17. prosince 1938]

Celou ,kampa“ proti ohrozeni tisku rozhlasovou reklamou zawsSil
19. prosince Lidové noviny ve své rubrice ,Po &édVSimaji si vSak vice
dulezitosti inzerce pro noviny, reklamu rozhlasem Zweaji jako jeden
z argument. Na adresu novinové inzerce Lidové novitikaji: ,Zatimco
vjinych zemich zajfje vynos zinzerce vydavaiel tuné zisky,

v Ceskoslovensku slouzi jen k uhrazeni schodéz v3ak neplati u vSech dist
a rekteré noviny jsou udrZzovany pouze podporou straajamd...... i tom
ma inserce s§ smysl pro inserujici: najmem dité plochy v novinach
upozoruji ¢tendae na sluzbu, kterou mu nabizeji...... BohuZel, vatmst
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obchodnictva i vyroht se néidi ttmito zajmovymi hledisky;/pmnozi se divaji
na propagandu svého podniku jako na mecenaSsterymt udluji nebo
neucdluji podporu podle svym zalib. Jini zase povaZaogerci za vykupneé,
kterym se zajilji jen tam, odkud se obavajéjaké nepijemnosti; a ve &sSine
vladne pedstava, Ze polozka pro reklamu v novinach jenezip, které nutno
omezit co nejvice.... .... Priiende-neinserenta je /b tom jeden zair: bez
inserce by byly noviny ohroZeny ve své haflnoizsahu. S rozvojem inserce je
umoZ@n i rozvoj novin, zitSeni rozsahu, zlepSeni zpravodajstvi, dokonalejSi
sluzbacten&i ve v3ech semech. Ctend tedy vskutku fize i reklamntast novin
prohlizet se zajmem a kazdou novou firmu vitat jp&silujici jeho vlastni
tendence. Meztenaskou , to je speebitelskou veejnosti a mezi vyrobnimi
a obchodnimi vrstvami stoji noviny vtomtofippde jako neutralni
prostedkovatel. Al&im wtSi je zajenttend i o inserenty a inserefb ctenge,
tim lépe mohou noviny jako stale zdokonalovanyro@siouzit olema, tj.
vSem.“[Po nedli, Lidové noviny, 19. prosince 1938]

5.4.6 Vysledek snah z roku 1938

Pres Siroce rozvinutou debatu o zavedeni reklamy tdénifo rozhlasu,
zjistovani nazar jednotlivych stran a naslednou diskuzi v denniskuti byla
otazka placeného reklamniho vysilani stgpko v roce 1936 afp odloZzena.
Jednak se pro ni nevyslovilo dostaté mnoZstvi zajenic (zastupce malych
firem a zivnostnilt ,straSila“ pedpokladana vysoka cena za vysiléas), na
strargé rozhlasu se ap setkala se zamitavou reakat (atisnivé finani situaci,
vedeni rozhlasu si stale hi#a kulturniho a vychovného poslani rozhlasu).
Vysledek, ze se reklama neobjevila ve vysilani lash nfizeme picitat
politickym a spoléenskym zvralm a nasledné reorganizamskoslovenského
rozhlasu.

Ceské rozhlasové vysilani bylo pro reklamu staledzakym Gzemim.
V archivu Ceského rozhlasu se mi pdilie najit dva dopisy, tykajici se tohoto
tématu a dokladajici tehdejSi ndzor vedeni rozhlBsuni pochazi z 19. anora
1939 a pimyslovy rozhlas v &m zZada propétani naklad a kalkulaci vysilani
na jednotlivé minuty a stanice, které urguji Obatiokkomora Praha, Banska
Bystrica a Plz&, neba o otazku reklamy v rozhlase se zajiraéla inzererit
Stejny zajem k této problematice ma také senathowvpro otdzky rozhlasove.
Déale se pak uvadjV dusledku toho opakujeme znovu naSi zadost, mebo
domnivame, Ze tak velky podnik, jako je rozhlasp@enost jiz mohl bhem
dvou n@sia: svymi odbornymi silami spolu s ministerstvem deyprialkulaci
provesti. V tomto sénu jsme se téz obratili na ministerstvo dopravynawa
obracime se zadosti odeni pislunych dat.{ACRo, HM — 9/564] Vypada to
skoro, jako byCesky rozhlas znovuzavedeni reklamy samssamitl a pestal
se 0 ’#m bauvit.

Druhy dopis je z 28. #41940 a jedna se o odpal zajmové profesni
organizaci Reklub. Ta se ag@ditelstvi rozhlasu snaZila dazlét, zda bude
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v blizké dolg mozné peitat s pouzitim rozhlasu pro vysilani reklamy. st
se ji odpovdi, Ze zasadni stanovisko v reklamnim vysilanhgengénéné. Dopis
pochazi z 28. 281940 a je ulozen patislem HM — 9/564.

5.5 Propagace vysilana ze zahrati

Situace nateskoslovenském rozhlasovém trhu nutila inzerengddi dalSi
moznosti reklamy. Kdyz pomineme skoro az neleganvcelku pokoutné
prosazovani skryté reklamy ve vysilafieskoslovenského rozhlasu (viz.
kapitola XI. wnovana skryté rekla#), zbyvala jim jedind cesta — vysilat ze
zahranti na dlouhych vinach, se kterymi se jiz velmi &8g experimentovalo
v celé Evrop od poloviny ticatych let.

Vedle jinych firem se o zavedeni reklamy do vydilRadiojournalu snazila
také spolénost Baa. KdyZz vSechna jednani nevedla ke zdarnému ciliy. J
Bata paal jednat tak, jak # ve zvyku — stylem, vé&mz si byl jisty ,po
Sevcovsku®, aby to jeho firtnptineslo co nejutsi uzitek. Tak vznikiCesky
mezinarodni rozhlas Bavy sluzby.(Je jen velka Skoda, ze ani archiv podniku
Svit, ktery obsahuje také archivalie firmyBanema podrok#Si informace
0 této jedinené podnikatelské aktivit Udaje uvedené nize pochéazeji
z tehdejSiho denniho tisku).

5.5.1 Cesky mezinarodni rozhlas B#iovy sluzby

Vysilani bylo zahdjeno 6. #a 1937 pomoci vysitky pronajaté
v Lucemburku a bylo @eno pro vSechny pracovniky &aych zavod po
celém s¥te.

Spole&nost provozujici lucembursky vysilgCompagnie Luxembourgeoise
de Radiodiffusion, nyni CLT-UFA S.A., potka RTL Group S.A.) vysilala od
29. z& 1930. Pro toto byla wena frekvence 1293 maétr Technicky byl
lucembursky vysila druhy nejsilgjSi v Evrog (hned po Mosk&). Komekni
vysilatka nela pred 2. s¥tovou valkou 3 miliony poslucki& na Britskych
ostrovech, kde byl velmi obliben jeji téimnegetrzity proud lehké zabavné
hudby. Od wvyhldSeni valky zastavila vyska provoz, aby obsah
zpravodajskych relaci nebyl proé¢iMce divodem k poruSeni neutrality. Od
10.kwtna 1940, kdy NMmci vpochodovali do Lucemburku, byla jimi uzivana
jako Ustedni vysilgka propagéniho naporu na zapad. V izal944 byla
vysilatka osvobozena Ameany a nasledh pracovala jednak jako vystla
americké armady a brzy na to jako ,Hlas vrchnihojepeckého velitelstvi®,
resp. Jako ,Hlas spojenych natddCoz bylo poprvé v &inach valénictvi,
kdy vojensky Stab disponoval vysikou kontinentalniho dosahu.

Duvodem Bdadova vysilani bylo spojeni se zahrarimi exportnimi
pracovniky, a jak jiz bylo uvedeno, nesouhlas Radimalu s vysilanim
komekni reklamy. Tato zalezitost byla heéjrsetena také v domacim tisku,
vzdyt firma Ba’a patila v té dok k nejwtsim na trhu. Ve&erniCeské slovo z 2.
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zai 1937 napklad uvadi, Ze po neusthu v jednani se statnim rozhlasem si
firma Ba’a zaplatila vysilani na stanici v Lucemburku, odkuie vysilat sérii
20 reklamnich fplhodinek.

V casopise Zlin,casopise spolupracovrikBata (jak zrl podtitul) se
muzeme \lanku ,V pondli se znovu ozve Luxemburg” dist ,V pondéeli 29.
Fijna 1937 od 7.30 do 8 hodin rano uslySime dalicieozhlasu B& z Radia
Luxemburg. Vysilani, které potrva asil fhodiny a je uteno baovaim na
celém swte, ma tento program:

Po zlinské hymn,Pr iikopnici® prijde naradu dialog zidZkového vozu z roku
1947. Vtomto idzkovém vozu mluvi mezi sebou cestujicizi kjedou
z Michalov@ na Slovensku na weekend do Prahy za 6 hodin. Eég$i paradu
jsou NaSe pisdky. Je to historie optimistickych pigek o praci, na & vypsal
soutz Séf naSich zavdg. J. A. Baa a které jsme slySeli na dexu pisnikari
konaném ve Zlih minulého tydne .Pak budou nasledovati zpravy iea/l
urcené pro nasSe zahrafni spolupracovniky. Budou obsahovat (daje
o vysledcich obchodni cesty kolertaykterou Séf zavadp. J. A. Baa podnikl,

a jejiz vysledky se projevuji ve zvySeném vyszobuvi, dale tu bude zprava,
Zze Séf J. A. Ba byl jmenovarfestnynmclenem Rotary International, Ze Zlin se
stdva pomalu @stem letd, Ze pilot Jansa se vratil s Lockheedem z Ameriky,
takZe zlinské leti&ma nyni dva stroje tohoto typukmé sportovni Usfchy SK
Bara v divisi a ostatni sportovni zpravy. Pak nasleduikteré pisntky ze
soutze, zejména pistka ,Od Baova ke Zlinu“, dale ,Stai se do nebe
podivat® a ,Pro 40 milion:*. Vysilani bude zakafeno zlinskou hymnou
,Pruakopnici“. Nata'te si tedy svojerjimace v pondli od 7.30 do 8 hodin rano
na vinu Luxemburg.fcasopis Zling. 46, 1937]

Vysilani plnilo swj Uc¢el a tudiz nexstalo u @vodnich 20 plhodinek.
Priblizné o rok pozdji, 7. ¢cervence 1938, bylo mozno v Narodnich novinach
precist placeny inzerat, ktery se fitgjako bézny redakni ¢lanek (coz byla
béZn4 praxe tehdejSiho reklamnitemesla). Nesl titulek ,Reklama rozhlasem
v Ceskoslovensku® a autor ¥m popisuje udiv jistého posluckes ktery byl
velmi mile prekvapen, Ze slySi reklamni zpravy firmytBaa tocesky na stanici
a hudba a zpravy se vysilaji kazdé p#indd 19.45 do 20.00, a to na ¥ld293
metri. VSe kori sloganem ,Posleckte si nas“, pod kterym je podepsana
Rozhlasova sluzba Ba.

O Ba’ové propaganim vysilani ze zahratiivime pouze to, co se dochovalo
v dobovém tisku. Jeho silu &ianost vSak doklada také vzpominka jednoho
z pangtnikt, studenta Béovy Skoly prace ve Zli§ ktery v jednom ze svych
vyprawni uvedl, Zze na zaklgdtéchto rozhlasovych {ghodinek, se do Zlina
sjiz&kli turisté nejen tuzemsti, ale hlavtaké zahrani a chéli si toto mesto,

o kterém tolik slySeli v rozhlase, prohlédnout.
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5.5.2 DalSi snahy o propagéni vysilani z Lucemburska

Napad vysilat propagai program §eny z Lucemburska do zahraéinise
v Ceskoslovensku objevil j@Sjednou, a to hned po valce, v roce 1946. Koncem
biezna 1945 odjel z fronty u Dunkirku redaktor Jtdongowvieny MZV a MNO
zaloZenim¢s. sekce lucemburského rozhlasu, ktery seeim valky obracel
k spojeneckémudthictvu v Némecku afidil jeho sabotazni akce — po kapitulaci
pak dirigoval jeho repatriaci. Patrnfakt zaloZeniceskoslovenské sekce
znamenal po vélce vyhody préeskoslovensko jako takové, realizovanétop
redaktorem Jostenem. Jak vyplyva ze zapisu o meigteiské porady referent
tykajici se vyuziti rozhlasu k propagaci cizineakétuchu, 22. tezna 1946:
~Vysilacka Lucemburk pes pisobeni redaktora J. Rostena umgé vysilat
material slouzici k propagaci cizineckého ruchuk Jsédm p. redaktor
upozonuje, &koliv vSechny ostatni staty maji za wegovani svych informaci
v paradu této stanice platitCeskoslovensko, prévproto, Ze zde vydrZzuje
redaktora Rostena, ma jako jediny stat pravazavat zde sy material zdarma
(pokud okolnosti dovoli). Tato spoluprace je posllZ dopredu dohodnuta pro
nejblizsi ti m¢sice. Nesmi se zapominat na to, Ze rozhodujict&apRadiu
Lucemburk je anglicky a francouzsky #li§ otewena propaganddSR nebude
pravdEpodobré t¢émito kruhy vitana. Proto jedba d@lat propagandu néjmou
a spokoijiti se i jen s pouhymi nendpadnymi zminkédamaSich laznich apod.”
[text uloZen v NAP, Min. informaci, k. 39]

V kvétnu téhoz roku pozadal redaktor Josten o zpedkbvani seérie
pirednasSek pro zahrami posluch& v Lucemburku, Belgii a Anglii
v maximalnim rozgti 5 minut. Ty ndly zahranénim posluch&m podat
vhodny obraz o hospotkké situaci naSeho jmyslu. Tato aktivita nestala
bez odezvy, nehloji Josef Josten medializoval tak&aském tisku. Pozitivni
ohlas ziskal nafklad od Séfredaktora d&hlavka z rozhlasoveho odboru
Ministerstva informaci: ,Chtl jsem vam pedevSimsici, Zze jsem s velkym
zajmemvetl vadsclanek o rozhlasové propagahiiospodéskych vyrobik a jsem
rad, Ze sdilite vlasthmij nazor, Ze se nesmime této moderni zbsiranit ani
na poli razeni cesty pro vyrobky naseho znasoého primyslu. Snad by bylo
vhodné také dodat, Ze ceny kotnéch pdgradii nejsou tak drahé, jak jedanku
uvedeno. Ani v Americe a natoz v Exifop

Archivy Ministerstva informaci se ziiji jeS€ o jedné komunikaci mezi
Ceskoslovenskem a Lucemburskem. Jednd se o obchoaidku pro
Ministerstvo zahragnhiho obchodu na vysilani reklamnichalhpdinek,
odeslanou 25. listopadu 1946. Nabidkaamakto:

Prvnich 13 tydi 4 914 dolait
DalSich 13 tydi 8 190 dolat
Nebo 26 pedem smluvenychithodinovych relaci 22 932 dolar

Ministerstvo zahrakniho obchodu se vSak nabidce postavilo negat&ro
pro vysoké néklady, podobny nazor projevilo takénisterstvo informaci
a zahraninich \ci. Bylo dopordeno ponechat odpésii ministerstva
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zahrantniho obchodu volny jibéh. Zaroveé s tim se vSak nedopailo uvackt,
ze v Lucemburku jsou vysilanyeskoslovenské zpravy préstinictvim
redaktora J. Jostena a to pridppd, Ze by snad lucembursky rozhlas pouZzival
této souvislosti natlakuipziskani inzerce. [uloZzen v NA Praha, Min. infoxha
dodatky. k. 39]

Lucemburska vysilka tedy hrala svou roli i&kolik let poté, co si jeji
vysilani pronajal J. A. Ba. Jejimu dalSimu vyuZiti vSak (kreénfinancni
narainosti) postavila hraz z¥na politického systému @eskoslovensku.

5.6 Ostatni snahy o propagéni vysilani ze zahrandi

Ackoliv byl Cesky mezinarodni rozhlas 8ay sluzby pravépodobré
nejvétsi a nejznaw)si propagani aktivitou vysilanou ze zahraii s ndpadem
vyuZzit zahraninich vysil@&ek isly ¢eskoslovenské firmy (a v navaznosti také
statni organy) jiz o&kolik roku drive.

31. ledna 1934 imeslo Pravo lidu wlanku ,Reklamacs. firem v polském
rozhlasu® nasledujici informaci: @olik obchodnich firem z vychodni Moravy
a Slezska utvilo praw spol€nou organizaci, jejimz deglem bude propagace
téchto firem v polském rozhlasu. Na vychodni Maravwe Slezsku jsou polské
stanice Katovice a VarSava velmi delslysitelné a vkladaji do svych progiam
i reklamu. Této skutaosti ony firmy pl& vyuziji a tak uslySime v polském
rozhlasu reklamds. firem, utenou pras. posluché&e.”

VSechny tyto aktivity byly inspirované fungovanimsilatek v Lucembursku
a Francii, kterych vyuZivaly firmy podnikajici vraéch, kde byla reklama
rozhlasem zakazéana (Velka Britdnie aj.) V Polské@mhlase byla reklama
regulérni so&asti programu a krognpropagace doméacich firem byly vysilany
také spoty americkych firem.

Situaci kolem polského reklamniho vysilani do zaitfase z&al zabyvat
takécesky tisk a hned tuto myslenku dale rozvedl. Liatddni politika zminil
sowasnou situaci, kdy ministerstvo post a telefynagklan® ve vysilani stale
stranilo, a informoval o aktivitach fomysinickych kruli vyuzit zahrarinich
rozhlasi: ,Jak se dozvidame, snazi se jistaipiysinicka skupina ziskati pro
svou myslenku dateré vysilaky cizi, které by si pro ditou hodinu najaly,
vyplnily ceskoslovenskym programem vazné hudby, kulturnirhiykposluché
vyhledavané, mezi niz byly by umrngt pislusre upravené reklamni viozky.
Jsou tu v prvnfadé vysilaci stanice, ¢eskoslovensku velmi héjposlouchané,
zejména polska, lucemburska gigadre i nemecka. Ustavil se jiz7pravny
vybor, ktery ma vyzkouSeti situaci a zjistit zejamiem nasi vliady‘eskoslovenske,
zda by proti tomuto kroku nebylo namitek, snadjakych statnich évodi.”
[Narodni politika, 12. inora 1934, Bude cizi rozhtmopagovatteskoslovenské
pramyslové zajmy?]

Na ceskoslovenském rozhlasovém trhu do té doby nezn&mé/zbudila
pozornost rovéZ v zahranii. Konkrétré u Mezinarodni rozhlasové unie sidlici
v Zenew. Jeji generdlni tajemnik, pan Burrows, se totéerznovémélanku
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v ,Paris-Soir* doz¥dél: ,protoze vceskoslovenském rozhlase jest mluvena
reklama zakazana, obchazi se tato prakse tim, kKlme velkému piu
ceskoslovenskych obchodnich doafbstarava stanice Kattowice, a to v jazyku
ceském, nebKattowice jsou 'SR velmi dote slysitelné.“Nasleds tedy byly
dotazani pracovnici odbek Radiojournal, ve kterych byl Polsky rozhlas
slySitelny, zda se tyto informace zakladaji na géaav aby pipadré dodali dalSi
podrobnosti.

29. srpna psla odpo¥d z odb@&ky Moravskd Ostrava;Sdélujeme, Ze ani
p. spravce Tyl ani techn./€dnik p. Maatko, kté&i poslouchaji Katowice,
ceskou reklamu dosud neslySeli. Polské hlaseni mekja skoro v kazdé
gramofonové relaci pravideédenr® ve 14.05 hod. Budeme Katovice sledovat a
oznamime Vam.."O den poz#i doplnila informace také odi&a KoSice:
,Oznamujeme Vam zdvorile, Ze naSou atloni neboly zachytené zpravy
z Katowic, majuce rdzu obchodnej reklamy, avSastjuivzani Vasho listu ihned
sme uinili potrebné opatrenia, aby programy menovananst boli sledované.
O kazdom pozitivnom vysledku podame Vam obratoravpr [dotaz
i odpowdi z jednotlivych pobeek jsou ulozeny v ARo, HM 9/564 — Reklama
VII]

Takovato tiskova publicita {psahujici az do zahr&ii potvrzuje, Ze na
severu Moravy probihalo zadavani reklam od domadigm do polského
rozhlasu. Jak bylo ugpné a jaky sklidilo ohlas, se vSak jiZz asi dnesoaeiine.
Je velmi prav@podobné, Ze se jednalo pouze o kratkodobou zasezktera se
jiz poté neopakovala.

5.7 Domaci propagace statu rozhlasem
5.7.1 Prednasky

Prednasky se staly pravidelnou a stalou¢gsti programu az v prosinci 1924,
kdy se vSestrarn- ¢aso¥ i obsaho¥ - rozStoval denni program. Zprvu se
jednalo spiSe o mechanickyepines textu (tj. nikoli v rozhlasovém zpracovani).
Byly vitanym zpesenim vysilani, brzy se vSak pro Radiojournal staly
problémem. Se vistajicimi pozadavky posluctia bylo nutné hledat jiné
formy projevu.

Prednasky byly BZnou formou osity tehdejSi doby, nejen ve wdévacich
institucich, ale také ve ygjném Zivok. Jednalo se o sam@jmou formu
vyjadirovani stanovisek a nazov odbornych kruzich. Pro rozhlasoviegnasky
vS8ak bylo nutné natit vystupujici odliSnym zasadantigprojevu. Rozhlas tedy
zatal spolupracovat s externimi institucemi, z nichéktaré ednasky samy
piipravovaly. Pafly mezi ¢ hlavre Masarykiv lidovychovny Ustav,
Konfederace duSevnich pracowvinik.idovad akademie aj.tBdnasky pokryvaly
unglci, spisovatelé, novirfg cestovatelé a dalSi osobnostir@j@ého zivota).
Stale ¥tSi oblibu giinesla knizni vydavaniskterych rozhlasovychipdnasek —
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v ramci knihovnéky ,Prednaskyeskoslovenského rozhlasu¢gbelova, 2003,
s. 109]

Vzristajici p@et prednasSek ve vysilani a rozdilnd kvalitéegnasSejicich
donutily Radiojournal fipravit soubor zasad, kteréén zajistit, aby pednaska
meéla uchéazejici urove (viz Friloha VI). Prednasky se nakonec staly doménou
odbornych rozhlas které jich hojg vyuZzivaly k publikaci témat spojenych se
svym zangienim. V dolk obnoveni debat o znovuzavedeni reklamy do vysilani
se rekteri diskut& dozadovali nahraditipdnasky za ,reklamni koutek®, jelikoz
.0y prinesl aspa kus réjakého uzitku na mistmnohych, naprosto zbyteych
Jehkych zabav a veselosti“, které vyznivaji préz@nhluse a jimz se nikdo
nemize zasmat. Anebo mistoikierych podnych pednasek, kterym skoro
nikdo nerozumi pro jejich fpuieny radz, nemozn ,moderni* stanovisko
a nemozny zjsob rozhlasového podani.” [Narodni politika, 120m@n 1934,
Bude cizi rozhlas propagovétskoslovenské pmyslové zajmy?]

5.7.2 Propagace statnich podnik

Ve chvili, kdy stat ziskal majoritni podiléeskoslovenském rozhlase ¢ah
ho pouZzivat také jako moderniho presiku propagace. Jednim za&igphi byly
specialni nabidky sluZzeb ve spolupraci se statpimdiniky. Patzakova ve své
knize uvadi propagai akci domécich laznjuUz delSi dobu konal rozhlassl.
laznim velké propagai sluzby; vzdy na @géatku sezény informoval odeych
schopnostech nasich pramigrv sezéa pravidelre hlasil navsévu a nel viibec
pravidelné zpravodajstvi laizské a krora toho nedini p/enosy promenadnich
koncert, rannich z Karlovych Vér odpoledni sidaw z Podbrad, Luhaovic
a Trervianskych Teplic. Za tyto propaga sluzby nabidla Ustdni organizace
¢sl. lazni urité vyhody p léceni €m posluchaim, ktegi by se vykazali
legitimaci, vydanou rozhlasovou spaiesti. Akce @a oboustranné vyhody,
mére majetnym ollanim chela umoznit |ébu v laznich, které tyto vyhody
poskytovaly jen v debmimo sezbénu, a laznim zase zay&la navivu
a pfjem v mrtvém obdobi. K akci Radiojournaltispoupily tehdy Po¢brady,
Trervianské Teplice, Pigdny, Luha@ovice a Subianské Teplice. Cely tento
pokus se ale nezdh pro nezajem posluchk@.” [Patzakova, 1935, s. 295]
Podobné aktivity probihaly také v ramci propagat&ngch hotel, dalSich
druhi cestovniho ruchu nebo vlakove dopravy.

Hospod#éska propagace vSakéta také vychovavat. Tento napaésel ze
strany denniho tisku v souvislosti s mysSlenkami azmovuzavedeni reklamy
v roce 1938. Aby si rozhlas a noviny nekonkurovady poli placené inzerce,
navrhoval v ramci kratkych ipdnaSek odbo#na wcr¢ propagovatceskeé
vyrobky jako celek, nebo jednotliva oftvi, hlavré hospodésky slaba, ktera si
nemohou dovolit reklamu placenou veitsi mie. ,Pak muiZze rozhlas
vychovavat konsumenta a varovaeg fuSery. Bylo by vhodné navazovat na
aktuelni gipady, nap. neSesti, ktera se i pri elektrickych instalacich fuSery
provedenych, aby publikum zadavalo prace jgdipravrenym Zivnostnikm,
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kteri za svoji praci rdi a jsou odpo&dni. Nasemu publiku¢ba také nazoen
predvadt starou a bohuzel stadle zapominanou pravdu, /Zengdkupu ma se
hledat kvalita, nelo jen nekvalitni zboZzi je opravdu laciné. Kdo nakepu
nekvalitni laciny brak, vyhazuje vlastpenize.”[Novy Vecernik, 2. lezna
1939 — ZlepSeme naSi hospégkou propagandu]

5.7.3 Propagani akce i ziskani milionu koncesiondt

Velmi peknou ukézkou spoluprace mezi statnimi podniky (adkeé
soukromymi) a Radiojournalem byla velkd propadaakce petadana fi
dosazeni milionu koncesiofiéd Tohoto kulatéhatisla n€l rozhlas dosahnout
v roce 1937, dle progti se tak milo stat v listopadu. Z hlediska propg&g#éo
tedy bylo velmi dlezité podchytit a zuzitkovat zajem regnosti, ktery se ip
této ilezitosti projevil. Ministerstvo poSt se spéh€ se Svazem
radioobchodnilk rozhodlo pro slosovaci akci proc¢astniky gihlasivsi se
v dokg, ve které budeipkraten paet jednoho milionu koncesiofta

Akce nela hlavre naborovy del, tedy zrychlit vzestupipristku posluch&.
Také zatraktivnit rozhlas, zesilit pozornost pokhi@, vyznam rozhlasu
a poslechu pro kazdého posluthazvia®, i pro stat a narod jako celek.
Opomenut nebyl ani vyznam moralni, ktery by posidtah dosavadnich
posluch&i a zejména koncesiofta starych a projevil nejstarSimémym
posluch&im, i &©m, ktai byli vybrani z celého milionu, uznani za&rmost
rozhlasu, na které z hlediska prop&gho nejvice zalezi.

VSe probihalo v &olika fazich — prvni a &asti i druhy dil akce fjgali za
svij radioobchodnici s radiovyrobou a na tomto pod&latipravili slosovaci
akci, které se Radiojournal s ministerstvem poghagiinil. Ta byla utena pro
now piihlasené dastniky rozhlasu v d@ébod 20.tijna do chvile, ve které
ministerstvo poSt prohlasi, Ze jiz prodané koncdesahly pétu jednoho
milionu. To se stalo 28. listopadu 1937.

Akce byla velmi doke propagéné podpdena. Propagai oddleni rozhlasu
zasobovalo jednotlivé redakce zpravami aibphu akce a také samotna
periodika uvéejiovala své vlastni materidly. Rozhlasiazoval pravidelna
hlaSeni do svého zpravodajstvi, kterymi jednak pmneal pfibéh akce,
jmenoval podniky a lazn které davaji k dispozici vylosovanym poslugina
odmeny, hlasil zajimavé uyatky z negetnych dopig ¢tendu, které dochéazely
do propagéniho odéleni a podporoval zdjem o akci vysilanim speci&lnic
poradi (nag. brnénska stanice vysilala do celého statu dne 28pksto v 19.10
kabaretni scénu ,Kdo je milionty?*, kter&la u posluch&i velky ohlas).

Jak jiz bylo uvedeno vySe, akci podihp finanéné takécetné podniky. Ty se
navic hlasily dobrovoky neba v ni vickly svou reklamni filezitost. Celkem 12
lazni a klimatickych mist poskytlo vylosovanyndadtnikim nekolikatydenni
pobyt a ministerstvo Zeleznic povolilo zdarma cedulazni tam i zg. Dale
prispély ke zdaru akce oba statni tiskové podnikyrK, nakladatelstvi Orbis
a rekteré restaurace. Krah28 radiovych podnik dodaly dalsi firmy naiiklad
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souasti bytoveho zdzeni, elektrické fistroje, gramofony, desky, sbirky
poStovnich znamek, lety nad Prahou a tak dalefiAna Ba’a nezistala pozadu

a darovala vlastni ceny. Poukazky na@diboZi a sluzeb a to pro 999.999 az
1.000.799 tastnika. DalSi ceny ziskatieba tednik, ktery koncesi vydal, nebo
listono$, ktery ji dorgil. RovnsZ vsichni listonosi Weskoslovenské republice
ziskali poukazku na bezplatné agei nohou. dasopis Zlin, 19. 9.1937]

Miliontym posluchgem se nakonec stal pan Julius Richter z Bohosudova.
Vedle jinych dark ziskal od firmy Bda kolekci obuvi a pufoch v ceg 999
K¢.

Soutze pro jubilejniho koncesiof& byly rozsteny také v jinych zemich
Evropy. Polsko odiiovalo kazdého stotisiciho, Svycarskidmiliontého a i
zvlastni loterii psadané pro &astniky rozhlasu rozdavalo na 200 cen. V Bérlin
poradali na radiovystavach loterie pro névsiiky. Stejnd praxe probihala ve
Francii nebo Mexiku. [SUA, fond MPT, k. 1697]

Podle Vyr@ni zpravy za rok 1937 byla akce vice nezégap. Na konci roku
bylo zaregistrovano celkem 1.044.382 koncesiehoZ pipadalo na zemi
ceskou 63.4 %, moravsko-slezskou 25.5 %, slovendkol %, karpatoruskou
1 %. V hlavnim mst statu bylo 15.3 % koncesi.

5.8 Zahrani¢éni propagace statu rozhlasem

Ceskoslovensky rozhlas, di@si wdom své funkce jednoho ze zéasthupc
statu, velmi dbal, aby jeho aktivitalgsahujici hranice zenvzdy co nejlépe
prezentovala a fspivala k dobrému jménuCeskoslovenské republiky
v zahranti. Nedlouho po zahajeni svého vysilanitazll do programu takeé
pirednasky v cizich jazycich a ve své stginopagéni ¢innosti pokrgoval déle.

5.8.1 Propagani piednasky

Prvni grednasky byly mysleny propa@j& a ukeny pro zahrasi. Prvy, kdo
v rozhlase pouziligdnasky jako propagaiho prostedku pro cizinu, byteditel
Eduard Svoboda, 7. srpna 1924. Tehdyeje&byla Mezinarodni vysilaci unie
a nebyl stanoven dorozumivaci jazyk. Prazska cgase tedy rozhodla pro
esperanto a pozvala sitguisedu esperantskeého uUstavu Augustina Pitlika,
vrchniho komisgée z ministerstva obchodu, aby promluviti glavnostnich
relacich, kterym o byt dodano propagaiho dirazu.
Dr. Pitlik mgl nasleds jeS€ n¢kolik prednasek, kém s hospod&ky-propagani
tématikou pdaila nag. o vyznamu Prazskych velefrtz 17. lfezna 1925.
[Patzakovd, 1935, s. 47]

V roce 1926 zé&al radiojournal také s vysilanim cizoj&mych pgednasek pro
posluchée v zahrarii. Jejich cilem byla zejména propagaceskoslovenské
republiky, proto se u mikrofonu r&dali ¢lenové viady (na uvod promluvil
Edvard BeneS), diplomati, univerzitni proféspiedstavitelé kulturniho Zivota,
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poslanci, novinA a dalSi vyznamné osobnosti (iaM. Hodza, F. Spina, O.
Fischer, V. Novotny, A. Mucha, K. B. Jirak). V Gmorl928 vystoupil
s pednaskou na téma Obrozeniteské kultury F. X. Salda.
[Od mikrofonu k posluchdim, 2003, s. 70]

Pfi slavnostnim oteeni nové budovy rozhlasu v Praze v prosinci 1933
nazngil piedseda Radiojournalu v proslovu k noviir, Ze rozhlasifjima do
dosavadnich pracovnich Ukol propagaci statni mySlenky a kladnou
a informativni zahragini propagandu. Rozhlas, ktery byivedné chapan jako
prostedek kulturni a lidovychovnyi jako zprostedkovatel uréni, stal se
instrumentem statnich zajmpropagujici uvnit statu politickou li viady
a navenek soeitici s propagaci ostatnich s$tat Rozhlasova kulturni
propaganda, vyj&ena v pokojné, radostné v¢ng nejvyssich statkkulturnich,
zanenovana jest propagandou stapolitickou, ktera pichazi zveni a @i které
rozhlas jest samégjme jenom prosednikem a fednmétem. Nic nevyjatlje
ziejmgji podstatu zminy obecné zakladny nez tato skunest, ktera ma platnost
pro celou Evropu. PoruSenim klidu a rovnovahy vim@odnich stycich
vystupuje v celé Evrapzajem o ziskani vlivu na ¥&né mirni, rozhlasu se
dava novy ukol, vést masu @mnstva k politickému zajmu statu. A vystupuje do
popedi Ukol SirSi, pro &z rozhlas jest nastrojem a rozhlasovy program
doprovodem zajmu statniho. [Patzakova, 1935, 9. 649

5.8.2 Kratkovinné vysilani do zahranii

VSechny aktivity konané rozhlasem byly omezeny netbgickym vyvojem
a dosahem existujicich vysi&k. Pra¥ s technologickym pokrokem mohl Iépe
reagovat na stavajici situaci, tykajici se ciziraakini propagace. Ta se stala
dilezitou zejména v prvni polown30. let, kdy tehdejSi evropské velmoci
(Sowtsky Svaz, Nmecko, Velka Britanie) p@ly vysilat na kratkych vinach.
Jednim z hlavnichidvoda bylo vyuZziti €chto vysil&ek k politickym Gkotim
(coz se nafifiklad v hitlerovském Bmecku v Siroké nie clo).

Také Ceskoslovensko neaHo zistat pozadu a tak jiz v roce 1934 vydalo
ministerstvo zahrati memorandum, vdmZ se hov#i o nutnosti ,Zizeni
kratkovinné stanice pro propag&eiskoslovenské politiky v zahraiii Jiz o rok
pozcEji zacalo experimentalni vysilani v P&éatadech, pravidelné vysilani bylo
zahgjeno 31. srpna 1936 v 10 hodin. Kombinace defravané hudby a hlaseni
v riznych jazycich (do Evropyesky, resp. slovenskygmecky, francouzsky
a anglicky, do Amerikgesky, resp. slovensky, anglickyjlpzitostreé rusinsky)
pripravované v buday ceskoslovenského rozhlasu v Praze. [Od mikrofonu
k posluch&im, 2003, s. 563]

O slozeni programu kratkovinného vysilani hiéviaké referat Dr. Sourka
z X. schize Poradniho sboru Radiojournalu, 22. ledna 198iericka statni
sprava nenamita dosud nic proti tomu, obraci-li B&opa prostednictvim
svych kratkovinnych vysila ke svym krajadm. PoZaduje vSak jediné, aby totiz
nebylo nijak Gtoéeno proti amerikanisovani se nasich krajanNemecka
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propaganda na kratkych vinach byla zna oslabena pemirou politické
a obchodni propagace, kterou Amerika #ohesnasi.“[ACRo, HM — 1/9]

K vyraznému roz$éni kratkovinného vysilani doSlo v roce 1938. ¥ za
v dok& mnichovského atentatu — se vysilalo 22 hodin &edak se uvadi ve
Vyro¢ni zprd¢ Radiojornalu z roku 1938;Rok 1938 znamenal nejtsi
rozmach naSeho kratkovinného vysilani./jhu za®ala jeho novacinnost.
Z vlastni iniciativy zahajili jsme soustavnou prgpai ceskoslovenskych
vyrobki. Voné dob Dbyla skratkovinnym  vysilanim  st@ma
i vysilani do zahradi ze stanice Praha 2-8thik, takze denhbylo vysilano
zpravodajstvi v deseti jazycich. DalSim iniciatmriratkovinného vysilani bylo
zavedeni zvlastni relace tzv. hospatsich zprav, uienych pro informaci
zastupé nasSe ho exportu v cizinTyto relace, zpracované nasi vlastni redakci,
probihaly vSemi Sesti rozhlasovymi pasmy. Propapgrednasky rly zna’ny
aspech, jevici se jednak vimnych zakazkéach, jednak v upénvimnasi zahramini
hospodaské situace. Mnohé z nich byly citovany v zalirdm tisku. Dne 15.
brezna 1939 byla zruSena vSechna pasma az na pasmmamerické a tim
dnem zru3eno v3echno vysilani cizajagy' [SUA, fond MPT, k. 24]

Dulezitost zahrarini propagace rozhlasem si vedle statadowmovaly také
Spicky tehdejSiho hospodstvi. Jiz v roce 1937 Jan AntonintBavypdaital, Ze
bude nutné v nejblizSi débumistit v zahrai 20.000 exportnich prodaiia
nakup@ a zastupi, abyc¢sl. zahranini obchod dosahl 41 miliard&tj. vySe,
kterou nél pred krizi v roce 1929. [Zlin¢. 37, 1937] Naslednpak podrobil
kritice ceskoslovensky rozhlas, ktery ,tuto armadu 20.0Gkg@pniki”, ktefi se
budou zasluhovat o budovani statu necha bez citovéhySlenkoveho spojeni
s domovem. Timto chbila firma B&a (a ostatni zajemci) dosahnout prosazeni
reklamy doceskoslovenského éteru alespw kratkych vinach.

5.9 Skryta reklama ve vysilani

Oficialni zékaz vysilat ¢eskoslovenskem rozhlase reklamu vedl jednak
k nevoli v podnikatelskych kruzich, ale také ke znaento zakaz obejit
a propagaci do Radiojournalug¢jakym zpisobem vlozit. Neddka tedy
dochézelo ke skryté reklamKe cti vysilaci spolenosti byla ¥tSina gipadi
pouze nedorozuémim nebo neznalosti tehdejSi organizace a vedeni
Radiojournalu velmi dbalo na programové a dalSadgs

Pripady skryté (nebo domsig) reklamy by se daly ro2tit do dvou kategorii.
Bud’ doSlo k ptikaznému poruSeni zakazu uwAd reklamy nebo si jen
posluch& Spaté vyswitlil sdéleni, které povazoval za reklamu. V mnoha
piipadech vznaSely dotazy na vedeni spuleti zastupci jednotlivych
profesnich organizaci a spélkkterym se nelibilo, ze jejichiislusnici jsou od
moznosti zadat do rozhlasu reklamu ochuzeni a @gresto ve vysilani
objevuje.
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Nekteri zaryti zastanci existence kortyer reklamy ve vysilani povazovali za
skrytou reklamu vSe, kde se objevilo jméno jakétigk@odnikatelského
subjektu a za coZ nebylo zaplaceno. Do této kakegspadaly programy
kabaret, kin, dostihovych zavodistaké ohlasky konani sportovnich podndk
hlaSeni jména vyrobce gramofonové desce a jejibdgpnihocisla. Prag kvali
gramodeskamijrhazelo do rozhlasu velmi mnoho dataz

5.9.1 Problémy s gramodeskami

Kdyz Radiojournal postugnustoupil od zasady hrat pouze vaznou muziku
a peSel na hudbu tatei a posléze také na jeji reprodukci gramodeskami.
Mimo jiné z nich hral v dobpoledni pestavky vysilani, aby prodasigristroja
mohli demonstrovatijistroje zakaznikm. VSe se &o jako ndvaznost na podnik
Radioslavia, ktery fistroje vyraksl a prodaval a zarowvebyl jednim podilnik
v Radiojournalu.

Rozhlas vSak mus&tSit nejen otazku, zda je zanr hudby vhoavoleny, ale
také dotazy, tykajici se obchodu s gramodeskamicdryna 1929 podal Svaz
pramyslu a obchodu gramofony, hudebnimi nastroji eheptisluSenstvim pro
Csl. republiku stiZznost Ministerstvu post a telefynaé ci zvyhodiovani jedné
znaky gramodesek. Dle jeho nazoru favorizoval Radiojal desky firmy
Hasler, kterd navic sama #efovala v novinach svou inzerci a upoiovala
na pouzivani svych desek rozhlasem (tentésap ,zdvojené“ inzerce byl
v budoucnu jest nékolikrat pouzit). Svaz namital, Ze tytéZz desky tamrzet
nejmérk u sta jehoclend a tudiz se jedna o nemistnou propagaci. DalSim
prohfeSkem Radiojournalu byla také skryta reklama mimgilani, kdy
zodpovidal na dotazy abonénjaka deska byla ten den vysilana, tak, ze zaslal
tiskopis na kterém je vypdno cislo desky s poznamkou, Ze ji obdrzi u pana
Karla HaSlera, Praha Il, Vatkova ulice. [SOA, fond OZK PrahaJato
propagace probihala v rAmci dohody mezi rozhlasérmau Hasler, protoze ta
v prvnich letech svéhoupobeni fjcovala RJ desky, jelikoz ten jeShensl
vlastni hudebni archiv.

Tento problém s ,reklamnimi gramodeskami“ vSak helgdiny.
Radiojournal musel 1Xervence 1935 odpovidat na dotaz posldehatery se
ptal, pr& RJ nehraje desky ,Ahoj na n#d, vydané firmou Ultraphon. Dle
tazatele se jednalo o dila sice libiva, ale hodind& vyrobé téchto desek byly
navic podporovani jenongesti undlci a ¢eSti hudebni skladatelé a proto
zasluhuje snaha vydavatelstva deselke jigtestranné podpory. Z rozhlasu se
tazateli dostalo odp@di, Ze jednatelsky sbor zamitl vysilaréichto desek,
neba’ maji vyslove® reklamni tendenci. Jakaikiaz byl Filozen reklamni letak
firmy O. Steiner, ktery s deskou propagoval ta&sopis ,,Ahoj na nedi“. Dale
bylo vyswtleno, ze zadné desky, které nemaji ndvaznost amaptimysl,
nebudou ve vysilani uvédy. Poradni sbor k tomuto krokdigtoupil poté, co
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Radiojournal jiz gkolikrat odmitl nabidku firem, které se samy bezffeaire
vyrobou desek nezabyvaly (Aso, tBd a jejich desky slouzily pouze
k propagaci. [celé zmi dotazu ARo, HM 16/807]

Obchodniho efektu gramodesek se tykiiqua, kterou ve své préaci ,Rozhlas
a posluch&“ popsala Anna Hostomska. Doklada, jakou jiz v @di svych
zatatki mel rozhlas propagai &innost. Vroce 1933 Mirko E&adlik,
programovy feditel Radiojournalu, jednal s gramofonovou spdesti
o finartni dhra@ za vysilani svych desek.cadlik namital, Ze rozhlasem se
popularizuji nahravky na deskach tak, Ze by grammig piimysl nel za
vysilani spiSe platit rozhlasu nez naop&polu sreditelem italské spafaosti
Esta Valentinim vybrali kpokusu desku s50 let rysta Slagrem
Ticti-ticta (skladatel De Lama), zcela zapadly 47, uz 7adu let neprodejny.
Pisniku rozhlas vysilal ¢kolikrat denw, zafazoval ji bez ohlaSeni jen jako
vyplk: do casovych mezer vzniklych mezi planovanyniagp. BEhem rekolika
tydn: vyprodaly gramofonové prodejny vSechny exeipla matrice, kterou
firma His Masters’s Voice v Italii uz povazovala ja archivni doklad, musela
byt znovu proCeskoslovensko lisovana. ¢&kym textem idho Voldana
a s nazvem ,Halcko rozmila“ letla v prodeji znovu vzhu. Italska firma se
tehdy grekvaped dotazovala nadvod nahlého odbytu desky, ktera do té doby,
stejre jako v jinych zemich,také u nés lezela ve skladésita pak musila
priznat propagéni silu rozhlasu a smlouva, kterou nas rozhlasasrgfonovym
prumyslem podepsal, byla nejvyhegin na celéem sie.” [Hostomska, 1984,
S. 26] Je az zarazejici, jak podsdbiunguji rozhlasové stanice nyni — diky
svému vlivu (acastému opakovani) dokazi také v mnoligpaguech, uéat
,Z lezaku® nejprodavaisi titul.

5.9.2 Skryta reklama v ramci reportazi

Debaty o navraceni reklamy do vysilani rozhlasunidg obavy vydavatei
tisku ze ztraty inzerefit Svaz nakladatél denni listt a jinych periodickych
dasopis v Cechach a na Moravproto v lfeznu 1940 upozornil, Ze v ramci
regionalnich rozhlasovych reportazi byvajitazaeny ¢asto pednasky, které
v n¢kterych svych statich maji vice povahu vyslavebchodni reklamy, neZli
vSeobecné hospottké nebo kulturni propagace. Toutot by neumysir
provadnou obchodni reklamou jsou poskozovany obckedpertni z4jmy
ceskychcasopisi. Svaz pozadoval, aby #¥qunasek a reportazi bylo vymyceno
vSe, co ma povahu obchodni reklamy.

V odpowdi RJ z 1. bezna se uvadi;,Dovolujeme si podotknouti, Ze
Uzkostli¢ dbame toho, abychom se ve své regionalni a prepdgénnosti
vyhnuli vSemu, co bydio jen zdani obchodni propagace, kterou nam v @opis
vytykate. Je firozené, Ze krajova propagace, kterou koname vedesho
s obecnymi tendencemi, vydanymi Narodnim s@mstvim a Kulturni radou,

81



nemize se vyhnouti téZz propagaci hosp&dé&. Propagujeme zejména takova
odwtvi, kterd tak jako tak inserovat nemohou (domackgtobu horskou,
domacké skisstvi apod.) nebo upozamjeme na kvalitu zeddélskych plodin
(dobré horacké brambory). To vSe vSak jenom abecrren tam, kde dZi
opravdu o pomoc Jslusné krajové oblasti. # propagani pilhodince
Pardubic musime se zminit o Zivém pardubickémmpslu a proslulém
pardubickém perniku. # propagaci Plz&é nemiZzeme vynechat zminku
0 pivovarnictvi a o Skodovych zavodech.éthto podnik netszi pirozers

0 zadnou obchodni reklamu, protoZe tato Bé&zél rozhlasova propagace
nikterak nekoliduje s insertni politikou takovychtaohutnych pimyslovych
zavodi. UjiSfujeme vas, Ze zcela zémme a jiz po léta péujeme o to, aby ani
stin rgjaké obchodni reklamy do rozhlasu nepronikl. Jestbe snad tak stalo,
nejsme si toho ddomi, ale pesto Vam oznamujeme, ze jsma@ili pecliva
opateni, aby se najfste nic takového stat nemohlo. Spoluprace s dennkmartis
si velmi vazime a jeho zasluznéunnost ve prosgch rozhlasu jsme vzdy
oceiovali. Tim spiSe budeme hé¢daby ani ve séu, nazn@geném v poslednim
dopise, nemohla byt vytkaltilozeno v ACRo, HM 9/564]

Z roku 1940 rovez pochéazi dotaz sdruzeni Re-klub, jeltenové byli pry
velmi prekvapeni, kdyZz slySeli prvni reklamni reladeského rozhlasu, kterou
byla propagovana nawsta cirkusu Busch. Samotnému Re-klubu bylo totiz
nékolikrat oznameno, Ze reklama ve vysilani rozhlagé@ misto mit nebude.
Rozhlas toto znovu potvrdil a Re-klubuekll Ze v piipact cirkusu Busch Slo
o0 zcela zvlastni vyjimku, neBdoto vysilani bylo z&azeno na fani vysSich
nadizenych tadi. Ostatd vysilani podobného razu nelze povazovat za
reklamu v pravém slova smyslu, gwadz jde o podniky ojedété, z nichz je
v Praze v ufitou dobu vzdy jen jeden a neni zde tedycdntzijem @jaké
konkurence. [ulozeno v@Ro, 9/564]

Za skrytou reklamu bylo také povazovano hlaSenékan&laviru po kazdém
koncert. Svaz pimysiniki tlumcgil dotaz jedné zeilenskych firem, které
jméno firmy Petrof ve vysilani fjpadlo neopravéné, jelikoZz u ostatnich
nastrofi tak ¢inéno nebylo a je zde podeni z reklamy (v roce 1936, zakazané).
Pravni oddleni Radiojournalu odp@délo, Ze v hudebnim st je uvadni
znaky nastroje na kterém uitec koncertuje &nou praxi a &kdy je dokonce
smluvre vazana. Nkteti umelci tedy maji ohlaSeni zgky za podminku svého
vystoupeni. Nejde tedy o reklamu v obchodni slovgstu, nybrz o sotést
umglcova vykonu.

Zajimavé je ale vtéto odpé&di vyswtleni postoje k rozhlasove reklam
obecrt, dokladajici jak tuto problematiku upravovala tejsd vysilaci licence:
,PO strance @isre pravni nejsme vlasénopravreni vysilati placenou reklamu,
jelikoz licence udend ndm ministerstvem vnitra naposledy 3. IX. 18a5ovi,
Ze zpravy hospodské — mezi & pati jiste i reklamni zpravy — smime
rozSiovati pouze pro koncesiofg pijimacich stanic, neopramje nas vsak
.K jinému jich vy@lecnému pouZziti.“ Pod tento obrat mozno zahrnouti¢jist
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i placenou reklamu jako druh vgld¢cného pouziti hospodskych zprav. OvSem
zadny zajemce by nemohiimpo proti nam z tohotoidodu zakrditi, jelikoz je
to weci spravniho fadu.”

V dok& projednavani znovuzavedeni reklamy do Radiojournvaloce 1938
piiznal Dr. Horka, zastupce ministerstva obchodu,uzeza dnesSniho stavu se
obcas do rozhlasového vysilani reklama dostane: jeejména fi odbornych
reportazich zdznych zavoi V jednom pipads dokonce bylo takové reportaze
jiz pouzito k novinéské inzerci: pimyslovy rozhlas chystal naditou nedli
reportaz z neoznané chemickéistirny, a pied tou nedi se objevil v novinach
inzerat, aby si posluclda poslechli dobbe uvedenou relaci. Dodates bylo
zjiSteno, Ze inzerat nedala ona firma (kterégbec ani v péibéhu reportaze
nebyla jmenovana a nemohla tedy miiny prosgch), nybrz kolektivé Svaz
chemickych cistiren. Tento zjsob kolektivni inzerce a také zavad
kolektivnich odznakpro rektera vyrobni odétvi se stale vice ujima. Tomu by
tedy odpovidala rozhlasova ,reklama kolektivni,eid by snad byla
prijatelngsi.* [uloZeno v ACRo, 9/564]

5.100dborné rozhlasy

Jak z&al rozhlas nabirat na kvali{technické i programové) a jeho vysilani
se roz§ilo na vice hodin den) do programu se Zaly dostavat nové prvky.
Vysilani pro zvlastni cilové skupiny poslu¢hase stalo od let 1926 - 27
zalezitosti tzv. specializovanych rozhlaslednalo se o Zetdélsky rozhlas,
Délnicky rozhlas a Rozhlas pro tpnysl, obchod a Zivnosti. Nasletise ve
vysilani objevily také programy Skolského rozhlaswzhlasu pro Zeny¢koliv
se nejednalo o samostatné odborné rozhlas§tSina programové napin
vysilani odbornych rozhlésbyla gipravovana mimo Radiojournal. Ten du
delegoval jejich produkci na jinou jiz existujigdadeinost ¢i instituci, nebo
vytvoril zvlastni gipravné kuratorium. Samotny Radiojounal poskytoval
odbornym rozhlasm vysilaci¢as a vysilaci rozhlasovou techniku, program ale
méla na starost samotna kuratoria. Tyto odborné eszhbyly vnimany jako
nastroj uplatani viivu politickych stran v rozhlase&&emuz napovidala napl
jednotlivych program a zangieni politickych stran. Bude proto dobré podivat
se, jak vlasta politické prostedi tehdejSi doby vypadalo a kter@ast programu
ovliviiovala jaka strana.

5.10.1 Politické usparadani spol€nosti

Ceskoslovenskéa republika se ve druhé polowivacatych let rozvijela jako
demokraticky stat s pluralitnim politickym systémeanustava zarwenymi
demokratickymi svobodami. Z hlediska zastoupeni aNgmentu pdio
k nejsilrgjSim tyto strany:
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Republikanska strana lidu zenédélskeho a malorolnického (agrarni
strana) — silné postaveni ziskalatidicich organech Radiojournalu jiZip
vzniku rozhlasové spataosti a znény vliv si v rozhlase udrZzovala po celé
mezivaléné obdobi. V roce 1926 iniciovala vznik Z&mského rozhlasu,
kterym vladla. Sk vliv méla také VCTK a vtiskovém odboru Prezidia
ministerské rady.

Ceskoslovenska sociakh demokraticka strana — snaZila se o prosazeni
sveho vlivu v rozhlase, nikdy vSak ne takskbdre jako agrarnici. S§ vliv na
posluché&e a volte uplatovala zejména pragtdnictvim ZlInického rozhlasu.
Podobwr jaké socialni demokraté se fiaeni @dInického rozhlasu podilela je&st
Ceskoslovenska strana narédmcialisticka.

Ceskoslovenska strana lidova -v rozhlase si nevybudovala tak silné
postaveni jako agrarnici a socialisté. djhove se snazily upkavat swij vliv
na veejnost zejména prasdnictvim zastariclidovecké politiky a cirkevnich
obradi a témat ve vysilani

Ceskoslovenska Zivnostensk& obchodnickd stranaistlostavovskasvé
pusobeni na poslucka uplatiovala zejména prasdnictvim Rozhlasu pro
pramysl, obchod a zivnosti. Vyznamné politické a mak@npostaveni éha
v Ceskoslovensku oviem tzv. hradni skupina, jejinfedgtaviteli byli T. G.
Masaryk a Eduard BeneS. Ti nezalozili zadnou méidu stranu, svérpdstavy
o0 feSeni spolk&enskych problérn prosazovali hlavé prostednictvim svych
sympatizani. [Od mikrofonu k posluchdm, 2003, s. 56]

Radiojournal se ze gatku vyhybal jakymkoliv politicky zabarvenym
piispsvkam, o¢emz miZze sedcit vynatek zetlanku uvéejnéného ed volbami
do Narodniho shromazdi v listopadu 1925;,...proto u nas rozhodla vlada,
kdyZz vyslovena byla zkterych stran pani, aby Radiojournal otéel pred
volbami swj mikrofon politikim, Ze rozhlasu nebude pouzito k prépav
politickym, kterazto zasada ostatwyslovena byla jiZz/ jeho vzniku.“[¢asopis
Radio-Journal, 14. listopadu 1925]

PrestoZze se rozhlas snazil o politickou neutralitnaastranickost, dkteré
strany zah4jily po p@tenim obdobi nedvéry k novému médiu politicky boj o
jeho ovladnuti a ¢kterym se poddo do vysilani proniknout. To bylifpad
agrarni strany a jeji vazby na Zé&mslsky rozhlas.

5.10.2 Zemédélsky rozhlas

Zemedelsky rozhlas byl nejtive zalozenym odbornym rozhlasem. VSe
vychazelo z pivodniho zamyru, uctlat rozhlasové médium pro zeédélce
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a venkov, ktery se vSak zdaku nezdal. Agrarni strana zprvu dokonce
uvazovala o #izeni vlastni rozhlasové stanice, ale technickézpoa vysoké
naklady ji od tohoto za#nu donutily opustit. Po vstupu statu do rozhlasakvs
pro ni jiz nebyl problém své plany uskénd.

Vysilani zerngdélského rozhlasieskoslovenského bylo slavnostmahajeno
3. ledna 1926 projevem ministra zga@stvi dr. M. HodZi. Ten ve svém projevu
nastinil divody zahajeni jeho vysilani a jeho cil®yuZziti rozhlasu jednak ke
zdokonaleni vyroby zeuklské, jednak ke zvySeni kulturni a speleské Urové
selského lidu. ZaloZzenim zegviského rozhlasu #h byti doplren rozhlas
vSeobecny o vyznamnou slozku odbornou, a tim fimnfkiblizen jakozto zdroj
poweni a uSlechtilé zdbavy a hlavnpako vyznamnycinitel v boji proti
vyklidzovani venkova. Jinym, nengehilezitym poslanim zefdelské radiofonie
bylo a je dosud #sobiti ke sblizeni ideologie ésta a venkova a zejména
zprostedkovati rychly zpravodajsky styk mezi vesnici altuiuimi
I hospodaskymi stedisky statu.{Od mikrofonu k posluchdam, 2003, s. 83]

Diky vlivu agrarni strany obsadilo zedglské vysilani hned zgatku
nejrozsahlejSi vysilacicasy. Zahy po zahdjeni provozu prazské redakce
zentdélského vysilani byla otégna jeho redakce v Bfrpro moravsky okruh,
v roce 1927 bylo zah4jeno zédiské vysilani v Bratislaya KoSicich a o dva
roky pozdji také v Moravské Ostrav Pisobnost zegudélského rozhlasu tak
byla rozSfena na celé Gzemi republiky.

Zemedélsky rozhlas musel bojovat o zdjem stavajicich ysta, a proto
zatal pouzivat nedelé programové prvky, jakordba témata fjednasek ve
formé scének (ty nejvice zpopularizovala dvojice ,sousBdazdy a Rakose").
Vedle gednaSek a scének se relace skladaly z meteorojmhick burzovnich
zprav, trzniho a burzovniho zpravodajstvi. K pragzagelého vysilani slouzily
tiskové kampa# pozdji zacal vychazet bulletin Ze#ulsky rozhlas
ceskoslovensky.

V pozcjSi dolk& se v programu zegdélského rozhlasu zaly objevovat také
prvky mérE souvisejici se ze¥délstvim — fejetony, besedy, mensi literarni
povidky, zabavné formy. Specializované rubriky, .thlidky, byly ugeny
nejprve zZenam, nasleéiisnmeiovaly také k myslivém, zahradkéim, sad&aim
a ostatnim. Nakonec se v zatEiském rozhlase Zzaly objevovat také
pirednasky z kulturn€innosti, informace ainnosti venkovskych spolknebo
divadel. RJ musel poté stanovit, aby se vé&déigkém vysilani objevovala
pouze zerdélskd témata a nedochazelo tak ke zdvojovani progyvgom
prvku.

Ze melo vysilani zemdélského rozhlasu, zvlaSieho gednaskovainnost,
ohlas, doklada Seini RJ pro dalSi vystavbu rozhlasového programu:
~Zemedélsky rozhlas se vybudoval v kazdodenni Skolu &dfitstvi. Dle Seteni
nékterych korporaci pouze 30 % poslutihaposloucha jen hudbu, vice jak 60
% posluchan zvlas€ na venko¥ a v malych mistech, jakoZ i &nictvo, ma
zéjem spiSe o mluvené slovo, tedy tegnasku.” [A'Ro, HM - 29/1201]
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O vyznamnost ze&l¢élského rozhlasu a jeho vlivu doklada také pom
zabraného vysilacihtasu v programu, kdy samotny z&f@sky rozhlas nl
vice prostoru jako rozhlagldicky a Zivnostensky dohromady.

5.10.3 Délnicky rozhlas

Fungovani BInického rozhlasu bylo podobné jako u jeho Zdetského
kolegy — RJ poskytl vysilagias a vysilaci techniku, programovou sloZidilo
Kuratorium. To bylo ustanoveno nargal926 a krom zastup@ ministerstva
socialni pée vrem byly také zastupci a@hickych vzdlavacich instituci
(Délnicka akademie, Ustdni Skola #nickd), obou odborovych central
a clnickych druzstevnich vistden. Politicky byl dnicky rozhlas ovladan
Narodré socialistickou stranou a Stranou sodtaldemokratickou, i kdyz
navenek vystupoval jako nepolitickd organizace. @d ¢ervence 1939
rozhodnutim ministerstva sociélni a zdravotni sp@evzalCesky rozhlas sam
p&i o funkci vSech slozek&hického rozhlasu.

Jeden z redaktordélnického rozhlasu, E. S. HokeS, popsal jeho hlawmysl
slovy: ,Rozhlas pro dlnictvo ma poslani, dané programem socialnim,
kulturnim, odborovym a druZzstevnim, jak je repremeém dinictvem jako
hnutim,  sledujicim  zlepSeni  kulturnich,  socialnichhospodéskych
a mezinarodnich padni. Délnictvo ma zajmy kulturni, tyto jsou sledovany
soustavnymi cyklyfpdnasek vzdavacich. Posluchgstvo dinické ma vsak také
vyznaneé zajmy socialni, odborné a odborové a v druzstesinsleduje nové
formy organizace vyroby a speby. lnictvo je sodasre nositelem idey
demokracie, socialismu, lepSihoéwmwého 7adu. Z tohoto dvodu ma novy
porer k probléemim mladeze, otazkam rodinnym, prohblém veejnym
i soukromohospodékym. Je nositelem nového hodnoceni lidské préed¢aleé
cinnosti intelektualni, jak je vyraZzndana literaturou a uenim.” [HokeS in:
Patzakova, 1935, s. 746]

Pavodre mel byt program dinického vysilani roz&len do celého dne, to se
vSak zrealizovat nepotlp a celko¥ zbyly podvéerni ¢tvrthodiny. Ty byly
nejdiive wnovany pouze igdnaskam, pozj byly piidany také dinickym
,socialnim®  zpravodajstvim, scénkami, hudebnimi ibkami a penosy
vystoupeni dnickych piveckych, ochotnickych a recilaich soubat.
Prednasky byly sdruzovany do tematickych éekk rekteré z nich byly pro
verejnost vydany tiskem. Tyto t&ié podklady k fednaskam a cykin byly
vyuzivany @lnickymi spolky a dinickymi kulturnimi organizacemi jako levné
uc¢ebnice. [Od mikrofonu k posluctiam, 2003, s. 89]

Pred a v dob hospod#ske krize byl do programu zaveden prvek Trh prace
s informacemi pro Mejnost o volnych mistech. V publikaci ¢ictvo
a rozhlas. 10 let prace” aim E. S. HokeS mluvil jako o 8iovém unikatu:

, Ceskoslovensky rozhlas byl mezi prvnimi na celégte,sktery poznal, Ze
v dol¥ hospodéské krize je nutno upozorniti SirSi7egost na spora sice, avsak
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z niznych dvodi ¢asto neobsazena volna mista pro odborniky z tolomoho
odwtvi.“ [E. S. HokeS, 1936] Informace o volnych mistech&ladly rozhlasu
Giedni korporace — Zemsky istini Gad prace v Praze, dale Zemska centrala
prace v Praze a Zemska centrala prace v Liber@dweé relaci bylo gimerné
hlaSeno 30 az 40 volnych mist. KrérhlaSeni volnych mist poskytoval Trh
prace také ifehledy o #@znych statnich a wejnych akcich ve progph
nezandstnanych. Upozdioval na zminy zakonnych ustanoveni o provad
p&e o0 nezamstnané nebo statni stravovaci akce nacmaé@ akci pro dti
nezandstnanych a na aktualni vysi vyplacenych podpor.bhk&a této rubriky
byla natolik UspsSna, ze ji pebiraly také ostatni evropské rozhlasyrfiécko,
Svédsko).

Délnicky rozhlas, & nengl tak silnou podporu politickou, fipél k oswté
a vzdlavani svych posluckta. V jeho vysilani se fied mikrofonem objevila
spousta odbornik a znamych osob (spisovatelé Jaroslav Seifert,slda@
Majerova, Josef Hora nebo historik &miV. V. Stech)

5.10.4 Rozhlas pro pmimysl, obchod a zivnosti

NejmladSi z odbornych rozhias byl vytvoren z iniciativy z&jmovych
organizaci obchodnich, jomyslovych a Zivnostenskych. Vznikl na zakdad
jednani mezi ministerstvem obchodu a vedenim Rawgiioplu na jee 1927,
vysilat z&al 14. lfezna 1927. Byl row¥ tizen kuratoriem, které tviti zastupci
ministerstva obchodu, Usidny obchodnich a Zivnostenskych komor,
Ustredniho svazués. obchodnii, Ustedni rady obchodnictva, Zemské jednoty
obchodnich grémii Cechach, Zemské rady Zivnostenské peaechy,
Zivnostenské akademie, Zemské jednotgmesinych a Zivnostenskych
spole&enstev a Grémia prazského obchodnictva. Politickiv \na ngj
uplatiovala zivhostenska strana. [Od mikrofonu k poslagim 2003, s. 90]

Program byl zagien hlavi na hospod&kou problematiku a také&grnasky
se ¥novaly této tématice (problematika trhu, obchodivndstenského,
obchodniho a sémetného prava, finami a sociald politické problematice,
reklan®, odbornému Skolstvi, dopravapod.). Svym uUzkym tématickym
zantrenim sice pdil mezi ty mérk oblibené rozhlasy, mezi cilovou skupinou
vSak vyZadovane.

Asi nejvice ze vSech odbornych rozlilasde dostala prostor reklama — i kdyz
jen jako téma fednasky.

87



Tab. 3. Rozdeni jednotlivych témat prévv ramci odbornych fg@dnasek.
(poznamka: Za obdobi let 1927-1932 nebyly zaznaeueny)

Rok 1933 | 1934 | 1935 1936 1931038

[I. Obor obchodni:
Obch. knihy, kalkulace, atd |21 28 25 19 25 |16
Obch. pravo 13 7 8 4 8 9
Reklama, inserce, atd. 21 8 11 22 15 11
Veletrh, vystava, atd. 9 8 7 8 8 8
Obchodni pomocnici 5 9 3 2 3 3
Celkem relaci 247 | 242 | 239 | 258 | 285 270
Z toho:

a) prednasek 237 | 226| 235/ 238 215

b) rozhovoti, scén a diskuzi 5 16 23 47 55

[Deset let Rozhlasu proimysl, obchod a Zivnosti €eskoslovensku, 1937]

O ¢em konkrétg se v €chto grednaskach tykajicich se reklamy jednalo a jak
asi vypadaly se fitzeme doz¥dét z programu vysilani Rozhlasu proamysl,
obchod a zivnosti na rok 1941 a 1942:

= Sobota 19c¢ervence 1941 — Karel Himmelsdorfer: V reklamni ploga
(rozhovor)

= Pondli 13.1ijna 1941 — Zdetk Rossan: ¥decka methoda v reklam

= Pondli 17. listopadu 1941 — Otath Frikryl: Jak se pracuje v reklamni
a insertni kanceta— ve 13.30 promluvi z Brna v rozhlase POZ #&id
Prikryl prednaskou, kterou je dana vSem inzemenimozno nahlédnout
do techniky prace vreklamni a inzertni kantiel§pan Rikryl byl
pravdépodobré jednim z majital reklamni agentury itkryl a Modlitba
Brno, ktera byla jednim ze Zaddi@ vysilaci¢as pro uvedeni reklamy)

= Ctvrtek 15. ledna 1942— Vaclav Mertl: Reklama a lidé

= Streda 21. ledna 1942— Dr. Josef Kubalek: Reklamapgmace a nabor
(v relaci se vysétlovaly pojmy reklama, propagace a nabor, mebdle
minéni redaktod - si je lidé pletou a malokdo vi, co viastmnamenaji).

5.11Néavrhy na z&lenéni reklamy do vysilani

Po celou dobu vysilani, byl Radiojournal ,zasobdvaavrhy na komemi
vyuziti programu. Komeni subjekty (reklamni kanceé podniky) vidly za
svym snazenim fing&ni uzitek a nizemerici, Zze v rkterych gipadech byly
jejich dotazy na znovuzavedeni reklamy do vysitdale stejné. Fyzické osoby
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vSak byly ¥tSinou vedeny dobrym Umyslentimpest do statni pokladny penize
navic nebo dokonce nadany jistym druhem kreativnilisleni.

Pokud je v této pradiec o rozhlasové propagaci a jeji podole vysilani
ceskoslovenského rozhlasu, myslim, Ze bude vhodiasfgné také zabavné)
podivat se na navrhy, které vipéhu let na adresu rozhlastigby.

VétSina navrld patitala s tiznymi formami reklamy —taslo o &Zné éteni
upravenych inzeréf o rozhovory propagujici produkt a nebo pouze asdmi
kratkych slogaf. Jako placené rubriky ale byly nabizeny také smwiské
oznamy nebo rozhlasova podoba dneSnich Zlatycimeitrdoriginaly dopig
vech navrh jsou ulozeny v archiv@Ro ve slozce HM 9/564]

V zai roku 1936 obdrzel jednatelsky sbor RJ navrh pgslpoStovnim
residentem Jim Moravcem na zavedeni placeného rozhlasovehwagagstvi.
Jednalo se o placené hlaSeni zasnoubaik's povySeni, promoci, blahtdgmi,
amrti apod., kterému by bylo vyhrazeno déasi 10 minut a Uplata za takovato
hlasSeni by byla asi 1 &za slovo, kterou by vybiraly poStovriady. Odbaveni
téchto vzkaz by zajistila ,Rozhlasova sluzba“, ktera by musata¢ vzniknout
u postovniho fadu a v wutitou dobu by vysilala rozhlasem zpravy ji zaslané.
Tato ,Rozhlasova sluzba“ by byla zavedena v celgulsbce a zpravy by
piijimaly vS8echny posStovni a telegrafnfady u svych pepazek a telefonni
Ustedny od svych abonent Ty by byly nejblizS§im poStovnim spojenim,
respektive na i@ni podavatele telefonem nebo telegrafem zasilatiedie
,Rozhlasové sluzby* do Prahy — Bratislavy kde byyhyejblizSi ,Rozhlasovou
sluzbou“ vysilany.

Ze strany Ministerstva post a teledrafebyla zadnaipominka, steja tak
jako od Prazského postovniheditelstvi, které jej dopotilo alespaé na
zkousSku. Jinak uz se tkBslovesny odbor rozhlasu, jemuz vadil osobni raz
sckleni, ktera by jist snizila Uroveé a kulturni poslani rozhlasu. Jak se uvadi ve
zpraw pro Jednatelsky sbor, z pravniho hlediska nebghoitek, neb6 licence
udélena ministerstvem vnitra (ze dne 5iiz8035,¢. 55.291/1935 — 5) oprauje
RJ vysilat i zpravyéasové a aktualni a nentigom stanovena podminka
bezplatnosti.

Argumentem proti byla aip otazka placeni. Jednak by se jednalo o placenou
reklamu, navic podruzného vyznamu, jaka i v dendédopisech zaujima jen
mére vyznamné misto. A hla¥n pri takto nastavené ceén,....by bylo pilis
mnoho objednavek, které by & neun¥rny balast nizké drovnna ukor
hodnotného programu./Ptom by byly stejfinancnhe nerentabilni. Kdyby byly
poplatky vysSi, stala by se takova oznameni nenégggigh vrstvam nejstupna,
coz by davalo podi k vytkam. Zavedenim reklamy takového druhu arbyilse
podstaté kulturni Grover rozhlasu, rozhlas by ztratil gy znak kulturniho
nositele a nabyl by razu otsjného vydiecného podniku....... Zeghto divodi
navrhujeme, aby bylovi navrhu zaujato negativni stanovisko a aby byla
poStovni sprawdana odpowd’, Ze navrh nedZeme doporit.”
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Dal3im navrhovatelem byl Jaroslav Novotnyednik z Revnic u Prahy.
V roce 1939 navrhoval ,zavedeni nové rubriky veilys a to pod ndzvem
Maly oznamovatel naSich obchodnich firem, které&silani by se dalo po
dobu 15 minut Bhem dopoledne a umoznilo by domacim obchodnim fitméa
a tznym vyrobém uwdomiti Siroké vrstvy lidové a zvlaSthospodyiky
o rznych novinkach, které se uwvgid na trh anebo Zdazniti prednosti
nékterych svych vyrobk nebo na moznostiiznych jejich pouziti apod.” Jako
piiklad je uveden text inzeratu propagujiciho desky gomaci nacvik zfvu.
Jelikoz je zde vSak uveden i vyrobcégjm¢ Slo o pokus dostat do vysilani RJ
reklamu.

Nakonec navrh, ktery vedle napadu nabizel také gnemmr jakym se milo
ubirat zpracovani rubriky. Pochazi od JUDE.JRoubika z Prahy, ktery pise
.Reklamu v rozhlase Ize provéil zcela dobe, aniz by poslucki@ unavovala
a obtzovala, a pi tom jest jeji @gsobivost zajigna. Program rozhlasu ma
denr¥ desitky krattkych prestavek: mezi dma gramofonovymi deskami, mezi
prednaskou @asovym znamenim atdiiFom vzdy probhne i aZz deset vién.

A tohocasu mizeme vyuzit. Naffklad:

Rannictvrthodinka —
Reklama (pronesena hlasatelem) —
,Kdo chce$ do tadu ijit zahy, pouZzivej elektrické drahy.*

Gramofonova deska.
.,Maminky i mladé zabky, kupuji u Brouk a Babky.*

Prednaska.
.Mlsny jazyk divek laka, sladky vyklad u MySéaka."

Casové znameni, zpraGTK.
,Dobre inkuji na nervy, BeneSovy ské konzervy."

Pochopitel@ nesndly by se tyto pipovidky opakovati vice nez 2-3 krate a to
v delSich intervalech (tedy néjde za dva azit dny). Ale jedna firma ite si
objednati celou sérii hesel (mohlo by/gaati t*eba ,radioheslo” — krasné, co).
A nyni trochu pdti: priamerné je zapnuto jednattina pijimac, tedy dnes asi
200.000 a u nich nasloucha ccaul pmilionu lidi. Za to, aby jméno firmy
zuderilo® najednou do milionu uSi, zaplati kazdy obchiddrrad 20 K.
Zaradite-li den@ Sedesat oznameni, znamena tésitni prijem 36.000 K
Reklama ve vernich hodinach byly by/wozere Uctovana vysSe.'Dohromady
autor dochéazi k swrb64 000 K za rok.
Pan doktor Roubik dale uvadiTim ovSem neni vgrpana vSechna moznost
reklamy v rozhlase. Poslucticby nemohli miti namitek, ba velkét$ina by se
pri tom pobavila. A dostane-li se posluélim v okénku vystieni, Ze zavatha
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reklama znamena zday pijem pro statni pokladnu, nebude ani Hias
Skarohlidi:, ktei snad by nevitali novinku srigetivou tvai.* [ACRo, HM
9/564]

Tyto roztomilé rymy, ale i nadpady na spiaské rubriky (které byly
mimochodem hoj# pouzivany teba v Polsku) jenom dokladaji, jaky zajem
(a rekdy zapas) byl o vyuziti rozhlasu k reklam

5.12 Situace po 2. sétové valce

Druhé swtova véalka vyerpalaCeskoslovensko na mnoha frontach. Rozhlas
byl jako jeden nosii propagandy az do konce valky v rukownhda (tuto
dulezitost potvrdil také zsitek Prazského povstani odehravajici se na
Vinohradech ped budovou rozhlasu). Téda se skotenim bofi vSak okamzit
zahdjil vysilani informaci a programu, majici zaligomoci vratit republiku
zpét do normalniho stavu. Kroimtoho, Ze byl ze vSech tehdejSich médii
nejdostuprjsi, byla zde dlezitd také otazka ekonomicka (novinyukvéasto
bombardovanym tiskarnam a nedostatku papiruik#ak nevychazely).
Ceskoslovensky rozhlas tak vysilal informace o ipébvanych ofanech,
propojeni sw¥zni v koncentrénich tadborech a nasazenymi na prace do
Némecka, dale pak rozbihani vyroby, zptedkovani fiznych sodastek do
stroji apod. AZ do konce roku 1945 vyiplaly tyto pdady vysilani rozhlasu asi
ze ¢tyt petin. [Erhart, 1968, s. 5]

Okupace a valka poznamenaly také tehdejSi trhlamek kter4 se pouzivala.
Jak poznamenal B. Hackl vramci referatu k 30arfetpropagace u nas:
,Okupace poznamenala naSi reklaméinnost podstath hloukgji, nejen
a nezadouci motiv konkur&miho boje sice zmizel, ale zmizelo také zboZzi,éter
by mohla reklama nabizeti&ala ji tedy jen funkce malo napadit@ppminky
vyrobnich zn&ek a znaek ¢asto pochybné podnikové prezentace. Do jisté miry
to byl projev setrvénosti z doby pedvalé&né.” [Hackl, 1978]

Reklama vSak #la opit najit své misto ve spdaieosti. Jeden zipdnich
predstaviteh REKLUBU, Jan Brabec, tomuto tématu dokonéaowal jednu ze
svych publikaci. Zde je jeho nazor na funkci rekfam,nové” republice:A tu
je prava podstata nového podnikani i jiné a noudamy, ktera chce jit cestou
dobra, cestou bozi. Jak mnoha@ze reklama vykonat a jak d@bmize slouzit
zakazniim jejich informovanim a vychovavanim! Jak velikyplUki je pro
tovarny pozivatin, aby naily lidi rozumre jist a dolFe vait, pro tovarny mydel
a pracich prostedki, aby je nadily prat a udrzovat vistote sebe i syj byt, pro
tovarny obuvi, aby naily lidi se obouvat bez mrZani nohou a podle druhu
prace a r@niho p@asi, pro pojigovny, aby nadily lidi zdrave zit, p'edchazet
arazu, pozaru a jinym Skodam; pro obchod, abycitlidi nakupovat vhodnym
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zpisobem pro &ivhodné zbozi, i pro reklamni kanco@&a poradny, aby naily
podniky vhod# pouzivat reklamy a tak dale — a tak dalfBtabec, 1945, s. 19]

O kometni UlozeCeskoslovenského rozhlasu v tehdejSisdioblze prakticky
mluvit. Jeho role vSak byla v oblasti socialni pmgapce. Kroma jiz vySe
zminené pomoci ihned po skoeni valky, probBhlo vletech 1946 az 1948
nékolik propag&nich akci, které byly vyraZnpodpdeny po rozhlasovych
vinach. Pro nazornou ukazkuespodporovanych akci kratky seznam:

Den spdrivosti (8-10/1946) podpora bezpetiniho placeni a posileni
spaivosti

Mléko vSem détem (11/1947)

Tyden lesi (12/1947) podpora lesnich brigad, pouziti lesniho ovoce, poalp
sbéru a konzumu lesnich hub

Propagace volby povolani (3/1948)

Boj proti alkoholu (3/1948) —upozorréni na alkoholismus jako nebezpé
socialni zlo

Tyden dopravni bezp&nosti (4/1948)

Podpora dobrovolného darcovstvi krve (11/1948)

[zdroj archiv Ministerstva informaci, NA Praha, fo8éil, Inv.C. 88, k. 49]

5.13MEVRO

Ackoliv byl rozhlas vyuZivan k propagaim (&elim celkemcasto, jednalo se
o cisté nekomeéni akcerizené statem. O umésti komeenich sdleni tehdy
nemohla bytie¢, a pokud seigce rco takového ve vysilani objevilo, byla to
vzdy pouze skrytd reklama.rddto se vroce 1948, dokonce pouzotik
mesial po komunistickém pii, ve vysilani objevila a dokonce zaznamenala
uspEch. To vSe v souvislosti s vystavou MEVRO, nebokharodni Vystavou
ROzhlasu.

V roce 1948 nil Ceskoslovensky rozhlas slawitvrtstoleti svého fungovani
ado hlavniho msta byla zarove naplanovano konani prvni povéhe
mezinarodni rozhlasové vystavy. Vyznamnost aksipomrel v ramci jedné
z rozhlasovych porad sam ministr informaci Vaclawpkcky: ,Nasi Praze
dostalo se té cti, Ze byla vybrana za misto tésudgedinéné mezinarodni
vystavy. Bude ¥ci nejen naSi pracovni ctizadostivosti, nybrzécivhrdého
sebe¥domi, Ze budeme moci &u ukazati na jedné strarirovei nasSeho
rozhlasového organismu a na druhé stream krasny a blizky poén naseho
Mirko Ocadlik, muZz, ktery pracoval jiz pro Radiojournal. d&k z&ala
15. kwtna 1948 a trvala 8 tydn[Oc¢adlik, 1948, s. 20]
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Na prazském Vystavisti vznikly pavilony jednotlivycstati, které v nich
mely prezentovat sy povale&ny kulturni i technicky vyvoj. Zigna v politickém
systému zajicinila, Zze vSechny zapadni statyrekly svou @dast a zbyly pouze
staty ,sgratelené” Ceskoslovensky rozhlas musegit nejen otazku finani, ale
také otazku programu. Zde se rozviji jeden z doposytekonanych fenomén
MEVRA.

5.13.1 Programovy vyznam

MEVRO znamenalo gitom v dosavadnim Zsobu rozhlasového vysilani.
V jednom z uvolanych pavilori vzniklo studio s prosklenym f¢elim (dostala
nazev ,rozhlasové vivarium®), aby na¥éhici mohli vidkt pifimo na vznik
vysilani. Rimo pred nav&tvniky a pouze zi& se odehravaly scénky, rozhovory,
koncerty, to vSe s konferovanim dr. Josefa Kola jeho pomocnik— Pavlem
Kohoutem a Karlem Kynclem, tehdyeny Dismanova &ského rozhlasového
souboru (pro €ely vystavy pouzivali fezdivku Ti Dva). Prav v kontaktu
s zivym publikem, bezpragtdnosti a na tehdejSi dobu nezvykle dynamickym
programem byla sila MEVRA. Toto vSecéine prvni veéejné prezentace
televizniho vysilani) se projevilo na rekordni rtdv8osti 300 000 lidi a také
ohlasu v podob 20000 zaslanych domis MEVRO znamenalo néavrat
k revolwnim tradicim rozhlasu z r. 1945, ovSem navrat vénoxysSi kvali.
PredevSim se podi¢o prolomit hraz mezi posluckiea pracovniky radia.

5.13.2 Vyznam pro komeréni vysilani

Odieknuti asti wtSiny stah ohrozilo konani vystavy a jeji organiz#to
museli feSit otdzku zajighi finantnich prostedki na jeji provoz. Ostatn
prvotni naklady se odhadovaly na Sest milidorun, které Rozhlas hradil
z velké casti ze svého rozgtu. Na pdad dne tak fiSel navrh o z&azeni
placenych komeénich relaci do programu vystavy.

AvSak ani finakni tlak neusnadnil cestu reklando vysilani. 3. listopadu
1947 byly v ramci poradyifpravného tymu fedneseny hlavni argumenty pro
i proti zaazeni reklamy do programu. Negativem byla héatinozba vzniku
na tehdejSi snahy regionalnich vysilav Hradci Kralové a Teplicich, které
pravdEpodobré néjakou formu vysilani reklamy provozovaly, néon to bylo
vycitano. Odjdrci reklamy tehdy argumentovali tim, Ze by kotmgrvystavni
vysila&& mohl znamenat prolomeni zasady a pro kémewysilani moznost
proniknout i do vlastniho programtieskoslovenského rozhlasu. Naopak jako
klad byl predstaven finatni efekt slouZzici ke snizeni schodku vystavy. [pélle
vyzkouSeni si reklamniho vysilani bez jakychkol&vazki do budoucnosti
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a také moznost vyt¥id zakladnu propagmiho vysilani pro znarodny
pramysl. [ACRo, zn. SP 143] Vzhledem k zajimavosti této diskisse kopie
plného z®ni zaznamu jednani ukegreény v @ilozec. VII.

O dva tydny pozéi jiz byla navrzena konkrétni podoba reklamnihaiigni,

a to v navaznosti na jeho ekonomicky vyznam, riglmuze z fijma za reklamu
mohli organizaté ziskat vyznaméjsi castky. V planu bylo vyhradit dity cas
specialnim ptadim. Ty vSak mily byt pouze takového druhu, aby nikdy
neklesly pod Groue dastojnouCs. rozhlasu. Zakladengdhto pdadi mely byt
reportaze podobnérm z kEZného vysilani. My byt paizeny ve spolupraci se
vyrobnimi firmami, redaéni opraveni pak gisluSelo Rozhlasu. Nefly byt
piimo nabidkou &akého zbozi, nybrz ukazkou vyrobginnosti utitého
podniku. RPevazr se jednalo o podniky narodni. DigedkéZného piizkumu
mezi zastupci jednotlivych odivi primyslu byl o tyto péady enormni zajem,
podniky zarové nenely potize s nastavenymi pravidly a sami uznavaly, z
porady musi mit dstojny raz.

Krom¢ téchto reportaznich gadi bylo také v umyslu zadit do vysilani
vystavniho vysilée str&éné informace o druzich vyroby aé&ehi o firmach,
které gislusné vyrobky vyrdhi, coz bychom doplnili vhodh vybranym
poradem hudebnim ifpadré dramatickym. [porada z 16. listopadu 1947, Praha.
Zapis ulozen v ARo, zn. SP 143]

Povoleni ze strany Ministerstva informaci se reklamu vysilani dostalo 16.
prosince 1947. Jeho pracovnik Miroslav Burian visemdpodél: ,V zasad
jsme proti placenym relacim v prograr@s. rozhlasu. Mame vazné obawvigg
prorazenim této zasady. Zvl&stok 1948 neni vhodny ktomuto pokusu,
porgvadz vystavni vysika bude velmi dofe a silg slySitelny v celé Velké
Praze v dob, kdy mame ukazat cizifm vysokou Urove naseho rozhlasu.

Portvadz dle VaSich zprav nepovoleni tohotaiggbu placenych relaci by
ohrozilo uskuténéni a finargni dasgch vystavy vyjimé&né nenamitame teho
proti tomu, abyste ziskali placené relace, jez mpagovaly naSe hospagié
instituce, znarodné podniky atd. s tim, Ze tyto relace by vhodapadaly do
ramce programd’s. rozhlasu. Zodp@dnost za Grouve by mslo progr. oddleni
Cs. rozhlasu. Kratké zpravy reklamni, propagsslogany rusici program nebo
tvorici podstatnoucast relace by #h byt zcela vylodeny.“ [archiv Min.
informaci, NA Prahas. fondu 861, InvC. 88, karton 5

Sam ministr informaci Vaclav Kopecky svym podpiseavolil reklamni
vysilani na MEVRU 28. ledna 1948.

5.13.3 Forma komeréniho vysilani

| pfes povoleni hlavnich n&idenych se nad vhodnosti reklamniho vysilani
vznasel otaznik. Mohl za to prajmbdobrg odpor k jakymkoli komemnim
souwastem v programu rozhlasu, dlouhodgi#stovany od pevzeti rozhlasu
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statem ve 30. letech. Také avddu snazSiho igeti byl navrzen nasledujici
model: ,Upustiti od reklamniho vysilani v pravénoed smyslu a nahraditi je
informatni a propagéni sluzbou ¢eskoslovenskému narodnimu apyslu.
V fadk relaci by se dobrou rozhlasovou formou vyloZilgamizace narodniho
pramyslu, zmisob jeho prace, vyznam pro narodni hospstelg planovani, co
vyrabi jeho nejtllezitéjSi podniky atd. Relace by byly sestaveny tak, sdya
jejich podkla@d mohla vydat dobra propagy@d a informa&ni broZzura o narodnim
pramyslu. Za to by jednotlivd generalrgditelstvi poskytla rozhlasové vystav
zvlastni, pedem dohodnutou subvenci.” [archiv Min. informabiA Praha,
¢. fondu 861, InvC. 88, karton 50]

Tvurce programu MEVRA, dr. Kofa volal po snad§sSi kontrole obsahu
reklam: ,Kdyby se mil uplatnit ndzor, ze zadny rozhlasovy pracovniknmies
rozhlaso¥, tj. odbor reklamu ,udlat’, protoze tato v zasadnesmi byt
rozhlasova, pak myslim, ze by zbylo jen jediaéeni spé&ivajici v tom, ze by
redakce vystavniho vysilani ¢l pravomoc, obdobnou pravomoci redakce,
ktera dostane inzerat i®kne: ,Tohle je dobré, to otiskneme, toto je proti
dobrym mravm, to pustit nerizeme."

Jedna minuta reklamniho vysilaniglm stat asi 1200 & avSak ceny byly
pohyblivé vzhledem k vysilacimwasu. Za gpravu reklamnich padi
odpovidal ing. Alfréd Technik. Nakonecéla rubrika komefniho vysilani
nazev ,Narodni podniky“ a dle kotreého sottu bylo kthem celé vystavy
odvysilano celkem 147 reportazi (dle dostupnyctaidi z Ceského rozhlasu
se vzdy relace dkolikrat opakovala). Jednalo se o rozhovognavané novym
vyrobkam, informani zpravy, reportaze nebo besedy. Navic je zajimseaisk
z omezované reklamy néarodnich podnigii koneiné bilanci kryl finakni
naklady na program stanice MEVRO. [Erhart, 196253.

5.13.4 Nasledovnici MEVRA

Zpusob rozhlasové prace MEVRO si ziskal stigmivce jak mezi posluckig
tak hlavreé u rozhlasovych pracovnik PrestoZze se nepotilm pienést tyto
principy do BZného vysilani, MEVRO se stalo legendou. Rozhlds hgdale
pod vilivem celkového tehdejSiho politického ovzdagilnil pouze svou funkci
agitatné-vzdélavaci.

U piilezitosti oslav 35 le€eskoslovenského rozhlasu v roce 1958 (10 let po
konani vystavy) se uskufelo vysilani ve stylu MEVRO z Narodniho
technického muzea v Praze s nazvem R 35. Jednastizprogramu bylo také
reklamni vysilani. Jak uvadi Erhart, jednalo seamoiogické, hlasateletené
informace, propagai scénky z nefiznéjSich obofi naseho vninhiho obchodu.
Ty se setkaly u poslucti@ s velmi zivym ohlasem a znovu potvrdily mylnost
teze, Ze reklama nema v socialismu zadny smydhafEr1968, str. 73)ak bude
podrobrji popsano v jedné z nasledujicich kapitol, bylaptwni povolena,
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komegni relace ve vysilaniCeskoslovenského rozhlasu od dob vysilani
reklamnich spdiv roce 1924.

5.14 Situace po roce 1948

| pres s¥tly okamzik v podob mezinarodni vystavy MEVRO byl program
Ceskoslovenského rozhlasu pro kodmépropagaci zap@zenym mistem. Jeho
ukoly byly jasné a vSe #&o napomahat novému, socialistickémuésovani
republiky. O této Uloze, ve které svaasst hrala také pomoc k lepSim vysléak
narodniho hospodstvi, promluvil tehdejSi ministr informaci a @ty Vaclav
Kopecky 12. ledna 1949 na celostatni pracovni kenfs Ceskoslovenského
rozhlasu: ,...A konkrété to znamena, aby se na$ rozhlas daé gla sluzeb
ceskoslovenskégdpiletky, aby v duchu vyzev soudruha Zapotockéhoobh@yel
Zivelné budovatelské Usili, aby ra@moval pracovni nadSeni, aby propagoval
zpasoby zvysSeni vyrobnosti, produktivity prace, abydparoval socialistické
soutzeni, aby pikladré ukazoval, jak ve vyraba hospodétvi spditi, jak
zdokonalovati technologicky proces — nebo aby s@cmgjSim zpisobem
staral o zlepSeni zasobovani, zdokonaleni vyzidy l(zakladani vykrmen
prasat), nebo aby vrhl &lo na zaostalé Zsoby zemidélského hospodatvi,
aby propagoval mechanizaci z&glstvi, komasaci zeduélské pidy, zajiSéni
dodavek obili, jarni polni prace atd.atd. P¢psiby nas rozhlas rozvinul j&st
nadSerjsi praci ve smyslu 9 badKlementa Gottwalda, ve smyslu praktickych
konkrétnich Ukal, jez soudruh Klement Gottwald a soudruh Slanskydily na
listopadovém zasedani U.V. KSPIneni tchto Ukot, jichZ prakticky vyznam
je potvrzovan novymi fakty v naSem hospisk@&m vyvoji, jest pedpokladem
toho, abychom mohli jiti dale a rychleji na ce&t socialismu.” [NAP, archiv
Ustredni kulturi-propagéni komise UV KE. k. 145]

5.15Role propagace na trhu

Z vySe uvedeného projevu jéepmé, jakym srirem se pouZivani nasttoj
propagace Vv rozhlase ubiralo. Po vznik statnihouastievninho obchodu po roce
1948 se na obchodni reklamu a propagacalpanahlizet déma sngry. Prvni
piedpokladal, Ze je pouze doZivajicim uUkazem, ktexy zgikvidovani
soukromého obchodu a po odstfiainrekterych spatebnich zvyk, které jsou
rovneéz disledkem burzoazni spéleosti, ztrati sitj vyznam. Jak uvadi Balak,
Loyla prost pokladana pouze za nastroj konkurgho boje a nepitalo se
s tim, Ze by se &a v budoucnu &akym zpisobem rozvijet.“ [Balak, 1963,
s. 9]

Tentyz autor si vSak také vSima takéemmdruhého. Ten obchodni reklamu
a propagaci zbozi naopak nélghoval z hlavni hospodsgké ¢innosti statniho
a druzstevniho obchodu. Naopak ji povazoval zaskayv na vSech z#mach,
které obchod neustale pidéva, a proto musi vSechny tyto &my také
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respektovat. Vyznam reklamy tak dstal Gnérné s rozStovanim vyroby
spotebniho zbozi a stempem pré&mspotebnich navyk. Rozvoj obchodu

a jeho organizace v rozsahlych celcich byl bezpagace a reklamy zcela
vylouten. Sfe vyrobki spotebniho zboZi na trhu byla tak velkd, Ze neSlo
predpokladat vSeobecnou znalost jejich uzithych wmlEsti u vSeho
obyvatelstva. [Balak, 1963, s. 10].

O dulezitosti reklamy byl peswdcéen také Jan Brabec a jejiigmbeni
v podminkach nového trhu popsal v publikaci Reklameji technika: ,vV dob
planovaného hospottivi je hlavnim Ukolem reklamy vésti poptavku atigou
tak, aby to odpovidalo nabidce. U znardho ptimyslu bude pak jejim
hlavnim dkolem spaebni vychova, neho konkurerni reklama odpada.
Spotebni vychova ma byt zaloZzena zejména meswdcovani spaiebitel
0 prosgsnosti zbozi dogného druhu, na tom, aby se ho &huspravre
pouzivat...di lidi lépe zit, ma proto své opr&m mravni.“ [Brabec, 1946,
S. 56]

5.16 T¥i etapy statniho a druzstevniho obchodu

Podle Balaka [1963, s. 10] lze vyvoj znarddého trhuCeskoslovenska
rozcklit do trech zakladnich etap. Kazda z nich se vyznamnyiisatem
projevila na vnimani a pouzivani kordwer propagace:

1. Vznik statniho obchodu (1945 — 1953)
2. Zavedeni jednotného volného trhu (1953-1957)

3. Spoteba zboZi vystupuje ze své prosté podoby, vedlearkizkych
pricin funguji také mimoekonomické vlivy poptavky (adl®57)

V nésledujicich podkapitolach jsou tyto etapy podég popsany
v souvislosti s nejtlezitéjSimi udalostmiceskoslovenské propagace v tehdejsi
dok® (mezinarodni konference, usnesentedsednictva UV KE ¢i

ministerstev).

5.16.1 Vznik statniho obchodu (1945 — 1953)

ZboZi bylo v této etapskute&né vicemér rozclovano a jednalo se tedy
o skuténou distribuci. Poptavka obyvatelstva po zbozi bxené vysoka
a kupni sila obyvatelstvargsahovala moZznosti vyroby spettniho zboZzi
z daivodu nizkych kapacit vyrobnich sil a omezené surowe zaklada.
Regulativem byly fidélové listky. Nabidka, informace a jakékoliv owlwani
spoteby tedy nerda zadny smysl. Oddje se vyroba od obchodu. Neustélé
zdiraziovana teorie o prvotnosti vyroby vedla tak dalek®,povaha spigby
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meéla byt gizpasobovana peebam vyroby. Reklama ve své funkci rigan
opodstatani.

Az do roku 1950 @y podniky v propagaci pryadou ulohu, kterou
postup® prebiraly obchodni organizace. Spravné proporce medamou,
vyrobnim podnikem a obchodem trvaly velmi kratce deobé pasobeni
generalnich feditelstev. S jejich likvidaci zmizely i propaga Utvary
pramyslovych podnik. Tim ztratila vyroba své misto v propagaci neljio
k tomu nic nenutilo. Byla posuzovana jen podleotgbk plni gedepsany plan,
a to nezavisle na rentabilnosti jednotlivych podnik

Vedle €chto divodi zde byla také otazka finami, ktera velmi vyraz®
ovliviiovala pouzivani inzerce. Na trhu byl vSeolkkenrdostatek papiru (coz
vylucéovalo tiskovou reklamu) a vydavatelé nepowali nutnost ziskat zpatky
cast prostdki pomoci inzerce, protoZe stat jim poskytoval dotaeekryti
vyrobnich naklad. [Peterkova, 1968, s. 32] Tento fakt také nahrdqpa@lziti
reklamy v rozhlase, nebade nebyla takova surovinova feiia.

5.16.2 Zavedeni jednotného volného trhu (1953-1957)

Jakmile doslo k vytvieni dostaténych statnich rezerv a provedenénoveé
reformy, zg&ala postup#é naristat kupni sila obyvatelstva. Na trhu se objevovalo
vice druli zbozi v alespbdostaténém mnozstvi. Reklama &da ziskavat
znovu na vyznamu. Byla vSak zatim realizovana poupedolé jednoduché
informace, ktera #la sta&it okamzig€ zvySovat poptavku po propagovaném
zbozi.

Rok 1953 a zruSeni vazaného trhu znamerebm v nahlizeni na vyuzivani
reklamy. 1. srpna téhoZz roku byl vydatikaz Ministerstva obchod€SR
pracovnikim obchodni reklamy lépe informovat sfaititele o prodavaném
zbozi a o jeho uzitnych vlastnostech a pouziteinagist jej k uvazlivemu
nakupnimu rozhodovani. Je zde tedy citit stalegjSiintendence spojovat
propagaci spéebniho zbozZi s propagaci Zivotniho stylu a vychepyiebitele.

V piikaze bylo pimo uvedeno: obchodni reklama ma byt informativnina
slouzit rovnomdrnému plgni planu, ma byt pravdiva v Udajich o zboZi,
konkrétni v pouZziti argumentech a ideova ve sprdvoBsahovém a vytvarném
pojeti, ma se zabyvatgdevsim spravnou prezentaci zbozi a ma vice neiddos
propagovat satasné i nové formy prodeje. [Jankéwa, 1979, str. 13] O rok
pozcji je pak vydano vladni usneseni nabadajici k pdéwvalcinné propagace.
Vznikaji také prvni specializované propagaagentury (vice v dalSi kapitole).

| pres Zetelny pokrok jsou propagai akce stale nahodilé, nekoordinovane,
chybi odbornost. Tyto problémy (které nebyly pouzdeZzitosti propagace
v CSR, ale i v ostatnich socialistickych statecllarpomoci vyesit setkani
odborniki na mezinarodnich a celostatnich drovnich. Jize 1957 se v Praze
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konala Mezinarodni konference pracovnikitiniho obchodu SSR, NDRSR
a deseti dalSich zastupcvnitinino obchodu socialistickych a lidov
demokratickych stét

Na této konferenci byla obhajena nutnost propagaaleo profese
a formulovanyii zakladni zasady propagace:

1. Podrcovat poteby lidi tak, aby sifovaly ke spoléensky zdvodnenému
stupni spateby a tim zarowve vyvolavat poptavku po zboZzi. Vysledkem takové
propagace ma byt zlepSeni kvality gpbly, vytv&eni novych pdeb a vyssiho
vkusu a zarowvevytvareni podminek pro dalSi rozvoj vyroby.

2. Pomahat spibiteli informovat jej o nejlepSich #@pobech updebeni
zbozi. Tato funkce vytiépredpoklady pro hospodaijsi a racional®Si vyuziti
materialnich hodnost vytvenych spolénosti pro plgjsSi uspokojovani jejich
potieb.

3. Zvysit kulturnost socialistického obchodu, apptebitelé s pomoci ddb
orientované propagace rychleji nalezlifighiné zbozi a koupili jej s minimalni
¢asovou ztratou.

Pro poteby této prace jetdezité, Ze v ramci konference bylo konstatovano:
.V Ceskoslovenském statnim rozhlase nebyl&ima reklama nikdy
uskuténovana a pokud statni obchotll@zitostre rozhlas vyuzival k reklam
tak formou reportazi, rad, mxovanim informaci o novinkach ddznych
relaci.* [Homak, Stefanikovéa; 1988; s. 13]

V ¢ervnu 1963 se na celostatni konferenci o propagddzi, sluzeb
a zpisobu spatby v Brré poprvé sesli zastupci podiiikorganizaci a resdit
zastoupenych v koorditaim vyboru pro propagaci. Ten také toto setkani
svolal. Cilem bylo zhodnotit vyvoj propagace a aiy ke které doslo od konani
konference v r. 1957 a projednat problémy nejeralobsa forem propagace,
nybrz i jeji organizace a #pobu fizeni, hospodarnost,cianost, nezbytnou
kvalifikaci propagénich pracovnil a p&i o ni.

Ze zavru konference Ize citovat:
- poslanim propagace je stanoveno jako nejen nezbyrostedek
spole&nosti [ uspokojovani pdeb obyvatelstva, ale zejména jako nastroj
soustavné vychovy ¢hni k socialistickému Zivotnimu stylu,

- propagace nikdy nesmi opomijet hlediska ochrangdrdho zdravi, ani
pokrokové snary kultury,

- propagace ma byt dostate aktivni, aby pedchazela Zivelnému vyvijeni
spoteby a vylodila situace, kdy se problédeSi opozdné a za cenu
ekonomickych a jinych Skod,

- socialistickd propagace ma pouzivat takovych fordderé nejlépe
obyvatelstvu tluméi zavazné informacefipminimalnich nakladech,
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- povinnosti propagmich pracovnik je prihlizet k obsahu i zsobu
vyjadrovani, ke zfisobu mysleni lidi, aby propagace ziskala na
srozumitelnosti a mohl byt vytven vlastni styl, odpovidajici
zvlastnostem a ekonomického a kulturniho vyuogSR,

- prechod kjinym formam propagaich sdleni (Wetne propagace
v rozhlase) je komentovan nasledévpSpotrebu v nasi zemi stale vice
ovliviiuje ¢innost prostedk verejného sdleni, zejména denni a odborny
tisk, rozhlas, televize a film. Proto jaeba vytvéet lepSi vztahy
a zabezp#t trvaly soustavny styk pracovnikpropagace s redakcemi.
Informace a propagace &hto organech ma mit redak, zpravodajsky
nebo zabavny charakter a nesmippminat staré typy relaci a inzerce.
Musi vSak kvalitni informace podavat zabavnymi stgyeni formami.”

Dale se rezoluce zabyvala mimo jiné asilim o minimh&yuku propagace na
odbornych Skolach, &Sim vyuzitim tehdejSich pozndtkpsychologie f
organizovani propagaich akci, aktivgsim vyuzitim vyzkund G¢innosti pro
jeji vysSi hospodarnost. [Balak, 1963, s. 30]

5.16.3 Situace po roce 1957

Stale se zvysujici diferenciace nejen obyvatel, ialéznych oblasti stéatu,
stejre tak jako vybavenost rodinfipasela propagaci nové ukoly. Stsdtitelé
z&inaji mit vyssi fijem na jednohcailena rodiny a propagaceqstava byt
pouhou informaci, ale stavd se z ni nastroj akiiwnovliviiovani. Vedle
propagace uwitého druhu zbozZi se projevuje také propagace roaghsobu
Zivota, zvlastnich sptgbnich navyk apod. Mizeme jiz mluvit o plnohodnotné
vychow spotebitele nastroji propagace.

V ramci XIV. sjezdu K& v kwétnu 1971 se tehdejsi generélni tajemnik
Komunistické stranyCeskoslovenska Gustav Husék na témaispgta jejiho
ovliviovani vyjadil: ,Pouhé roz&iovani vyroby a spoéeby nevede jest
automaticky k rozvoji socialistického #gobu zivota. Proto je nutne€, aby naSe
socialisticka spolenost planovit fidila snery a proporce osobni sgeby."

V nahlizeni na reklamu tak dochazi k dalSimu posdatina se pracovat dle
sloganu ,Metitkem prace je odbyt = opravdu prodany vyrobek.kIRma je uz
povazovana za soast hospoddtvi, stale jde vSak @innost vice méh
spontanni (neexistuji prameny, vyzkum, statistileexistuje ¥decky podloZzena
teorie). Reklama je tak&asto pouzivana jako odp&al na chyby v planu, na
nekvalitni praci skterych vyrobé a zarové davana do role pomocnikdip
prodeji zbozi, které nikdo neceht A toto vSe ji pak fipravovalo o dvéru
spotebiteli. Vliv reklamy na spdtbitele jiz byl vSeobeénznamy a velmi
peslivé se dbalo na jeho sledovani, coZz ostquotvrzuji slova ministra obchodu
CSR Josefa Travika na Mezinarodnim kongresu socialistické reklamy
v polské Poznani, kterd se tykaji navaznost progagaa ovliwovani
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spotebniho chovani zakazrik ,...obchodni reklama neobgjn¢ aktivre
pusobi na Siroké wejné mirni. Ve spojeni s tim proto musi neustale hledat
nové formy a progedky pisobeni na Zivotni styl a spebu obyvatel. Musi se
stat dilezitym néastrojem aktivni politiky statu v oblaspoteby...” [Reklama

¢. 9/1972, s. 15]

Pokud zde uvadime nejezit¢jSi konference tykajici se propagace, které se
konaly na izemCeskoslovenska, nesmime zapomenout takéeraroku 1974,
kdy se v Praze konal Mezinarodni kongres o sotizdis propagaci ve vrittim
obchod. Opgt se jej kromd domacich odbornik Gcastnili také zastupci vSech
¢lenskych zemi RVHP. Jak uvdig oficialni prezenténi dokumenty kongresu,
mel se zabyvat socialistickou propagaci z hlediskdrgto vnitniho trhu
jednotlivych zemi. RedevSim kvalitni a delnou nabidkou @myslovych
vyrobka, které usnaitbji praci v domacnosti, vyroliksouvisejicich s kulturou
bydleni, dale propagace moderniho &ldeho oblékani, popularizaci zasad
spravné vyzivy a vyrohknapomahajicich vyuzivani volnébasu.

Zawry kongresu ogt vyzdvihovaly dilezZitost odbord provad&né propagace
na trhu. V souvislosti s vychovou spetiteli bylo konstatovano, Ze reklama
sama o sob nemize byt efektivni, kdyZz ruku vruce sni rigte
celospoléenska regulace a vychova obyvatel v oblastiigpgt ktera je stefn
potrebnd jako jejich politické vadavani. Akoliv je spoteba nedilnou sa@asti
Zivotniho stylu, jeji socialistickd verze nesmi bjgn nutnou podminkou
reprodukce pracovni sily (jako vipact kapitalistické spoknosti), ale takeé
zasadnim faktorem vSestranného rozvdgvéka. Je tedy nutné propagovat
a prosazovat nikoliv hla¥n absolutni zvySovani sgeby, ale racionalni
spotebu. [Rispivek poslankya B. Hollerové ve Sémovre narodi, 6. sclize.
22.fijna 1975. online]

Ve stejném roce jako se konal kongres o propagaenitinim obchod byly
také UV K prijaty zasady pro vyl a zpracovani komeéni propagace. Tento
patnéctistrankovy material je ulozen v Narodnimhane Praha ve fondu K&
Uv-02/4.

Material si vS§ima rozdil mezi reklamou v kapitalistickych a socialistickych
zemich, z nichZ ta druhd jmenovana ,v rozhlaselevite negerusuje nasilé
umelecké ani jiné ptady, ale jevi se stale vyragnjako snaha po seridozni
informaci v nabidce zboZi, sluzeb i zabavnych dukod politickych aktualit.”
Jako hlavni vlastnosti socialistické reklamy jsordéni esteténost, vtipnost,
vkusnost, dale pak reklama nesmi naruSovat vysilda@smi ha&t ostatni
vyrobky a hlavé musi propagovat vyrobky, které jsou opravdu v cbch
k dostani.

Smirem k zodpo¥dnym pracovnikm Cs. rozhlasu &'s. Televize jsou pak
doporieni nasledujici: ,,. musi rychle reagovat na signaly ze strany poskicha
a divaki. Jakmile jsou upozo#ni, Ze v reklamach nabizené zboZzi neni na trhu,
musi okamzit takovou reklamu z vysilani ¥gdit. Vedeni rozhlasu a televize
rozhoduje samo o tom, jaky druh reklamy; s jakyreabtem i formou Zadi do
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vysilani. Stale jest se vyskytuji reklamy naivni a hloupé, podbizejsei
meéstakovi a mestackému vkusu. Je nadale ngpstné, aby takova reklama
byla publikovana. Rozhlas a televize jsou statrdos@ci prostedky. SlouZi
politice komunistické strany, slouzi estetické acke&t vychow lidi. Této
skutenosti se musi ffizpasobit i zajemci o reklamu a propagac{s. rozhlase
a Cs. televizi. VedenCs. rozhlasu &'s. televize musiifsré dodrzovat zasady
socialistické reklamy a propagacearBzre odmitnout publikovat kazdy druh
reklamy a propagace, ktery je¢sito zasadami v rozporu.”

Az do roku 1979 rily hospodéské vysledky v oblasti propagace vzestupnou
tendenci. Zmina nastala po vyhlaseni Uspornych tgrat v oblasti propagace
usnesenim vIady'SSR ze dne 8. listopadu 19¢&lo 301. Tato op#eni se
vztahovala na vSechny Useky narodniho hospbdaa ,...p@&atkem roku 1980
negativi¢ ovlivnila rozsah a objem hospdagkych smluv, kazdotme
uzaviranychCeskym rozhlasem s jednotlivymi obchodnimi partnenz se do
urcité miry projevilo v omezeni spoluprace 1 &ierymi dlouholetymi
objednavateli....[Koncepceéoného zarreni propageéni cinnosti na obdobi
7. petiletky] Tato snérnice byla zruSena v roce 1984, kdiggtala byt poloZzka
na propagaci limitovanou.

DalSi vyznamnou s#nnici pro obsahovou napla celkovou orientaci
propagéni ¢innosti v ramci Ceskoslovenského rozhlasu se staly érpv
15. zasedani Ustdniho vyboru Komunistické stranyCeskoslovenska
k politicko-vychovné a ideologické praci z 2%ebna 1980. V souladu se 2éy
tohoto zasedani je koncipovan i dalSi rozvoj satiaké rozhlasové propagace
jako specifického prostdku k ,...prosazovani speékenskych cik ve vyvoiji
a premeng struktury osobni spiaby, ktera je progtdkem k dosahovani vysoké
Zivotni Urovré. Propagace musi Wwin véas rozpoznavat ipZivajici nebo
negativni jevy a svymusobenim orientovat jednani lidi Zzadoucimésam...”
[Perkner, 1983, s. 77]

5.17 Vznik a vyvoj propagaénich agentur vCeskoslovensku

Historie reklamnich kanceféa propagénich pracovnik se na Gzenteské
Republiky datuje aZz do dob Rakouska-Uherska. \&édetvni republiky bylo
mozné takovychto provozovatelnajit rékolik tisic. Se zminou politického
ziizeni se zminil také nazor na propagaci jako takovou (jak jEélpopsano
v predchozich kapitolach). Reba starat se o vychovu socialistickyclRtath
(spotebiteli) si vynutila vznik propagmich agentur, které ve statnim
vlastnictvi poskytovaly poebné sluzby v této oblasti.

V ramci statniho obchodu mohly vykonavat reklamupr@pagaci tyto
subjekty: Ministerstvo obchod@SR a SSR, generaliéditelstvi, obchodni
podniky a specializované reklamni podniky. Ministea propagéni ¢innost
koordinovala, metodickyidila a zabezpmvala spolupraci na drovni resirt
Generalnteditelstvi pak zabezpevala reklamu Ggedre pro své systémy.
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Zde je pedstaveni &h nejvyznaméSich subjeki na zabyvajicich se
propagaci po roce 1948.

Propagatni tvorba — vznik v roce 1952 (Pot&k v publikaci Propagai
agentury a jiné specializované propagapodniky z roku 1983 uvadi jiz rok
1945) slodenim reékolika subjekii. Podle ndly byt v tomto podniku sdruzeny
propagéni prvky, tvirci propagénich plari, libretisté, scenaristé, texia
propagéni grafici, vystavni a vykladovi vytvarnici, techtii grafici a jiné
slozky propagéni prace. [NA Praha, Ministerstvo informaci, dodatk 153]

Reklamni podnik statniho obchodu —vznik 15. 3. 1954. Pozd
piejmenovany na Reklamu obchodu (od 1. 7. 1960),.aB687 MERKUR.
Propagéni agentura specializujici se na problematiku faiib obchodu a
podléhajici ministerstvu viitiho obchodu. Na konci 60. let (1. dubna 1969)
se osamostatnila potila MERKURU v Bratislag a fungovala pod nazvem
ERPO (navic pohika v KoSicich).

Propagatni podnik Ceského svazu spéiebnich druZstev —vznik 1955.
Na Slovensku fisobi podobny druZstevni prop&ga podnik, nesouci nazev
OPTIMA, Druzstevni podnik pre propagaciu a udra\itra.

TEPS (Tiskove, edéni, propagatni sluzby) — podnik fizeny
Ministerstvem vnitra vznikl vroce 1956 a specialial se na poskytovani
propagénich sluzeb komunalnich podiik (podnikim mistniho hospodstvi).

Reklamni agentura ,Cerna rize" — podnik hlavniho résta Prahy.

_ SPORTPROPAG — poskytujici komplexni  propagai sluzby
Ceskoslovenskému svaziidsné vychovy.

RAPID - zalozeny 1945 jako mala, soukroma reklamni agantur
specializujici se na zprdstlkovani inzerce do zahraniV poloviré r. 1951
bylo rozhodnuto o zruSeni prop&géch Utvafi ve vysadnich spoteostech,
zastali v nich pouze tzv. propagjd tajemnici. VeSkera zahr&né-propagani
¢innost byla centralizovana d@eskoslovenské obchodni komory. [Rel#,
1983, s. 52]

5.18 Organizace a vysilani propagace €eskoslovenském
rozhlase

Ekonomicky i spolgensky vyvoj ke kterému €eskoslovensku po roce 1948
postup® dochazelo @l vyznamny vliv na podobu tehdejSich masovych
médiich a jejich roli v ovliiovani spatebitelskeho chovani. Od uvéhmi
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vazaného trhu vroce 195Fegtala byt inzerce brana jak@&co zavazného
a neustdle se pracovalo na jejim zdokonalovant, se projevilo také
v organiz&ni struktuie Ceskoslovenského rozhlasu. Kowmr propagaciidilo
nékolik odckleni, jenz se vyvijely podle tehdejSi situace agimRozhlasu. Zde
je prehled vyvoje tét@innosti.

5.18.1 Situace do roku 1965

Jak uvadi Pacovskd, v podstatZz do roku 1965 byla propagace realizovana
tehdejSi agenturou Merkur, pouZivajici sloganovgipo reklamy. Rozhlas byl
v takika bez vlivu na tvorbuéthto relaci a stal pouze v Uloze pronajimatele
vysilacich¢adi.” [1980, s. 23] Byly domluveny stalé vysilacasy (pondli,
streda, patek), vypkné propagénimi relacemi, jez prochazely kontrolou
prislusnych smnat v rozhlase. Tématika jednotlivych relaci se tykala
hospodé&skych zajni vnitiniho obchodu. Mezi stalé zadavatelefipatap:.
Obchod piimyslovym zbozim, Textil, Potravitgky obchod, Ovoce — zelenina,
Mlékarensky pimysl a dalSi jednotlivé obory ministerstva ¥niho obchodu.
Podobr se do vysilani dostavaly také prvky Public Relaiokteré tvély
hlavreé palhodinové az hodinové relace o konkrétnich podhicic

Prvni placena obchodni reklama bylaCaskoslovenském rozhlase Praha
vysilana v z& 1958, a to v rdmci jubilejni vystavy R 35 &ileZitosti oslav 35
let Ceskoslovenského rozhlasu. Dle dobovych dokutndayla vlidre prijata
posluchdi i obchodnimi a vyrobnimi podniky. Jednalo se foimasni zpravy
0 zbozi z obchodu i vyrobnich podfika rekolikaminutové komponované
reklamni scénky a pady. [Vetvicka, 1961, s. 77] Na Slovensku se prvni
reklamni relace vysilala o necely rok p&rd4. biezna 1959, s nadzvem
Reklamni zpravodajstvi a byla fazaena do bloku tagei hudby ,V dobré
nalad“ po 20.15 na okruhu Bratislava. Sklddala se¢ti pabidek statniho
obchodu spojenych hudbou do jednoho celku. fidlor Stefanikova, 1988.
S. 73]

20. prosince 1963 vstoupila po schvalefddsednictvem kolegia celostatni
platnost Prozatimni statut obchodimnosti rozhlasu. Ta na pokyn tetiniho
teditele Cs. rozhlasu #izovala odborny Gtvar — obchodni skupinu, kter§l m
zaji¥ovat obchodniinnost a pispivat k hospoddkému zaji&ni zékladnich
tkoli Cs. rozhlasu. Jefiinnost setdila nasledujicimi pravidly:
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1. Pasobnost
Obchodni skupina (OS) soimstuje veskerou obchodiinnostCs. rozhlasu na
vSech Usecich rozhlasové prace. OS je vyhragraviena k obchodnim
jednanim se zajemci océkterou z nabizenyckinnosti. Ri tomto jednani
spolupracuje s ostatnimi  odbornymi  Utvary. Spolaera zakladnich
programovych Utvdr bude honorovana jakéinnost pro jinou redakci. Ve
vlastni¢innosti OS se uplauji prvky hmotné zainteresovanosti.

2. Organizace
OS je odbornym utvareieditele pro ekonomiku a spravu.

3. Hlavni ukoly

a) OS zaji¥uje obchodnéinnostCs. rozhlasu

b) podle ptizkumu poptavky ziskava zajemce

c) shroma#’'uje a eviduje poptavky

d) projednava sifislusnymi atvary moznost realizace poptavky

e) projednava poptavky se zajemci z hlediska vlastnfobznosti Cs.
rozhlasu

f) uzavira hospodaké smlouvy, zajidije jejich plni a vede jejich
evidenci

g) dava pislusnym ekonomickym odtenim podklady pro expedici,
fakturaci, zdasni apod.

h) spolupracuje s pravnim odldnim @i formulaci hospod&kych smluv
a predava mu podklady pro event. arbitrazni nebo sgedniani

1) provadi pravidelné hospoidké rozbory svéinnosti a podava navrhy na
konkrétni opaeni

]) sestavuje planyinnosti OS

k) navrhuje zavedeni novych diutinnosti

4. Cinnost Utvaru

a) zaji¥uje dalsi vyuZziti a zhodnoceni vysléd#osazenych nebdizenych
pii pinéni kol Cs. rozhlasu ve smyslu § 2. zak.17/64 Sb., a to na
komeknim zaklad

b) organizuje a provadi na zaktadbjednavky programovou propagaci
a inzerci progedky Cs. rozhlasu vzajmu zajiti vSestranné
informovanosti posluctéd v souladu s Gkoly's. rozhlasu

C) organizuje a zajidlje domaci i zahraémi zajezdy a ¢inkovani vlastnich
téles a soubdr, ztizenych dle 8 3/f rozhlasového zakona a jednothvyc
pracovniki dle specialnichigdpis

d) provadi ptizkum poptavky a ziskava zdjemce, propaguje vl&sinbst

e) vyrabi a zéazuje do vysilani reklamni relace
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5. Vztah ke krajskym studiim

Krajska studia mohou provéidobchodni¢innost v rAmci svéisobnostifidi
se gitom piimérent zdsadami tohoto statutu. Za obchogénhost krajského
studia odpovida jehdeditel. Vedouci OS metodickyidi a usmndruje
obchodniéinnost krajskych studii.

6. Oblastni studio Bratislava

Obchodni ¢innost ve slovenskych krajich zalife obchodni skupina
oblastniho studia, jejiz statut vydéditel oblastniho studia v souladu
s ustanovenimi tohoto statutu. [Kalibova, 1973(3.

5.18.2 Obchodni oddleni

Oficialné obchodni skupina fungovala od 28. prosince 196fkopozdji
byl jeji nazev zrdnén na Obchodni odteni. Zpa&atku se soustdila pouze na
vyrobu a vysilani propagaich pdadi. Se zmdnou nazvu se rozdla jeji
spoluprace s obchodnimi partnery o poskytovaniicalSluzeb. Jednalo se
o pronajmy studii a volnych technickych kapac#@skoslovenského rozhlasu,
piet&eni zvukovych snimkna zaklad pozadavik jednotlivych objednavate!

Zvlastnim obchodnim partnerem tohoto &ddi se stala agentura Merkur,
jiz i nadale astala moznost uplatnit ve vysila@g. rozhlasu vlastni nahravky
propaganich relaci. Mezi Merkurem @SRo byl postupf vybudovan solidni
vztah na jehoz zaklgdse korigovaly zajmy obou partrierObchodni odéeni
ale pevzalo odpow¥dnost za dodrzeni ekonomickych a politickych hleklia
vznikla interni dohoda, podle které dostalo obchodadctleni predem
k nahledu texty propagaich relaci vyrobenych v Merkuru a tyto relace dest
byly schvalovany poslechem.

Kalibova popisuje jako hlavni cil tohoto aflehi dosazeni plného s#p
propagénich pdadi srozhlasovym vysilanim jako celku. Rozhlasova
propagace ne#la byt elementem, ktery by tyto zajmyjakym zpisobem
naruSoval. Mla se stat organickou sgasti rozhlasového programu. Vznikem
funkéni propagace byl vytwen jeden z nejdezit¢jSich nastraj formovani
tehdejSiho zfisobu Zivota. Propagace byla u@®@da s ohledem na poslani
Rozhlasu, ficemz byly akceptovany vyrobni vztahy, faily narodniho
hospodéstvi a také nové nazory na misto propagace v $stGlE spolénosti.
Komerni zajmy se fes svou dlezitost nestaly hlavnim faktorem,cujicim
¢innost obchodniho odtkni. Jeho zastoupeni v Praze, aéoonpozdiji také
krajsk& studia, rozvijela svainnost vectyrech hlavnich Gsecich:

1) inzertni a propagai vysilani

2) koncerty a osobni blah&gmi

3) sluzby (gepisy zvukovych zaznaipa pronajmy

4) edini ¢innost (edice text a magnetofonovych zaznéjn[Kalibova,
1975, s. 43
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V roce 1975 byla upravena Pravidla pro usp@ni ekonomickéhsizeni
v CSRo, ktera finesla rkteré znény pro praci obchodniho odeni. Zde je
kratky vytah z obsahu:

- obchodni¢innost je jednim z prosdki, jimiz ¢eskoslovensky rozhlas
zaji¥uje plreni svych Okok a uplaiiuje @itom zasady soustavy
ekonomickehotizeni (rozumi secinnost, provadna na komemim
zakladk, ktera vyuziva moznosti danych programem). Jejapmusi byt
planovity, aby probihal v souladu se zakladnimgpaoovymi ukoly

- rozsah obchodni¢innosti je uten v prvé fack kulturné-politickym
poslanim rozhlasu, dale koncepci obchodminosti a planem trzeb.
Prihlizi se k uplatani placenych programovych informaci ve vysilaci
strukture jednotlivych programovych Gtvar

- rozsah vysilacihdasu je vymezen vysilacim schématem

- porady kome¢niho razu musi byt v souladu s programovou koncepci
(pokud se jednéa o vysilagasy jednotlivych Gtvdrje nutné formu i obsah
piredem dohodnout gigluSnymi vedoucimi)

- obchodni Utvar je nositelentipnt a naklad plynoucich z jeh@innosti.

5.18.3 Redakce kometniho vysilaniCeského rozhlasu

Pro jeSt lepSi zabezpeni postupného zvySeni Ur@vrobsahu i formy
rozhlasovych propagaich pdadi a sowasné dosahovani optimalnich
hospodé&skych vysledl byla namisto obchodniho afleni Zizena od 1. ledna
1980 Redakce komariho vysilaniCeského rozhlasu. Byla vytiena jako
samostatny organizai Gtvar, pevedena z ekonomickych sloZzek a orgatnza
zatlenéna do Hlavni redakce prograrieského rozhlasu. Bylaimo podizena
Séfredaktorovi této redakce. Redakce kamiro vysilani byla jedinou redakci
Ceského rozhlasu, jeZ & pravo vysilat placenou propagaci. Jiné redakce
nebyly opraviny vytv&et a z#éazovat do svych gadi placenou propagaci.
[Vodov4, 1985, s. 47]

5.18.4 Propagace vysilana krajskymi studii

Krajska studia mla v ramci vysilani placené propagace zvIastni gvesti
Byla opravina zdazovat do svého vysilani famly ugené pro placenou
propagaci v rdmci jednotlivych kifaj Konkrétré se jednalo o stanice Pize
Ceské Budjovice, Usti nad Labem, Hradec Kralové, OstravarmoBReklama
se také objevovala ve vysilani praedtaiesky kraj, jehoz redakcedha sidlo
v Praze.

Ceny za vysilactasy byly z dvodu menSiho dosahu krajskych studii niZsi.
Krajské redakce spolupracovaly s redakci ka@miéwo vysilani v Praze,
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nagiklad @i vymeéné zkuSenosti z oblasti tvorby prop&gech relaci, ale tato
redakce uci nim nengla zadnou pravomoc.

Mezi stanicemiCeskoslovenského rozhlasu panovala dohoda, Ze asgami
majici z4jem o placenou propagaci na kterékoliistanplatni objednavku na
stanici ve svém kraji. Toto ujednani platilo od¢gilku obchodniho vysilani
a nelo pro zadavatele jisté vyhody — rychlost konzwdtaéextu i ceny a hlawn
blizkost k redakci.

Jak vypadala situace v konkrétnim krajském stu@iumjozné popsat na
piikladé Krajového vysilani Brno, uskut®ovaného na uzemi Jihomoravského
kraje. Kometéni propagace se vysilala od peéhdio soboty v délce 25 minut.
Ve vSedni dny se jednalo o 15 minut celkem (deBmminuty po odvysilani
odpoledni relace ,Hlas Jihomoravského kraje* étSwmou €sre pied 16
hodinou), v sobotu pak dase od 15.50 do 16 hodin. Kazdé obchodni vysilani
zaind zrelkou ,Rozhlasem o sluzbach a nabidkach.” Digsgivku Ing.
Skiivankové na konferenci Propagace "85 hidgy pro placenou propagaci ve
vysilani Jihomoravského kraje zcela nevyuzité, miav sobotu. V obsazeni
vysilacich¢adi se nejvice projevovaly planované akce obchodnfglardzaci
(plesova sezoOna, svatky jara, dovolené, vanockdivighkova, 1985, s. 123]

Skiivankova ve svémifspivku také zminila PR relace v krajovém vysilani.
Ty se objevovaly az do roku 1970.¢M zpravidla filhodinovou a hodinovou
délku a ¥tSinou se jednalo o podniky, jejichz vyrobni pragraengl piimou
vazbu na konmého spdebitele. V textu se objevovaly informace o naplni
prace, pracovnich vysledcich nebo hudelranpdobrym kolektiim. Ackoliv
tyto relace pinasely finakni prostedky stej@ jako ostatni placené vysilani,
postupemcasu se prosadil@isté rozhlasové rritko zantiené zejména na
obsahovou nap| kvalitu texti, formu zpracovani nebo spdénsko-politickeé
hledisko. Z &chto divoda se poté tyto programyi@davaly do jinych redakci,
neba’ zcela nezapadaly do koncepce kaiméro vysilani.

V roce 1974, kdy byla celostdtpro propagaci nastavena nova pravidla, tyto
druhy pdadi zcela opustily komeéni vysilani. Vedle toho se jéSvice dbalo
o zruSeni skryté inzerce a také o vyeni propagénich texti obsahujicich
pInéni ekonomickych ukazatepodniki, vysledki socialistického sotgeni atd.

5.18.5 Propagace vysilana Slovenskym rozhlasem

V prvnich letech vysilani nefta kometni propagace s/t vymezené
programové okénko ve vysilaais. rozhlasu na Slovensku —f@aovana byla
predevSim do &sSich hudebnich bldk Jejich ¢asy byly upravovany podle
programovych pdeb. Nazvy odpolednich relaci byly ffago je nas rytmus,
Prehliadka tansych orchestrov, # hudké sa lepSie robi; werni relace wly
jména V dobrej nalade, Pestry pondelok, Hrame meyt Propagmi relace
mely délku 5 az 10 minut. Umi&ti do programu se poté vyvijelo nasledujicim
zpasobem v tét@asové rovig:

108



1959 — 1961.: vysilano 2 x tydiinegastji poncli a steda)

1961: prvni desetiminutové okénko Reklamniho zpdayaivi (20.50-21.00)

za&i 1962: nova Uuprava programové struktury s cilemySitv (€innost
rozhlasového vysilani, propagé vysilani roz§ené na i#i dny v tydnu.
Nejcastjsi zadavatelé: Tatfan KeZzmarok; Hréky, Sport, Bizuréria Bratislava;
Textil PreSov, Zornica Banovce nad Bebravou, TeKétbova a obchodny dom
Prior Bratislava.

1965: postupné ustaleni vysilani progageh informaci samostatnych nebo
vlozenych propagaich bloki do jinych relaci, dernkrome stredy a nede.

anor 1965: vznika nova programova struktura. Praef@igrelace se jmenuje
Informécie o tovaroch a sluzbach. Jednotlivé bldkgtavaji pesnou délku 10
az 15 minut. Propagai vysilani v tomto obdobi realizovala Reklama aiaith
Materialy zpracovavala redakce Zapadoslovenskéhajowtho vysielania
za’lerénd do Hlavnej redakcie politického vysielania. Keomravidelnych
propagénich relaci, resp. vloZzenych bibldo hudebnich relaci se ¢zdo se
zarazovanim oznam vysilanych v pracovnich dnech od 14.00 do relaci
krajského vysilani, do motoristického magazinu Pozékruta!, do Rolnickej
besedy a dalSich.

1. prosince 1965: vzniklo Obchodné oddeldfe rozhlasu na Slovensku, které
pievzalo propagaci ve vysilani. Nowe zd#aly zdaazovat relace do padi
Panorama a Mikroforum. Zarovemohli do pdadi prispivat redakth
krajovych studii texty, které vyplyvaly z pozadawbchodniinnosti.

- now vznikly dva 5 minutové pady podniku Sazka a Zdruzenia obchodu
S priemyselnym tovarom.

od r. 1970: rozgéni spoluprace Obchodného odd. s prazskymi podiddok
a Merkur

od r. 1971: spoluprace s podnikem ERPO. Vysilanbdkaden v tydnu, je
rozSiena struktura propagaich typi. Nazvy relaci: Informacie o tovarech
a sluzbéach, Nové filmy v kinach, Radime tipujucinfprmuje ERPO

1974: propagaci ve vysilanitgbirA no¢ vznikla Redakcia pre styk
s posluchémi, spadajici pod Programové Ustredie (v r. 19i)npenované na
Hlavna redakcia programu). Kazdy den je vysilan&l&ené spravodajstvo,
relace dostala natt8i dynaminosti zkracenim rozsahu jednotlivyctigmevka.
[Bila, 1981. s. 7%
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Stejrt jako jinde, také \s. rozhlase v Bratisl&vse neustale snaZili
o zdokonaleni rubriky s obchodnim vysilanim. Nafkoenci IMPULS “88
hovaila o zkuSenostech gipravou relace Reklamné spravodajstvo zastupkyn
rozhlasu, Jolana Kolnikova. V rdmci zlepSeni siakeg stanovila nasledujici
ukoly:

1. Spolupracovat s textovou komisi podniku ERPO.

2. Dvakrat do roka organizovat porady s objednavaelinstitucemi

spojené s poslechemiznych typi relaci a naslednym hodnocenim.

3. Zlcastnit se vSech dostupnych seminda pracovnich porad

s tematikou propagace a reklamy.

4. Organizovat staze redakiow sesterskych redakcicki oddélenich

ostatnich prosedki masové komunikace, podle moznosti také staze

v rozhlasovych stanicich gxelenych zemi.

5. Vzamu zgtné vazby organizovat odposlechy Reklamného

spravodajstva mezi recipienty rozliSnych kategariziskané zkuSenosti

a nandty poslucha&ua vyuzivat v gipraw této relace.

6. BliZe spolupracovat s Jazykovym Ustaviéadovita Stura.

7. Ucastnit se na tiskovych poradach tematicky &@mmych na

propagované vyrobky a sluzby obyvatelstvu.

8. Relaci samotnou systematicky dale zkwalitat, Zanrov zpestovat,

vic dbat na dotv@jici hudebni a zvukovou sloZku.

9. D¢lit se o zkuSenosti na strankaatkterého z odbornyctasopis.

10. V¢novat zvySenou pozornost dalSimu ziskavani teésatic znalosti

a odborné literatury o socialistické propagacieklant a uplatovat je

v relaci Reklamné spravodajstvo. [Kolnikova, 198815]

5.19 Programové usazeni propagéniho vysilani

Podobi jako se minila organizace #&izeni propagéniho vysilani uvnitCs.
rozhlasu, mnily se také nazvy a obsahy rubrik, v jejichz ratmgly propagani
relace vysilany. VSe bylo ptideno optavce gmyslovych a obchodnich firem,
které v ndvaznosti na hlavni plan propagovaly siréhky a sluzby.

Celkow je mozné rozélit porady propagéniho vysilani na dva hlavni gny.
Prvni byly pdady, které slouzi jednotlivym organizacim (hl&ayospodéskym)
a napomahaly jim dosahovat optimalniho hospsid#ho vysledku. Druhym
smérem pak byla tzv. propagace programovée@staveni premiér v kinech,
nové knihy, kulturni pozvanky apod.). fady tohoto typu rly mit také
hospodésky efekt a pomahat dosahovat organizacim dandhoasiSak fitom
sphiovaly i politickokulturni ukolyCs. rozhlasu.

Z hlediska obsahu se pak jednotlivé relace daly thké na dva typy. Prvni
z nich ngly stdlou ndplt (monotématické nebo dly jen cast své doby
vyélerénu pro stalou relaci). Druhym typem byl prop&gapaad volrg
skladany z jednotlivych relaci. Zcela vyjitme bylo tehdy mozné zadit relaci
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.,mimo program“, nap pii vyhlaSeni ®gjakého dilezitého konkurzu nebo
odvolani dlezité akce. Kdyz byly tyto relace vysilané zaafp] z hlediska
jejich obsahu se nejednalo o propagaci. Redakeeneakyla oprawna vyralst
a vysilat psady objednané pro jednotlivce. \fipadt, Ze se jednalo o formu
oznameni, Ze jedmka osoba hledana, se takové zpravy objevovalyikiag
v paradech Zelena vina nebo Pozor, zakruta!. [Vodova518. 53

Z nasledujiciho rozboru jaswyplyva gevaha komeiné zangrenych pdadi
nad spoléensko-vychovnymi, jejichz podil byl ve skladbpropaganiho
vysilani Obchodniho odteni velmi nizky. Na druhé stralkkomegné zangrené
propagéni informace jsou zijblizné ze 60 % nabidkouédeho a ze 40 %
vychovou. Cist¢ komegni reklang se Obchodni odteni vyhybaiadu let
a zarové vSak v rgkterych pdadech — nap Sobotach s pani Milenou — byl
obsazen vychovny prvek od uvedeni prvni relace.

5.19.1 Cyklické komeréni relace

Merkur hlasi — tato rubrika patla mezi kome¢nimi k nejobsazovasgsim. Jeji
obsah nila pIré ve své rezii reklamni agentura Merkur, ktera tak8inu spot
vyrakela. Vysilalo se v atraktivnich odpoledniciasech a to v powrt, ve
stredu, v patek a v sobotu.

300 vtain pied devatou —vytvareno pro podnik Sazka, informacgeny
jednim hlasatelem, vysilano na stanici Praha. Tptavidelnd rubrika
informujici sdzk#e se vysilala jiz od roku 1966. Nélm jit pouze o strohy wet
¢isel, ale i vtipné povidani o sportovnich klani¢arovei takeé vys¥tloval herni
plany novych drudh her. Tento vychovny moment bylo mozné najit take
v piipadt paraduCeské sptitelny.

Primo od Pramene —propagace vyrolik a sluzeb prodejen Pramen. Informace
byly podavany bdi monologem nebo formou dialogu. Ka§&jSi zadavatel
byli Merkur, ERPO airzné vyrobni podniky. Ve &Si mie byly informace

o nabidkach sptgbniho zboZi spojeny s SirSimi sp@eskymi souvislostmi

a obsahovaly vychovny aspekt (hapabidka aljaSské tresky nebyla pouhou
nabidkou komeiniho charakteru, ale zarave spojend s iislusnymi
kuchaskymi Upravami a zttaziovala gednosti rybiho masa).

Dialogy od Pramene —vyrobeno poutavou formou propagace potratakgch
vyrobkia, v nichz rozmlouvaji muz a Zena vtipnymiagpbem o daném zbozi.
Dialogy byly zangieny rovréz na propagaci vyrolikv souvislosti s vychovou.
Nap. dialog o tuzemskych vyrobcich — rybich konzervadsh nabidkou rybich
vyrobka v prodejndch Pramen,iipemz gipominal moznosti jejich pouziti
v rodinném jidelniku, nebo na vhodné pohest a nezapominal na vyéni
kvalit rybiho masa, kteréfigpivaji k upevini spotebitelova zdravi.
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Informace Obchodu primyslovym zbozim -realizovano pro spoteost
stejného jména. Sténi obsahovala informace o vlastnostech a pouyitibki

a vychovavaly tak k Zadouci spelitelské aktivit. Nag. relace o prodeji
autokosmetiky aifpravka na ochranu autodilméla nejen komemi charakter,
ale zarova vychovavala v p& o automobil a tim zaji8hi jeho delSi Zivotnosti,
uspde pohonnych hmot,ifpadré ochrag Zivotniho progedi. Podobé# tieba
nabidka pletaciho stroje obsahovala @hiépraktické rady pro Zeny, které se
tak diky ni seznamily sitpdnostmi tohoto mechanickéhorizeni, které us#t
¢as \¥novany rgnimu pleteni.

5.19.2 Cyklické komeréni relace s prvky publicistiky

Soboty s pani Milenou —vysilano od r. 1962 (jeden z nejdéle vysilanych
a nejlépe hodnocenych iaaii), vyrdkino Merkurem pro podnik Tukovy
pramysl, délka deset minut, v programu v sobotu odld % 17, 50 na stanici
Praha. Rady pro hospodyn nabidka kosmetickych vyrobk Vychova
spotebitele na zaklagdzasad spravné osobni hygieny — &&no na zeny. Text
formou dialogu Zeny a muze (Irena #ikova, pozdji Jana Drbohlavova
a Josef Bek).

Slovo zkuSené Zzeny -vysilano od r. 1968, vyrobeno pro podnik Tukovy
pramysl, délka pt minut, vysilano jednou za 14 v sobotu dopoledne.
Z patatku text také formou dialogu, pagdpouze monolog Zeny — hospatky.
VolngjSi zpsob, lidova dikce

Radime se s |ékkem/Hovari k vam lékai — vyrobeno pro Tukovy gmysl,
prezentovano odbornikem, |ékan MUDr. S. Hedou Dracem, ktery si také sam
piipravoval texty. Primamh zangfeno na propagaci rostlinnych fula jejich
spravného pouziti. Lékarykladal posluch&im na wdecké bazi o f@dnostech
vyrobki, odpovidajicich zdsadam spravné vyzigymz se program blizil
zdravotnické ossté.

Nabidka dne —opt stanice Praha, délkastpminut, sdleni maji charakter
nabidkového zpravodajstvi pro trh prace, &dvise zde propaguji vyrobky
potravin&ského piimyslu, sodasti je i informani sluzba Ceské statni
pojistovny aCedoku

A ted’ tu mame.... —délka patnact minut, vysila se v sobotu, wnad

hlasatelem. Shrnuje hospdsiéé informace, servisni rady a pokyny, poptavky
po rmiznych zdizenich a propagaci novych vyrabRkejiiznéjSiho druhu.
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Vyzvy, sluzby, nabidky —podobné zagteni jako A te’ tu mame, vysila se na
stanici Praha v Utery a v patek. Jednalo se &sismpropaganich informaci
naborového rysu, nabidek zboi#zmého sortimentu, pozvanek na vystavu apod.
PInil funkci popularizace ménatraktivnich povolani; v pozvance na vystavu
rozSkoval znalosti o ufitém oboru apod.

O vécech kolem néas -vysild se v pondli a ve stedu, v textu jsou uplatna
hlavré publicisticka hlediska¢imz pozbyva svého ryze reklamniho charakteru
(propagace soéte wnu, hlidka knizniho velkoobchodu). NejsgjSimi
zadavateli byly Knizni velkoobchod, Merkur a dalsi.

Vedle tchto ustalenych relaci se v programu objevovalyeé talibriky
sezonniho charakterut aiz se jednalo o propagaci cizineckého ruchu nebo
vyznamnych veletrznich akci (hlavn Mezinarodniho veletrhu v Bén
Libereckych vystavnich tth nebo Ex-Plz#). Zde se dostaly ke slovu
informacné zabavni ankety nebo seénaé pro posluchze.

5.19.3 Umisténi propagaénich relaci

VesSkeré ptady obchodniho vysilani ¢ty své stale ¢asy, vymezené
programovym schématem stanice Praha. JiZz aththo za&azovani placené
propagace do rozhlasového vysilani existovalo pemysdlaci schéma, které
vyclenovalo casy pro vysilani jednotlivych padi. i utvareni a Upra¥ tohoto
schématu pak byly respektovany nasledujici zasdayzujici Zetelny vyvoj
k procesim, které v soéasnosti nazyvame medialni planovani:

- dlouhodol stabilizovat vysilactasy a zgazovani zakladnich padi
(zprav, Rozhlasovych novin, her, konderthosnych ptadi typu
Mikrofora, Pozor, zakruta!, Kolotoa podobs),

- urcit jednotlivym typa poradi minutdz, respektujici psychologické
poznatky, pisoudit jednotlivym Zanim odpovidajictasovy rozsah.

- zarazovat relace do takovych vysilaci¢hdi, kdy |ze gedpokladat
maximalni poslechovost cilovych skupin poslughgaady pro uzsi
skupiny posluch& zarazovat do ostatnich, m&rfrekventovanych
cadi,

- zvlastni pozornost &novat poslechovym osam, zejména ranni
a odpoledni, sem azovat nejdinnéSi paady, relace s masovym
poslechem. [Perkner, 1983. s]77

Pro nazornost jsou zde ue@gena ctyri vysilaci schémata ukazujici vyvoj
rozlozeni jednotlivych relaci v fo¢chu dne. Jedna se o roky 1968, 1972, 1975
a 1985.
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Tab. 4: Vysilactasy placenych informaci od 1. ledna 1968

Den Vysilaci¢as Zadavatel/rubrika
ranni blok 5.50 - 5.55 Spoebni pimyslové zbozi
denrg
(krome¢ nedtle)
6.20 — 6.22 Co nakoupit, co ditgdHRPV)
6.32 - 6.33 Dnes v Rudém pravu (HRZ)
v nectli v 7.00
7.20 - 7.25 Informace — dle peby
4.30 - 8.00 Merkur — litka (1 min.)
Pondli 8.54 — 8.59 300 vt pired devatou - Sazka
15.55 -16.00 Merkur
Utery 8.54 — 8.59 300 i pred devatou —zné
15.55 -16.00 Merkur
Streda 8.54 — 8.59 300 ¥te pred devatou — nove knihy
11.05-11.10 Rady, informace, zajimavostizng
12.30 —12.40 Na smluvené znameni (HRPV)
15.55 -16.00 Merkur
17.50 — 18.00 Jde se do kina
Ctvrtek 8.54 — 8.59 300 i pred devatou - Sazka
15.55 - 16.00 Merkur
Patek 8.54 — 8.59 300 vie pred devatou - Sazka
11.05-11.10 Rady, informace, zajimavostizng
15.55 - 16.00 Merkur
17.50 — 18.00 Novinky odborné literatury (lichérny)
Co je noveho? Dialog na znamé téma
(sudé tydny)
Sobota 8.54 — 8.59 300 vire pred devatou - Sazka
11.05-11.10 Rady, informace, zajimavosti o
spotebnim ptimyslovém zbozi (liché
tydny)
Rady, informace, zajimavosti (sudé
tydny)
17.50 — 18.00 Merkur
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Okruh Ceskoslovensko |

Pondli — patek | 6.23 —6.24 Merkur

753 -7.54 Merkur

13.00 — 13.45 Pozor zakruta (1 — 3 minuty placknyc
informaci odpovidajicich charakteru
poradu)

Sobota 16.05-16.10 Poradenska sluzba obchdaduyplovym
zbozim (v sudé tydny)

[Olga Peterkova — S¢asné tendence reklamy v dennim tisku, tydenicich,
rozhlase a televizi, Praha, 1968]
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Tab. 5: Vysilaci schéma obchodniho &ddi na stanici Praha, platné od 44872

7.45-8.00| 9.50-9.55 9.55-10{aa.15 - 11.45 — 15.00 — 16.25 — 17.40 —
11.20 11.50 15.05 16.30 17.50
Pondli O vécech | 300 vtdin Nabidka Merkur
kolem nas | Sazka dne hlasi
Utery Vyzvy, sluzby, nabidky Nabidka Informace
dne OPZ
Streda O ¥cech kolem nas Nabidka Merkur
dne hlasi
Ctvrtek Rimo od | 300 vté&in Nabidka Informace
Pramene | Sazka dne OPZ
Patek Nabidka Merkur
dne hlasi
Sobota Atd tu Nabidka RIZ Informace Merkur
mame dne OPZz hlasi
Merkur

[Vodov4, 1985, str. 96]
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Tab. 6: Vysilaci schéma obchodniho &ddi od 1. ledna 1975

745—- 19,20— |9,50-9,55| 9,55-10,00 11,1541,45 - 14,55 — 15,00 15,00 — | 17,40 —
8,00 9,27 11,20 |11,50 15,05 17,50
PO O ¥cech | 300 vtdin pred Nabidka Merkur hlasi
kolem nas | devatou (Sazka) dne
uT Vyzvy, sluzby, nabidky Nabidka | Informace OPZ
dne
ST O wcech kolem nas Nabidka Merkur hlasi
R Knizni velkoobchod dne
Informace OPZ
CT Fimo od | 300 vtein pied Nabidka Nabidka dne
Pramene | devatou (Sazka) dne (C.n.poji¥ovna)
PA Vyzvy, sluzby, nabidky Nabidka dne Merkur hlas
SO | Atel tu | Merkur Informace | Merkur
mame | hlasi OPZ hlasi
Nabidka
dne

[Kalibova, 1975, str. 97
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Tab. 7: Vysilaci schéma Redakce kotnéno vysilaniCeského rozhlasu v roce 1985

cca 7.45-19.19-9.26] 9.50- 10.20- 10.25 10.35-| 10.40 - 11.25- | 1455-15.00| ccal5.30 17.15- | 17.30-17.40
5.50 | 8.00 10.00 10.40 10.45 11.30 17.25
Pongli Deset minut| Nabidka dne Slova a tény | Sazka
pied M-dialogy v palaci nad
deséatou od Pramene Prahou
Utery Deset minu Nabidka | Nabidka dne Tipy pro vas
pied dne
deséatou
Streda Deset minut 1.,3.5.t.
pied MERKUR
desatou 2.a4.t
Nové knihy Tipy pro vas
Ctvrtek | Nové Deset minut Nabidka dne MERKUR Uvidite
knihy pred M-dialogy v hasich
desatou od Pramene kinech
Patek Deset minut Nabidka | MERKUR
pred dne
desatou Kdo
Sef,
Vitarece
prt
Sobota Atd | 1.3.t 1..3.,5.t.
tu 100 x MERKUR
mame | Pojisgny 2.a4.t.
asmev Usporné
2.a4.t rozhovory
MERKUR

[Vodova, 1985, str. 100 - 101]
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5.19.4 Prostor uréeny obchodni reklang

Propagani paady se vysilaly ve vSedni dny a v sobotu htavmopolednich
hodinach. Odpoledne maximélalo osmnacté hodiny, po osmnacté se placena
propagace nevysila a st&jpako kEhem nedle. Konkrétni cas vymezeny
obchodnimu vysilani se lisil ppodle jednotlivych sledovanych obdobi.

Tab. 8: Rozsah kom&riho vysilani v letech 1964-1980

Rok Vysilaci okruh Rozsah vysilani | Tyd&/Mésiéné
1964 Praha 300 min. M
Bratislava 160 min. M
1974 Praha 165 min. T
Bratislava 117 min. T
1980 Praha 147 min. M
[Vodova, 1985, str. 94]

Vroce 1980 je znat razantni pokles vymezenéhotmospro propagaci
zpasobeny vyhlaSenymi Uspornymi ofgtimi. Z dostupnych zdnbjbylo jeSt
mozné uvést skladbu stalych fpdi vysilanych vroce 1972 a také vyvoj
vysilani kometnich relaci v prvnich sedmi letech na okruhu Blatis.

Tab. 9: Stalé pady propagéniho vysilaniCeskoslovenského rozhlasu v r. 1972

Nazev pdadu Objem vysilani Pocet poradi

(minut)

rok meésic rok meésic
300 vtein pred desatou 543 41 104 8
A ted’ tu mame 674 75 51 5
Nabidka dne 715 123 142 4
Vyzvy, sluzby, nabidky 1034 81 105 8
O wécech kolem nas 762 52 101 7
Liberecké vystavni trhy 522 - 54 -
Vitame vas \Ceskoslovenskuy 471 - 53 -
Primo od Pramene 259 20 53 -
Ostatni inzerce a propagace 211 12 54 -
Merkur hlasi 1294 105 210 16
OPZ informuje 740 59 150 12
Rady, informace, zajimavosti 216 21 46 5
Mezinarodni veletrh Brno 189 - 26 -
Ostatni peady obchodniho | 418 - 28 -
odcleni
CELKEM 8 038 - 1177

[Vodova, 1985, str. 96]
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Tab. 10: Rozsah propataho vysilani na Slovensku v letech 1959 — 1965

Rok Pocet relaci Délka vysilani| Poget vysilani
vV minutach

1959 150 170 50

1960 270 360 62

1961 340 666 89

1962 431 971 95

1963 375 972 11

1964 493 1659 240

1965 578 1887 274

[Horiak, Stefanikova, 1988. s. 76]

5.19.5 Ceniky za vysilani propagénich relaci

Na stejném principu jako v s@asnosti se odliSovaly ceny za vysilani
reklamnich séeni. VysSi sazby ovliiovala doba vysilani a vysilaciho okruhu,
stejre jako pdet posluch&i podle vyzkund poslechovosti. Svou roli hral také
druh relace, zda se jednalo o kosmémebo programovou propagaci.

Tab. 11: Ceny vysilacickagi Ceskoslovenského rozhlasu (od roku 1968)

Narodni okruh Praha

v dokz: CENA (za 1 minutu):
dopoledni a v&erni vysilani Ks 1582,-
dopoledni a nini vysilani Ks 1 130,-

[Peterkova, 1968, str. 38]

Tab. 12: Ceny sluZeb za vysilani kotmdch pdadi (do r. 1980)

Narodni okruh Praha

v dokz: cena (za minutu):
8,00 - 12,00 K¢és 950,-

22,00 — 6,00

6,00 — 8,00 Kés 1 270,-

18,00 — 22,00

12,00 — 18,00 Ks1110,-
Krajské vysilanCR Kés 300,- az 450,-

[Kalibovd, 1975, str. 98]
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Tab. 13: Ceny vysilaciatas: Ceskoslovenského rozhlasu (od roku 1980)

NARODNI OKRUH PRAHA

V DOBE: CENA (za 1 minutu):
8.00 — 12.00 hod. & 800, -

12.00 — 16.00 hod. 6 960,-

16.00 — 22.00 hod. ¥ 1 120,-

[Vodova, 1985, str. 99]

5.19.6 VVyzkumy poslechovosti propagénich relaciCs. rozhlasu

ZjiStovani p@tu posluchai nebo jejich spokojenosti s programem je nutna
pro dal3i snrovani vyvoje rozhlasové stanice. Takéskoslovensky rozhlas si
od dob svého vzniku byl édom této paeby a provad nutné vyzkumy.
V dobach ped 2. s¥tovou véalkou se jednalo hla¥ro hodnoceni dopisovych
ohladi, programové anketyi dotaznikova Séeni ve Skolach a vzthvacich
ustavech. [Hankusova, 2006. s.]78lasledd pomoci vyzkumi Rozhlas
zjistoval preference posluctia stale vyvinugjSimi metodami, v roce 1972
vzniklo specializované Vyzkumné o#ldni Cs. rozhlasu, které ipvzalo
vyzkumnoucinnost pro rozhlas.

Stale &tSi vyuzivani masovych médii jako naskomegnich saleni nutilo
pramys| ke zji§ovani poslechovostiéthto relaci. V ramci Vyzkuin nositefi
propagace byl tento vyzkum realizovan Vyzkumnyrmadsin obchodu (VUO),
ktery spadal po Ministerstvo vimtiho obchodu. Jejich cilem bylo zjgvat
dosah hlavnich masovych komunikéch prostedki v ¢eskoslovenské populaci
a v cilovych skupinach, definovanych jednak soaiodgrafickymi znaky
a jednak zajmovou orientaci obyvatelstva. Ziskaseialpak nily slouZzit jako
podklad pro rozhodovani v oblasti nasazeni profEigh médii a rozsevu
propagénich prostedki.

Vyzkumy probihaly na zakl&d osobniho dotazovani préstinictvim
standardizovaného rozhovoru. Respondenti byli vyibraa zaklad kvotniho
vybéru, ktery tvdily tyto znaky: pohlavi, ¥k, vzdlani, velikost mista bydlist
a kraj. [Hanzl, 1981. s.]1

Podle Ing. Vladimira Hanzla, ktery ve VUO pracomal vedoucich mistech,
slouzily tyto vyzkumy ktestovani trzni situace aguxivany byly spiSe
samotnymi firmami, nez propag@mi agenturami. Zadavatelé zgdatku
vyzkumy také platili. Vysledkem vyzkuirbyly postoje spdebiteli ke zngkam
a vyrobkim, pouzivani a znamost vyrabkZ fad zadavatél byl zajem ziskat
Gdaje vztahujici sefpmo ke spdtebiteiim, nebd je mohli pouzit pro jejich dalSi
vzklavani. Nekteri ze zadavatél krong svych vyrobk testovali také své
reklamy, coz byl fiklad Ceskoslovenské pojigvny.

Jednotlivé vyzkumy probihaly od roku 1972, nastepiak v roce 1976 a poté
v letech 1978, 1980, 1983 a 1986.
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Tab. 14: Vysledky poslechovosti reklamnichiguoi a informaci o zbozi
v rozhlase (nejsou zde komplétprezentovany prvni dvsledovana obdobi,
neba’ vysledky nebylo moZzné dohledat):

Reklamni | 1976 1978 1980 1983 1986
poirady
poslou-
cham

CSR | SSR|CSR| SSR [CSR| SSR |CSR | SSR CSR | SSR
Pravidelng 10,5 | 15,1 9,1 | 12,6 8,2 6 7,4
Ob¢as 38,4 | 43,1 | 44,2 455 | 42 38,7 42,0
Jen 29,8 | 25,1 32,8/ 33,7 33,7 36,8 35,7
vyjimeéné
Vibecne [ 32,9 | 27,5| 23,3| 16,4 13,9 8,3 16,1 1ym8,5 | 14,9
Potetn 1878| 1044 | 181% 992 1672 1018

[Hanzl, 1986. s. 5b

Pro podrobgjSi predstavu také vysledky rozboru podle propagovanych
komodit.

Tab. 15: Skladba reklamnich relaol’s. rozhlase v roce 1972:

potraviny 9,34 %
pramyslové zbozi 9,33 %
propagace tiskovin 8,06 %
nabor pracovnich sil 2,77 %
sluzby tiskové kanceté 11,60 %
reklama obchodu zafivana agenturou Merkur 23,50 %
akce ministerstva obchodu 35,51 %
100,00 %

[Kalibovd, 1975, str. 96]

Kromé pactu poslucha&i zasazenych reklamnimé&enim se vSak vyzkumy
zabyvaly také nazory sgebiteli na tyto relace a propagaci ob&cNahled do
vysledlki poskytuje zajimavy obraz a vyvoj naaama tuto disciplinu, zvIast
v otazkach ¥novanych uzitenosti propagace jako pomoci sfedgiteiim pri
nakupnich rozhodnutich. Nasledujici vyroky pochézeteni let 1980, 1983
a 1986 a byly provaay jak vCSR, tak v SSR (viz Tab. 16 na dalsi s&)an
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Nazory Rok Souhlasim Souhlasim jen | Nesouhlasim Nevim

Setreni castainé

CSR | SSR |CSR | SSR |CSR SSR CSR [ SSR

Propagace v televizi, 1980 19,8 25,7| 44,0 37,3 27,4 28,4 8,7 8,6
vrozhlase av tisku miuz| 1983 | 16,5 15,1 | 41,1 40,5 32,3 32,1 10,2 12,3
mnohokrat pomohla pfi | 1986 | 12,5 | 130| 36,8 | 36,1 | 40,0 10,9 10,7 9,9
nakupu zbozi
Lidé pod vlivem 1980 12,2 8,1 21,7 22,9 44,7 52,6 21,4 16,4
propagace kupuji 1983 11,7 10,1| 19,2 19,2 46,5 51,6 22,7 19,1
vyrobky, které 1986 10,4 6,9 21,1 20,9 44,4 50,1 24,1 22,1
nepotiebuji
Mnohé vyrobky nelze 1980 66,3 58,0 19,2 25,0 5,8 9,9 8,7 7,1
sehnat, kéemu je potom | 1983 54,5 545| 26,4 26,1 7,1 10,0 12,0 9,4
reklama 1986 52,2 40,0 | 28,3 32,3 7,4 16,4 1,8 11,3
Reklama v rozhlase je 1980 13,1 7,1 32,2 29,5 43,0 54,4 118 9,0
zbytecna, protoze ji 1983 15,0 11,1 27,9 27,3 44,2 48,3 13,0 13,3
stejné nikdo neposloucha | 1986 11,7 10,8 | 29,6 27,3 42,9 49,4 18,8 12,5
Rad posloucham 1980 26,7 36,2 | 41,7 42,9 21,1 13,4 10,5 7,5
reklamni porady 1983 28,3 30,1 37,0 41,1 20,5 17,9 14,3 10,9
v rozhlase,éasto prinaseji | 1986 25,0 27,1 40,7 42,1 21,4 20,1 12,8 10,6
zajimavé informace

[Hanzl, 1986, s. 30/71]

CSR (1980 n =1 818, 1983 n = 1 866, 1986 n = 167%,

SSR (1980, 1983 n =1 000, 1986 n =1 018), v%
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Ohlasy na propadai relace se v3ak nezjgvaly pouze zadanymi vyzkumy.
V nekterych ipadech jejich kvality pomohl ohodnotit dopisovy lash
posluch&i. Napg. vroce 1971 odpa@délo vramci anketnich padi

v Libereckych vystavnich trzich n#rnact desetiminutovych anketnich relaci
celkem 250 000 posluctian [NA Praha, fond Sekretariat UV KS1971-1976,
a. j. 119/] Takovéto mnozstvi dopis vSak nebylo riim vyjimetnym.
Posluchai si byli zvykli pséat teba o recepty, které v ramci relaci z8gmebo
dokonce o relaceci( jejich prepisy) a to ¥tSinou v fipadech, kdy v nich
vystupoval gkdo ze znamych heilici here&ek a oni celou relaci neslySelilvec
nebo jen zasti.

5.19.7 Soutéze a seminée vwnované rozhlasové propagaci

Pofeba neustale zlepSovat propagaci i jeji vysledkyllarek padadani
semin&i a souwzi venovanym jednotlivym propagaim disciplinam. Zatimco
aranzé& meli narodni soutz ,Arbien” a televizni propagace zase semigafa
video“, rozhlasova propagace na svahtidku, ktera by mohla poskytnout
poweni a reprezentativniighled v oblasti rozhlasovych propégech relaci,
¢ekala az do prosince roku 1983. To se v prazskéwadlke Hudby konal
jednodenni semiitdo rozhlasové propagaci. folala ho usedni odborna
skupina pro propagadeského vyboru spateosti obchoduCSVTS spolu
s Merkurem aCeskoslovenskym rozhlasem, za spohsii Domu techniky
CSVTS.

Program se @il na soutzni grehlidku, Ehem které zazho 32 rozhlasovych
propagénich relaci a fednasky odbornik(ing. Karel Hes — jedseda ugedni
odborné skupiny pro propagacbVTS obchodu, dr. Milan Brumla — redaktor
casopisu Dokumentace propagace, Jarmila BoguSovskédeuci redakce
komegniho vysilaniCeskoslovenského rozhlasu, ing. Milan Crha — vedouci
textového od&eni Merkuru, ing. Vladimir Hanzl — Vyzkumny Ustawchodu
a dalsi).

V ramci hlasovani byly vybrany jako nejlepsi reldgbeereckych prodejnich
trha (Merkur, namluvili Milo§ Kopecky a Iva Janzurovaia druhém mistse
umistila relace Prémiové smi mladych z produko@s. rozhlasu Praha a jako
tieti porota ozndla relaci BESIP pro vladni vybor pro bezpest silnéniho
provozu z produkce Merkuru.

Odborna diskuse se vedla nad aktualnimi otdzkakajitsi se rozhlasové
propagace. Zad propagénich pracovnik zazrélo nékolik poZzadavk ohledrg
vysilacich ¢asi jednotlivych relaci, které by |épe odpovidaly wyakim
poslechovosti. Také bylo navrhovano utoisat relace do igstavek mezi
porady nebo je vysilat na nejposlouchdn stanici Hwzda. Jarmila
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Bogu3Sovska, jako zastupc@eskoslovenského rozhlasu v3ak museitomné
zklamat a vystétlila jim, ze za sotasné organizace neni mozné tyto pozadavky
splnit. Stejr negativni stanovisko se také tykalo vysilani pgapaich pisniek,
jejichz vyznam v rozhlasové propagaékteri vystupujici podtrhovali.

Jak v Ovodu celého semimi konstatoval ing. Hes, bylo rozhlasové
propagéni vysilani jiz zcela vzité a povaZzované za sawjamst, a rozhlas bran
jako nesporéd vyznamny propagai prostedek. Vyzdvihl také dostatek
vhodnych autar texti a interprei. Dale pak pozitivé hodnotil hospodarnost
pouzivani reklamy v rozhlase, né&bmaklady na dosazeni potencialniho
spotebitele jsou u rozhlasové propagacekaiikrat nizSi nez u propagace
prostednictvim jinych prosedki masové informace.

Ing. Vladimir Hanzl ve svémifspivku popsal klady i zapory propagaho
rozhlasového vysilani. Negati&hodnotil malé pouzivani hudby jako aktivniho
ovlivihovaciho prvku relaci, podobntomu bylo u akustickych efekt které
umozuji rozhlasu vyuzit svych scénickych a dramatickgabznosti, tak aby se
odstranilo nebezgai psychologického otupeni poslu¢haVyslovil se také pro
castjSi opakovani jednotlivych spiot neba@ rozhlasova propagace nebyla
spotebiteli vyhledavana.

Zakladni nedostatky tehdejSi rozhlasové propaigaorby pak byly tyto:

- zastarald argumentace (mnohdy pouzivana 15 let &), viktera

neodpovidala s@asnému zfisobu zZivota domacnosti,

- autoritativni, podujici ton a podagovani rozumovych schopnosti
posluchée,

- nerespektovani aktualniho stavu v nabidce zboZi,

- nedostaténa znalost spétbitele, spaebnich zvyklosti a Zisobu, jakym
probih& rozhodovani o nadkupu v rogin

- snaha splnit pomoci jediné relace celéadu i velmi rozdilnych
propagénich cili,

- premira technickych a odbornych informaci, které idssnrozhlasovy
posluch& vnimat a zpracovat.

Nahlizeno na tato dopatreni optikou reklamniho fwce sogasnosti, je
nutné konstatovat, Ze to, co bylo vytykano v mistiloje mozZné na
rozhlasovych vinach v ramci reklamnich bioklySet také dnes. A imeme
s autorem shodnkonstatovat, ze ,tato reklamni produkce jeéitym obrazem
aktuélni situace v podminkach a mozZnostech prapagavorby. Odrazi
souwasny stav v dynamice spodnskych procdési stav v konkrétnim vyvoji
nabidky a poptavky na viitim trhu.”

Ackoliv méla byt timto prosincovym semifém zaloZzena nova tradice
setkavani tirci rozhlasové propagace, nebylo tomu tak. Naslesdnjiz konal
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jen jednou, a to vileznu 1985. V jeho ramci byl vznesen pozadavek mfuse
kategorie desetiminutovych relaciidy vyswtloval na strankaclEasopisu
Propagace Ing. Hanzl: ,JdefguevSsim o to, Ze je vrozhlasové propagaci
neelné obsSirné uva&di technickych parameéiy sahodlouhé popisy igi
nabizeného sortimentu, jakoZ i rozsahiédmesy receptur. Tytorigtupy jsou

v rozporu se specifikou rozhlasové propagace i maxiikou situace, v niz
posluch& rozhlas sleduje a v niZz né#e pozadat o zastavewi vraceni
relace...” [Propagace, 9/85, str. 3]

Pravd&podobné dvody pdadani pouze dvou &niki tohoto odborného
seminde spojeného se s@udf nazndil pii osobnim rozhovoru dr. Zdék
Kiizek (text&#d Merkuru, jenz psalieéba relace pro BESIP) Na rozdil od
piehlidky televiznich reklam, které nabizely zabapojsnou se sledovanim
obrazu i zvuku, pouhé posloucharikalika desitek rozhlasovych reklam jiz
nebylo tak poutavé. | tak se vSak tento semmailouzil o upozokmi na jeden
z druhi tehdejSi marketingové komunikace a snahu o jetyosehi.

5.20 Situace po roce 1989

Nova spoléenska a politicka situace Geskoslovensku se odrazila také na
podolg komeknich pdadi. S uvolnim trhu pro soukromé vlastnictvi
a naslednou ptgbou reklamy novym subjekn a vyrobkim. V roce 1991 byl
schvélen zakort. 468 ,O provozovani rozhlasového a televiznihoilays®
upravujici také vysilani reklamy. V § 11 se uvadésky rozhlas je opraen
vykonavat za podminek stanovenych pravnitedpisy podnikatelsko&innost,
kterad souvisi siednetem jehocinnosti a kterd nesmi ohrozit jeho poslani (dle
8 2 tohoto zakona). Finani piijmy ziskané podnikatelskoginnosti pouziva
Cesky rozhlas k financovani sviénosti (§ 2 tohoto zakona).

Jiz @i projednavani z&ni zakona se liSily nazory na vyhrazetds pro
reklamu ve vysilacindase. Ty se pohybovaly dlézanych navrid od 5 — 10 %,
nakonec vSak bylo stanoveno, Ze ,...v rozhlasovénilayiscas vyhrazeny
reklamé nesmi pesahnout 1% denniho vysilacikiasu,” tak jak je uvedeno
v bodk 2 paragrafu 11.

5.20.1 Organizace prodeje reklamnihoc¢asu

Prijmy z reklamy bylyfeSeny podle vyhlasky M& 150/91 Sb. A 205/91 Sb.
o hospodgeni rozpeétovych a pispsvkovych organizaci, které umidvaly Cs.
rozhlasu pevadt zlepSené hospotkké vysledky do fond hmotné
zodpowdnosti. Organizén¢é méla prodej a umishi reklamy na starost
Reklamni agenturaCs. rozhlasu Praha, spadajici pod centralni Utvar
ekonomického useku.
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Krome¢ vlastni obchodniinnosti @ijimal Rozhlas objednavky na vysilani
reklam také od zprosdkujicich agentur (provize zvynosu za obstarani
objednavky max. 15 %), externich akvizitekteri uzaweli smlouvu s RA
Cs. rozhlasu Praha (provize max. 15 %) a také agskych studii a tiskové
agentury Orbis (provize max. 25 %).

Odpowdnost za obsah i rozsah reklamy rozptylené ragech, za zazeni
poradi a ¢ash podle uzaiené smlouvy a za vystaveni spravnychcasnych
podkladi pro fakturaci odpovidalarislusna hlavni redakce.
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6 ROLE CESKOSLOVENSKEHO ROZHLASU PRI
OVLIV NOVANI SPOTREBITELSKEHO
CHOVANI

Prenos hlasu a hudby po rozhlasovych vinach znamestlg) skok v historii
masoveé, i marketingové komunikace. Posldctigpotebitelé) ziskali v jeden
okamzik moznost naslouchat jednoriuvice hlagm, stejié jako kdyby ten
"vysila¢" stal v jejich blizkosti. Rozhlas vstoupil do i zivoti. S rozhlasem
usinaji, s rozhlasem se probouzi nebo cestuji daeprA pi kazdé této
prilezitosti slySi nejen o @asi, novinkach z domova i ze¢sa nebo poslednim
maodnim vystelku znamé popové kxzdy, ale také o tom, co by sitnkoupit ¢i
jak by se mili chovat. Slovo reklama, jehoz latinsky zakladg&lamare, hlasit
a opakova# vyvolavat (teba na trhu,) dostalo novy roZm— mezi trhovce
a kupce vstoupilo nové masoveé médium.

Ceskoslovensko se ke pochlubit jednim z prvnich pravidelnych
rozhlasovych vysilani v Evrép Jiz tento fakt mu vtiskl zasadni vyznam pro
cely stat a jeho obyvatel€.eskoslovensky rozhlasg avznikl jako soukroma
spol&nost, fgedsevzal si vysoké moralni a kulturni zasady. Jedle @i
ovliviiovani kulturnosti jiz byla popsana [rfapodlesak, 2007], stejpako jeho
vyznam ve spolenské nebo politické rown Jak konkrété vSak
ceskoslovensky rozhlas slouziti pvliviovani chovani sptgbiteii? Jeho vice
jak 85leta historie nabizi nejederikbad, kdy k tomu doslo. VSe sanfepre
ovlivnéno spolé€enskou situaci, ve které se tak stalo. Rozhlasésijako trh
fungoval nejdive v ryze kapitalistickém prastdi, jenz se posléze 2mlo na
trh vysocetizeny, aby pak par letigd svym koncem ap zazil prostedi
obchodr volné, ovSem stéle j@Sbvlivnéné socialistickymi zasadami. Toto vSe
se podepsalo na vysledné f@rrkomekni i nekometni komunikace, ktera
ovliviiovala chovani spiebitell v Ceskoslovensku.

Radiojournal, jako prvni stanigéeskoslovenského rozhlasu nassl gvém
vzniku inspiraci v rozhlasech evropskych, jejichiavmi rozdil od rozhlasu
amerického, bylo nakladani s reklamou. Zatimco \er&ckych stanicich se
posluchd s reklamou setkavali téka neustale, evropské stanice,
Ceskoslovenskou nevyjimaje, jeji existenci ve svyasgramech zakazaly. Toto
vSe vSak bylo v rozporu s pozadavky zastupodnikateh a jejich kometnich
zajmi, ktei v rozhlasu vidli novy zpisob jak informovat své zakazniky
o svych vyrobcich a sluzbach. Proto se hned p@jeahvysilani z&ali na
Radiojournal obracet jednotlivci, i profesni asceias dotazem na moznost
koups reklamnihocasu. Rozhlas cely prvni rok nabidky odmital, aznekaické
diavody ho v roce 1924 donutily na kratksts poskytnout misto v programu také
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komeknim informacim, konkréth ¢tenym reklamnim oznaim. Tyto
nékolikaminutoveé reklamni texty, &y spiSe charakter fpdnasek nez
reklamnich spdi jak je zname ze soasnosti. Akoliv rozhlas penize z reklamy
potreboval, vyhradil ji misto az po sk&ni regulérniho programu. Podle
dochovanych objednavek a téxieklam moznosti informovat sgebitele es
radiové viny vyuzilo hned &kolik firem, vétSina z nich pa&tla mezi tehdejsi
podnikatelskou elitu (Orion-Mar3ner, Saponia, Katelik a dal3i).Revnivost
mezi podnikateli, stefhjako odpor samotnych posludliavSsak po wkolika
tydnech znamenal koned&ni komegnich zprav rozhlasem a reklama si tak na
swij oficialni navrat do vysilaniCeskoslovenského rozhlasu muselaikao
skoroctvrtstoleti. Resto se jiz diky&mto reklamam mohli posluchiadozwdét

o novych vyrobcicli produktech, které jim mohly uggtnamahy nebo penize.

Konec vysilani reklam v prvorepublikovéem rozhlasak neznamenal, ze by
toto nové masové meédium dale neformovalo ighatelské chovani jeho
posluch&t. ProtoZze byloceskoslovenské rozhlasové vysilani zalozeno na
informovani a vzdavani vSech jeho poslualia objevily se v programu
odborné pednasky pr&v s timto cilem. Jak nastal pdet vlastnik
rozhlasovych koncesi, Jistal také péet obyvatel, kt§ méli moznost se
prostednictvim poslechu rozhlasu évat. Vedle studia jazyk poslechu
vazné hudby neborenosu divadelnich her se vSak k posldéha dostavaly
informace pro hospodky jak hospodard pracovat¢i rady pro zivnostniky
v oblasti prodeje. Hlavni roli vifpravach pednasek rly odborné rozhlasy,
specializovana vysilani pro jednétmaneiené skupiny obyvatel, ve kterychigv
vliv uplathovaly jednotlivé politické strany. Zetlsky rozhlas, dnicky
rozhlas nebo Rozhlas pro upnysl, obchod a Zivnosti tak oviievaly
posluché&e v mnoha ohledech aigpivaly k jejich dalSimu vadavani. Neb6
praw vzalani je jednim z hlavnich #pohi ovliviiovani chovani sptebitel.

A tento zgisob Sfeni informaci pak jiz v programileskoslovenského rozhlasu
trvale zakotvil, akorat smil svou podobu.

Vysilani odbornych rozhlésbyla pro ovliviovani spatebiteli dilezité jes¢
v jednom smru — svym postupnym vlivem nejen na jednotlivce &@ké celé
skupiny, gedavalo informace novym ifielim téchto mySlenek. Tim byl
pripraven proces vatvani Sirokych mas obyvatel s dopadem na celédnaro
hospodéstvi.

Druha s¥tova valka vyraznym Zjsobem pozrnila skladbu rozhlasoveho
programu. Jeji konec vSak znamené#legzitost pro dalSi fgdavani informaci
vedoucich k ovliiovani spatebiteli. Celonarodni akce na &bstarého papiru,
Sefeni se surovinami nebo konzumaci mlékamd byly vydatré podporované
rozhlasem.
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Ackoliv trh postups preSel do siltd vazané formy, informiai a edukani sila
Ceskoslovenského rozhlasu byla sméa | ges ideologicky podtext vém
tehdejSi zastupci pmyslu a obchodu vigly silny nastroj k ovlivieni zakaznik
a snazili se ho (stejrjako v @gipact Prvni republiky) k tomuto pouzit. | kdyz se
reklama do vysilani vréatila jiz vroce 1948, kdy s&raze konala vystava
MEVRO, za opravdovy i@lom mizeme povazovat az rok 1959, kdy bylo
oficialné umozrgno vysilani komemich relaci acast programu Zjstupréna
informacim, které kly pomoci spatebitefim.

Stale vyznamgSi role reklamnich podnik které pro tuzemské iipadré
zahranéni) obchodni a vyrobni subjekty vy rozhlasovou reklamu,
znamenala také odezvu na strapotebitelr. Ti zatali (a vyzkumy nositéi
propagace prov&dé od roku 1972 to potvrdily) v reklamnich relacialét
dulezity zdroj informaci pro své nakupni rozhodovaSiejre UspsSre pak
rozhlas slouzil v roli rAddce, co s nakoupenymi pitdgl cklat a jak je pouzivat.
Posluchai se tak dozwdéli jak pouzivat elektricky mixeér (ktery sergal tim
nevyrakkl), jaké vyhody jim poskytne wani s mrazenymi potravinami nebo
pro¢ by meli uzawit Grazové pojighni.

Opet platilo — vzalany spotebitel, dobry spdebitel. Tohoto motta se drzely
jak zadavatelé, tak reklamni agentury. Jak vzpoimjieden z twirca téchto
reklam, pracovnik agentury Merkur, IngiidvikeS, bylo mozné tento apob
uvazovani najitieba v tehdejSich reklamnich sloganech. | kdyz ¥asaych
podminkach mohou &které z nich znit az sWns, treba Reknste své Zed
zeleninu denél’ presre vystihuje, oem tehdejSi propagace byla. Nellea to,
Ze propagace konzumace zeleniny byldleZitA nejen pro jeji vyzivné
a zdravotni hodnoty, ale také aby se odvratileopozst od exotickych druh
ovoce, které nebyly takasto k dostani.

Od zavedeni pravidelného reklamniho vysilatiegkoslovenském rozhlase
ziskaly marketingové komunikace silného pomocnika pieni mySlenek
a informaci spdebiteiim. Rozhlasova reklama se stala trvaloucésti Zivota
obyvatel. Byla planovana, tiena, zkoumana a dochéazelo i k snaham ji dostat
do vysilani nelegath Ceskoslovensti spiwbitelé nasli novy zdroj informaci.
Na rozdil od tisku nebo televize ten flexiki§i, mére financné narany,
umoziujici vyznamg pracovat semocemi. Tuto roli hraje rozhlas do
sowasnosti. Ostath jen roce 2008¢inily investice do rozhlasové reklamy
2,27 mld. K. Proto je a byl spéebitelim dostaténym radcem a hral v jejich
ovliviiovani dilezitou roli.
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6.1 Metody vyuzité v disertatni praci

Pri zpracovani disertai prace budou vyuzityeédecké metody ozravané
jako metody logické a metody kvalitativniho a kvtativniho vyzkumu.

K logickym metodam pouzitym v disetta praci bude paéi:

analyza (rozbor vlastnosti, vztdh fakti postupujici od celku &asti) —
nag. pii rozboru informaci ziskanych z literatury a dofdeich
v archivech,
syntéza(postup odéasti k celku, spojeni pozndikziskanych analytickym
pristupem) — nap pii formulaci zavra plynoucich zrozhovadr
s pangtniky,

indukce (vyvozovani obecného z&w na zéklad poznatk
o jednotlivostech) — nadp pii formulaci hypotéz, které budou &wovany
dalSim zkoumanim,

dedukce (od obecnych z&wa, tvrzeni a souil prechazime k meén
znamym, zvIlastnim) — n&ppii oveérovani platnosti hypoteéz,

abstrakce(odctleni podstatnych charakteristik objektu od nepddgtd) —
nag. pii formulaci vyzkumného problému,

konkretizace(umoziuje pouzit obecného jevu v konkrétnich podminkach)
— nag. pri hledani souvislosti mezi podobou rozhlasové pyapa

v minulosti a nyni.

Predpokladam pouziti nasledujicich metod a technikusimformaci:

2.V ramci gedvyzkumu:

analyza dostupnych informénich zdroj: o propagaci v mnou sledovaném
obdobi (s akcentem na propagaci rozhlasovou) — hidgany pedevsim
odpowdi na nasledujici otazky:

» Existuje k tématu rozhlasové propagace relevanénatura?

« Objevovala se rozhlasova propagace ve vysildeskoslovenského
rozhlasu? A pokud ano, v jaké pod&b

* Byli provozovatelé vzdy ochotni umistit ji do pragnu? A pokud ne,
z jakého dvodu?

* Me¢nil se v pfibéhu doby pohled na rozhlasovou propagaci?

* Mg¢nila se v plibéhu doby podoba rozhlasové propagace?

» Dochézelo k wdeckému zkoumanic¢innosti rozhlasové propagace? A
pokud ano, s jakym vysledkem?
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2. v ramci pedvyzkumu:
analyza dostupnych archivnich materiatykajicich se rozhlasu a propagace
v ném. Casové obdobi vymezujici toto témaetelrt odkazuje na badani
v archivech. Pro ptgby zjiSEni informaci byly vytipovany a naslegn
navstiveny nasledujici instituce:
e Narodni archiv v Praze
e Statni oblastni archiv v Praze
« Archiv Ceského rozhlasu
» Archiv podniku SVIT Zlin
* Oblastni archiv Kléivka u Zlina

Otazky na které jsem v archivnich jednotkach hleatjpoedi se shodovaly
s otazkami bodu jedna této kapitoly. Vedle ziskariormaci bylo badani
uzitetné k pochopeni blizSich souvislosti spojenych @atém, nebth mnohdy
obsahovaly osobni poznamky c¢astrenych osob, které vdiné literatie

prirozere chykely.

4.v ramci vyzkumu:

= rozhovor s pardtniky — vedle literarnich a archivnich zdrdpude nutné
vzhledem k historické povaze tématu, obratit s€ tak zijici pargniky,
ktefi se v minulosti na rozhlasové propagaci aktiyodileli. Bude se
jednat zejména o zaminanceCeskoslovenského rozhlasu a agentury
Merkur, kterd velkouc¢ast reklamnich spdt pro tehdejSi vysilani
piipravovala. Konkrété Ize jmenovat nap o PhDr. Zdeka Kiizka
(pedagog FMK UTB), Ing. #iho MikeSe (pedagog VSE Praha, byvaly
prezident Asociace komunikaich agentur), Ing. lvana Crhu (reklamni
texta’), MgA. Jiiiho HraSe (znalec rozhlasové historie a spolupmaitov
Cro) a dalsi.

= konzultace — s vySe uvedenymi osobami a zamvéaké s dalSimi
odborniky v oblasti reklamy, marketingu, teorie hi@sové prace a
rozhlasové historie budou probihat konzultace &ein zjiSéni dalSich
relevantnich 0dé&j konkretizace dosavadnich pozratla potvrzeni
spravnosti dat pouzivanych v textu.

6. Vv ramci vyzkumu:

» hledani, poslech a analyza zaznénpropaga’nich pafadi — v Archivu
Cro a vsoukromém drzeni by ém byt mozné dohledat zaznamy
propagénich pdadi vysilanych v mnou sledovaném obdobiigpdre
jejich textové verze). Vzhledem k technickym zazoayith moznostem
tehdejSi doby se bude jednat hlavn80. léta a Zstek devadesatych let
minulého stoleti, kdy jiz byla propagacézhou sodasti vysilani. Tyto
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zaznamy mi umozni doplnit teoretické informace afsk z literatury o
dalSi pohled n&eSenou problematiku. Vzhledem k dochovani textovych
podkladi nékterych relaci ze zbytku sledovaného obdobi, uvaropvéem
natateni €chto relaci za vyuziti moderni techniky, tak abyobgnozné
piredstavit podobu rozhlasoveé propagace v postapu.

7.v ramci hodnoceni ziskaného materialu:
» subjektivni reflexe - informace a data ziskand vyzkumem a

z dostoupnutych inforngaich zdrofi by meély poslouzit uteni, jak je
zkoumany problém vniman s odstupem doby. Tedyjgala rozhlasovou
propagaci nahlizeno nyni, kdy se hlawrozvojem technologii neustale
pridavaji nové zpsoby (on-line vysilani, digitalni vysilani, mobilni
marketing apod.)

6.2 PostupieSeni

Komplexni postup zpracovani diserta prace vychazi z logické struktury a
navaznosti vyzkumné prace. V zasduide prace kopirovat strukturddecké
prace, jak ji uvadi Trnka (viz Obr. 4).

Disertani prace pak bude mit nasledujici strukturu:

uvod,

sowasny stavieSené problematiky (tj. analyza a syntéza dostupnyc
literarnich pramein),

cile a hypotézy préace,

zvolené metody zpracovani,

hlavni vysledky prace a verifikace hypotéz,
syntéza pinosi prace,

N

Zawr.
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7 OVERENI HYPOTEZ

Po vykonani a vyhodnoceni vSe&hsti vyzkumu je mozné hypotézy &ow
resp. vyvratit jejich tvrzeni:

H1: Byla i pres pa&éatecni odpor rozhlasova propagace plnohodnotnou
sowasti vysilani?

Politické, spoléenské i odborné nazirani na funkci rozhlasu aproljpagace,
spolu s trznimi podminkami, se vipthu sledovaného obdobi 2mly natolik,
Ze se propagace v rozhlase stala zineddmitane, &nou sodasti programu.

Toto tvrzeni potvrzuji samostatné a postugasu také rozBovaneé rubriky
obsahujici izné druhy reklamnich padi. Ty mély v programu sve stalé misto
a presny pdet opakovani &hem tydne.

O pInohodnotnosti s@asti vysilani se vSak da mluvit pouze fipad
propagénich relaci vysilanych od roku 1959, kdy bylo koémérobchodni
vysilani povoleno. Vysilani reklam v roce 1924 lovaonerné kratkou dobu
a bylo po protestech posludiazruseno, je tedytké mluvit o plnohodnotné
soutasti vysilani.

Hypotéza byla potvrzena.

H2: Podilela se rozhlasova propagace na utivéni spofebitelského chovani
sveé doby?

Od zavedeni rozhlasové propagace do vysilani sédid@ji tvarci vedle
komegnich cili, take zvyseni informovanosti spelbitel.

V souvislosti se zvysSujici seikzitosti propagace se tak z rozhlasu stal jeden
z ovlivaujicich faktofi tehdejSi spaebitelské kultury.

Stejre jako ostatni propagdai prostedky, n&éla propagace rozhlasem za cil
informovat o novinkach aipswdcovat ke koupi. Tento fakt je mozné potvrdit
citacemi z texi rozhlasovych reklam jak z roku 1924 (Saponia, mydpro
tvrdou vodu. Réte se sami f@s\wdcit, viele dopordujeme!), tak i v textech
reklam vysilanych od Sedesatych let dale (Do natéilsezony v novém
obleteni z prodejen Otex! V novém obémni bude Iéto naSiched jeS€ krasrgjsSi
a veselejsi.)

V ramci spoléensko-vychovné funkce propagace pak byly do projrdga
relaci cile® umigovany informace o vyrobcich slouzicich ke zdravému
Zivotnimu stylu, zvySovani Setosti apod. (Merkur hlasi, Dialogy od Pramene,
Soboty s pani Milenou).

Hypotéza byla potvrzena.
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H3: Souvisi rozvoj rozhlasové propagace po roce 108se vznikem
propagacnich a reklamnich agentur?

S vyvojem trhu souvisela také poptavka po kvaliinmeklamnich produktech
a mediich, kter4 by je mohla komunikovat. Zatoggim vzfistala pateba po
teoretickych poznatcich v tomto oboru a jejich picdém vyuziti. VSechny tyto
faktory nakonec vyustily ve vznik specializovanyeklamnich podnik.

Toto tvrzeni Ize potvrdit pouzeéast&éné. Propagani a reklamni podniky
fungovaly na izem{eskoslovenska jiz od konce 19. stoleti¢ateré z nich se
dokonce za doby Prvni republiky snazily ak@iviumistit reklamu do
rozhlasového vysilani fps zdkaz). S postupnym uiiolanim situace na trhu
po roce 1948 zaly zarové vznikat statni propagai podniky, z nichz kazdy
mél vymezenou sféru gsobnosti. étSinu rozhlasové propagace obstaravala
agentura MERKURgast siCeskoslovensky rozhlas naeh sam. Propagai
a reklamni agentury v mnou sledovaném obdobivedikaly diive p‘ed rokem
1980 a souvislost je zde tedy pouaste&na.

Hypotézu se podéilo prokazat pouzecasteiné.

H4: Méla rozhlasova propagace na vnitnim trhu skuteéné plnohodnotnou
nabidkovou funkci?

Vzhledem  klegislativnim a  organi&g@m  omezenim, ktera
v ¢eskoslovenském rozhlase panovala ve vztahu k wditdmetni propagace
(zejména do roku 1948), bylykteré podniky nuceny vyuzivat jinych (avSak
stale legélnich) Zisohi Sireni svych komunikat pres rozhlasoveé viny. Jednalo
se 0 soukromé zahrani vysilaie s dosahem na Gze@éskoslovenska, které za
Uplatu umo#ovaly pronajem vysilacihdasu. Tohoto zjsobu Sieni (nejen)
komeknich informaci vyuzila ve 30. letech minulého stiofema Ba'a, steji
jako spolek obchodnikze Slezska.

Vedle moznosti vysilat propagaci ze zahtar{zvlase v dok& kdy to jiz
nebylo mozné z politickychiudhodi), se rkteré subjekty pokouSely o skrytou
reklamu ve vysilani. Dle dochovanych zazidaknomuto dochazeloips celé
sledované obdobi (k jasné nelibosti vedoucich prai&b Rozhlasu).

Toto vSe tedy ukazuje, Ze rozhlasova propagaceniténim trhu nerila
skute&né plnohodnotnou nabidkovou funkci, ale podasté&nou.

Hypotézu se podéilo prokazat pouzecasteiné.
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H5: Pouzivaly vyrobni a obchodni podniky rozhlas j&o aktualni nastroj
k ovliviiovani spofebitelského chovani?

Vyrobni a obchodni podniky si brzy édomily vyhodu operativéh zatazovat
reklamy do rozhlasového vysilani a vyuzivaly ji owsislosti s ne vzdy
optimalni situaci na trhu centréhizené ekonomiky (nedostatek nebo naopak
piebytek rkterych komodit). Rozhlas tak formoval sfmdiitelskou poptavku
a plre pri tom vyuzivat svych fednosti.

| kdyz se propagai vysilani délo prosazovat do programu velmi pomalu,
nakonec nabizelo Sirokou Skalu moznosti, jak umigtopagéani scleni
v podolg razné tematicky zarmrenych péadi. Operativni zéazovani reklamy
bylo mozné zejména diky kratkym pozad@&vkna vyrobu spdt (v porovnani
s televizi nebo tiskem),fipadré pouhym vstoupenim do vysilani &fenim
pozadovaného textu.

Vliv na spotebitelské chovani také jasmdokladaji vysledky vyzkuin
zadavanych Ministerstvem viiho obchodu a realizované Vyzkumnym
ustavem obchodu, kdy byly reklamni fpdy v rozhlase ozgavané jako
piinasejici zajimavé informace.

Hypotéza byla potvrzena.
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8 PRINOSY PRACE A MOZNOSTI JEJIHO
DALSIHO POKRA COVANI

Téma i vysledky disertai prace utuji jejich dalSi pouziti. Vysledky badani
budou publikovany v odborném tisku a prezentovang medeckych
konferencich. TémaCeskoslovenské rozhlasové propagace zapada, jakoZzto
jeden ze swru vyvoje ¢eskych marketingovych komunikaci, do vyzkumného
zaneru Fakulty multimedialnich komunikaci, ktera vydtéddisert&ni prace
pouZije jak @i publikacni ¢innosti, tak v ramci vygovani. U jednotlivych
vyslediki vyzkumu, které prokéazaly doposud maélo znama faf@asky
mezinarodni rozhlas Bavy sluzby) se fedpoklada samostatijanek.

Jednotlivé fragmenty vysledkbadani byly pouZity v ramci grantu GR
402/06/0509, ,Kulturni aspektieské a evropské reklamy“, na jeheZeni jsem
participoval.

Diserta&ni prace je za#tena na téma rozhlasové propagaceehonz
vyplyvaji také jednotlivé Pnosy. Ty je mozné nalézt jak v roviteoreticke, tak
Vv roviné prakticke.

8.1 Piinosy pro Wdu a vyzkum

Hlavnim teoretickym finosem bude vytweni kompletni podoby vzniku a
vyvoje ¢eskoslovenské rozhlasové propagace pokryvajicijeglébdobi, tedy
roky 1923 — 1991. Prace na toto téma zde prozatiyhéta. Tyto Udaje budou
slouzit jako podklad pro studium dalSich forem negingovych komunikaci,
které se na UzenGeské republiky pouZivaji (nebo pouzivaly). Jak hifo
nazna&eno, takovato studie zde zatim cligba diky ni dostaneme podrobny
obraz o vyvoji ceskych komeamich i socidlnich komunikaci. Nemalym
piinosem budiz také objeveni zatim naey@nych kapitol historie rozhlasové
propagace, které se navic vazi ke Zlinu a reklanmméaktikam firmy Baa.

K dalSim teoretickym finosim miZzemeiadit fakt, Ze vysledky disertai
prace mohou byt pouZzity pro srovnani s dosavadréddabim ostatnich autor
v této oblasti, aby bylo mozZnéfiipadré opravit v sodasnosti uzivané
informace.

Téma ceskoslovenské rozhlasové propagace skytd mozZnostinubi
ziskanych 0da& pro dalSi badani v oblasti tvorby propagiao textu,
medialniho planovani, tvorby komplexnich propadeh kampani neb&nnosti
reklamnich agentur.

137



8.2 Prinosy pro pedagogickou praxi

Vystupy z diserténi prace (prace samotna nebo odborfigpgvky vénujici
se jednotlivym kapitolam) budou v praktické ravuzity jako studijni poriicka
pro zajemce ¥ad studenri nejen Univerzity TomaSe Bati ve ZinDiky
navazani kontakts podobs zangtenymi vysokymi Skolami Ceské republice
po dobu sepisovani disettd prace, budou vysledky badani nabidnuty takeé jim.
Vedle toho je mozné pitat se zajmenCeského rozhlasu, zejména Archivu
CRo, jenz kompletuje prace zabyvajici se historid tiéstituce. Vzhledem
k historické povaze prace se dfekavat zajenteskych i zahradnich archiw,
pripadré paradatel vystav zamsrenych na vyvoj médii.

Podobr jako v ramci teoretickych ifnogi, Ize v praktické rovié pouzit
zawru disertace pro dely tvorby propagéniho textu nebo tvorby komplexnich
propagénich kampani.

Vedle pisemnych vystup které maji dolozit vyvoj a podobu rozhlasovée
propagace eskoslovensku, budefipraveno také audio CD s nahravkami
reklamnich spdit z niznych ¢asti sledovaného obdobi (¢kterych gipadech
originalni nahravky z vysilani,ékdy pouze rekonstrukce podle dochovanych
texti). Zajemci tedy budou mit moznost nejéist o propagaci, ale také ji
poslouchat.

8.3 Nastin dalSiho pokraovani prace

Praci v rozhlase a tématikou rozhlasové propagame ge zabyval j@Spred
zatdtkem svého doktorského studia a rad bych v tétoosti pokréoval.
Predpokladam totiz, Ze obhajobou diséniaprace, kterd bude pokryvat celé
obdobi ¢eskoslovenské rozhlasové propagace (jakoZzto raméto ¢casového
Useku) vSe neskoh a bude mozZzné seémovat je&t jednotlivym obdobim
v zavislosti na rozvoji dalSich médiich.

Tématicky je mozné dale pokr&ovat védecké badani v &chto oblastech:
= vztah rozhlasu a televize v jejich¢atcich z hlediska marketingovych
komunikaci,
= ovlivinovani jednotlivych progratntéchto médii,
= tvorba propagéich sdleni pro tato ,novd“ média, a nazory na
jednotlivé gistupy.
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9 ZAVER

Rozhlasovéa reklama je trvalou sasti naSich Zivdt (alespé pokud patime
k t¢tm lidem, co rozhlas poslouchaji), bereme ji jakértmu \&c a ani se mozna
nezamysSlime nad tim, jak vznikla, co tento vznikiovalo a jaky byl vliast&
vyvoj tohoto marketingového nastroje.

Hlavni cil disertani prace je odpadét na otazku, zda byla ve sledovaném
obdobi (pravni fungovar@eskoslovenského rozhlasu mezi roky 1923 — 1991),
rozhlasova propagace vyznamnym faktorem aaiani spatebitelského
chovani. Jak se vyvijela, s jakymi obtizemi semattovyvoji musela potykat, co
ji ovliviovalo a jak na tento novy prvek vrozhlasovém wsilreagovaly
ostatni zainteresované subjekty (posléchazerenti, politickd moc). Literatury
k tomuto tématu je stale velmi malo, komplexni swtbposud chybi, a proto se
domnivam, Ze tato pracéiposem jak pro teorii, tak praxi. Bude ji mozné jiou
nejen pro pedagogick&ély, ale také jako zaklad pro dalsi badani.

Pri védecké praci jsem postupoval nasledovpo vypracovani literarnich
reSersSi byla wena teoreticka vychodiska prace a navrzena metagikieumu.
Ten probihal jako desk research — kritickd analgaatupnych informénich
zdroja, tedy archivnich materidl literarnich zdraj, osobnich rozhovér
s pangtniky. Vysledky tohoto badani poté slouzily k ¢teni platnosti
stanovenych hypotéz praceckdliv se jedna o téma historické, je mozné téma
ceskoslovenské rozhlasové propagace v dalSich $ostéish i nadale rozvijet.

Od okamziku zvoleni tématu jseniieplpokladal nasledujici potize: literarni
opora ve velké nié¢ chybi, gkteré archivni materialy jsou Spatualostupné,
nekteré jiz byly skartovany, nebo naopak zatim geBejsou zpracovany.
Vzhledem ktasovému rozsahu tématu ubyva panika, kteri by mohli dolozit
praktickou stranku problému. VSechny tyto potizenjsse snazil JgSit
dukladnym vyzkumem co nejvice potpych informaci pro vyzkum
a konzultacemi s pa¥tniky, aby se zamezilo opomenutikterych fragmerni
z vyvojeceskoslovenské rozhlasové propagace. To vSe z Jealidigrodu — toto
zajimavé téma si zaslouzilo byt zpracovano.
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| VYHRADNI ZASTOUPEN[ POSTOVNI REKLAMY V C. S. R.

#e  MAGISTRALA

o

\/y 4 SPOLECNOST S R. O,
J MONOPOL NADRAZNI RBKLAMY’ NE TS R
[NESTERIC E. & DI s A KIS OB AN (C SR
PRAHA I, VACLAVSKE NCA?‘Z%%:&I‘?AC 24. - TELEFON C. 9705,

FILIALKY :

PRAHA I, VODICKOVA C. 41. TELEFON 7497. — BRNO, NAMEST! SVOBODY 12. TELEFON 1507,
BRNO, CESKA ULICE CIS. 1. TELEFON 1410. — OLOMOUC, CESKA ULICE &IS, 8. TELEFON 103,
BRATISLAVA, SPITALSKA ULICE 1. TELEFON 1801,

VLASTNI PLAKATOVAC! PODNIKY V PRAZE, BRNE, OLOMOUCL BRATISLAVE, — NOVINARSTVI; PRAHA II., VODIEKOVA ULICE GISLO 41,
TELEF. C. 7497 A BRNO, CESKA UL. 1. TELEF, 1410. POSTOVNI URAD SEKOVY CISLO USTU 8480,

o =y

ol Praha, dne.l4.hlezne  100.4.

Radiojdurnal

=

Z4déme tfmtolfgzofile,abyste pfiloZené texty vy—
sflali o relaci vZdy v 11.30 hodfpo kurseéei a {o:
. reklema B.Mayer,Prahs II.,5t¥pénskd 55 dne 17.a 19.t.m.a
reklamu Tovdny "Saponia" ve dnech 18.20.a 22.t.u.
Ne tyto posledné uvedené dny a sice :18,20.22.5.m,

méme jiZ zaznemenenou reklamu fy KYulfk a prosime tudf¥,abyste "Sapo-

.

nii" uvedli p¥ed Khlikem.

Poroucime se Vém
v dokonalé uctd

ISTRALAY-
0. i an ~
S. vrodiékdv"a A0

|

Priloha | - Objednavka vysilani reklamy spiesti Magistrala
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AGISTRALA 1L.

7 AP i 14 B AA Lot

Jak se éovidéme,budo v mdstské fsdi praéské opdtné uvazovéne o peleieni
druhé vedevedni sité a te pre vedu uZitkeveou.S resteucim velkeméstem
vzrestla i s—potrebs vedy teu mdreu,ie neni vylousene, e dodivany proud
Kirsnské vody v brzsku nepostadi.Kéranské veda jest sice znameniteou va;
dou pitnou,ale pouzivéni jeji k vetas iniym Ggeltim a v pramyslu je drehé.
Nage hespedyﬁky si také stézuji na jeji tvrdost a #ikaji, ¥e pri prani
prédla spotiebuji skere dvojnisobné mnoZstvi mfdla ne% pPi vodd Fidni.
Ponévads zrizeni nového vedovedu potrvé delzf debu,ehtéli ndkteré che-
mieké tovArny téte vads ¥eliti tim,Ze vyrébéli ritzné phiprevky pre
"om¥kEovéini vedy".Je pravdeu,Ze se gice peodarile vodu zm8kditi,sle spotie-
ba mfdla ztustala dvo jndgsebnou jake pred tim.Prote jisté uvitaji jak i
praZské tsk i ;i venkovské hespedynky, jeZ jseu odkézény pouze na tvrdeu
vedu s radesti v§robek zdejdi tevérm mﬁdel "Sapeni-" Smme ézngt i%a-
W 4 > Meam
jené tovarmy mydel Seponia"™ v Praze uvedly tetiZ na trh mesee=t midle
ve velké kostee pod Mk nézvem:"Sapenialmfdle i pre tvrdeu vodu.Radte
e e :
se sami presvédditi | Vrele deperudu jeme:

Zapemetujte si "Sepenia™!

A H 2

- A @Zwﬁ Zida) @ =
5?&wx€£‘g;f 17<3? W’

ﬂa"i{»‘ajﬂ f

/-’w r ol 1A féiiﬁﬂ“’“

o it gyt "’““”"“'

: 4"
a ~e x‘f .

Priloha Il - Text reklamy pro mydlo Saponia
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Hal6 | Prosim vis,Pelméte mi,preé musils Eva V réaji uthnouti zrovna z te-

he zakég&géﬁgﬂ§§ypmgzlabliéke pro Adams!- Ach,je! - Jak by nédm byle dneska

blaze,kdyby archandél Gebriel mebyl vyhnsl na¥e praredile 2z rédje pro prvni‘

hifieh, ktery pevstel z navedu Sépla v padifé _heda,- To ﬂhﬂitﬁf‘";'_

vosele prehénéli mezi kvéty/svézi zalent%réetren1 jsouee viech staresti

AR

o dneEni chléb/ stéle se jen radujice z viéneho Zivota rozkaée a lisky nll

SE—— ————— s

zkalenéfs pelitickimi t¥enicemi & korupdnimi aférsmi.

Vidite pﬁételé -0 sladk& zivet v réji gsme prisli a te jen proto,io Eva

z névedu gltlnése uchézela se darem ze zakizaného stromu o prizon Adamovu.

Dne&ni Zena je ui rezhodné ehytrejsi. - Te by se Zert d¥iv umluvil a8 zle-
e

sti{ puknul s preesby Evu nepfemluvil,penévudz one klldné éeké a% Adam sém

jablke gﬁg;é 2 darem o jeoji pfizsn Egprasi.

Proto nezbyva muii,ktery chee ziskati nak:

eny,ns% zehrnowati ji

n¥injmi dérky jake kvéty,avoeoeﬁntthgm/

i s T Mo A AL

A vite,které darky té3i se u dam nejvétii eblib® a zeruduji muéum dokenaly

dspéch? Pedle statistiky jseu te '

PR —

/
Kefila 8 Sokoldds Orion z Marinerevl tovarny.
g s

C—

Pamatujta si opakujl

AT

/7
Keofdla a &okelida Orian 2 M)r%nerevt’tovérny.

e

i b % o btolas 75/3, f«wf/ 2 “‘wf 3

PO Y

Ptiloha Il — Text reklamy pro firmu Orion MarSner
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Halo ! Prosim Vés,jste v dobré nélads? Neptém se,Ze bych vim e
zévidil,naopak,pFeji vém ze srdce,abyste se veselili! kno, vidyt veseld
mysl jest pdl zdravi!

Nskdy nejde Sloviku prédce od ruky,nejde a nejde! To d%1é nédlada.Méme-
-1i Spatnou néladu - prdei tElesnou fak? takZ dokoncime - g jest
oviem pii préei duuevnl.therétum komponistim a vytvarn1kum pek nezby-
de ne¥ prési odpoziti az se néfﬁaa?doéE;;IzEEQE‘aneoo 51;gu%o umsle
vyvolati,abyee dostall f%blracl Jest zndmo,%e ndmecky basnik Fried-
rich Schiller vyvoldval svoji ndladu wini zahn1va31cichj$ﬂ£$i NaSemu

Svatopluku Yechovi stadile wind z viriinek a Jaroslava Vrchlického
uspokojila zase viné ryuského vina.Jakubu Arbesovi dostavila se ndla-
da z viné piva smichovského%kdeéto Mikulds AleS vyvoldval svoji nd -
ladidku t.zv.wedrym "Flekandren".N&¥ populérni pisnick4Y mistr Kerel
Ha¥ler vyvol4vé inspiraci $dlkem Cerns kévy,Af pi8e své texty msbo za-
sedne z& klavir,m4 vidy t.zv.tureckou kdvu pfed sebou ,protoZe vé¥{ v
jeji magickou moc.

Ale nenf kdva jako kéva.Ta co pije mistr Hasler mus{ také i u vés
vzbuditi znamenitou néladu,pondvad? je nejlepS{ z mejlepSich.
BodaTE nu levaka/ ij“ﬂ/

Vgl Karel kulk,Prafg

Proto radime Vém:Pijte Kulfkovu kévu a nalada se dostav{!

Priloha IV — Text reklamy pro kavu Kulik

156



“]mlil|IlI1HNlllllII|Hll|iillllllIlliilﬂllII\|l|IIIIﬂ\!1!I|III1|:
[l

|I‘-:[uii1|!l‘l||1|!xllll L

MON

|V|w[|_||l|u:|||l||lllll w‘lhm-

[GEle

Il

||l!ll||l IlmIlIIllllll‘llllllllllllllm

I

:u|||I_mll|l||m|l|lnu| o

I

| |l
o D T e b A e umll..ml‘ll)mulmhhnﬁl(l

B T
I

I ainsisaiiiis safis |
BRI ‘0

S TOUNIIRE KAV

g
il by A e ml"lhl I

REKLAMNI A PROPAGACN(I PODNIKY L. F. SPOLEGNOST S R, O.

IVNISPORITELNA PRAHA
0 udtu 32034 a 8489

Vo/Dr.B.

aZské plakatovaci podniky
aha |, Maridnské namasti 4
ruZené

nénské plakatovaci podniky
1~ o, Ceska ulice &islo 28

b

PRAHA I, dne 193_9,

Hybernské ul. 9.

3.Cervence

Pl
- : 207-95, 308-66, 319-78
9 Reditelstv{ , Radiojournmalu , =
Skv: ¢sl. zpravodajstvi radiotelefonické
), Ceska ulice islo 26 Speleénost 82, @3
IOUC, Ulice 28. Fijna &is. 8
TEJOV, Zerotinovo nam. 19
ISLAV A, Dostojevského rad P T a h a XII ey
lo 35
0E, Kovaéska ulice &is, 66 T¥{da mar34la Foche 16.
| SESTERSKE A VLASTNI - =
(ATOVACI PODNIKY : ) Yagistrila, reklamnt a propagadni podniky
legiond¥skyjch fondd * spoleZnost s r.o., v Praze dovoluje

81 Vam uliniti nabidku na spolupréci p¥l provddén{
reklamy &sl,rozhjlasem a %4dé o laskavou zZpravu, zda radte
miti zdsadné v umyslu tento druh reklamy uskutedniti,
Jak je tomu jiZ v gnoha jinych stdtech.

Neni umyslem nadfm v této nabidce zumifiovati
S8e o podrobnostech techpickych a administrativnich, jako¥
1 o zpusobu spoluprice Usl.rozhlasu s nai{ spolednosti.

Tuto otdzku ¥edili bychom na spoledné schizi
naSich zdstupcd se zdstupci Vad{ ct.spolednosti, o kte-
rouZto Vds zdvorile Z4ddme.

K nabidce naf{f spoluprice dovolujeme si
poznamenati

.Vliastnikem nad{ spolednosti je jediné
nFPogplirny fond legiondi¥sky pri ministerstvu ndrodni obra-
Ly VvV Praze a veskeren pifpadny zisk spolednosti pfipadd
tomuto fondu na podperu sirotkd a vdov PO legiondfich.
Wade spoleénost providi drdini reklamu na zdkladé dlouho-
leté smlouvy s ministersivem Zeleznic a inserci v telef.
seznamech na zdklad® smlouvy s ministerstvem podt a
telegrafd.

Jinak provgzuje naSe spolednost v8echny
druhy reklamy na celém uzem{ Jeskoslovenské republiky.
Viastn{ filidlky a afilované spolednosti jsou : v Brné,

of s

SERCE e PLAKATOVANI V CELE CSR. ¢ REKLAMA NA VSECH VYSTAVACH

Ptiloha V - Nabidka reklamnich sluzeb spwmlesti Magistrala, rok 1935
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Pravidla pro uc¢inkovéni v rozhlase.

Text prednasky je tfeba dodati Radiojournalu ve dvou gitelnych stejnopisech, psa-
nych pokud moZno na stroji, nejpozdé€ji 14 dni piedem. Odchylky jsou pFipustné jen
v nutnych pFipadech (aktualni téma a pod.) a s vyslovnym souhlasem odpovédného
referenta Radiojournalu. Predn4sku piste slonem kaZdému srozumitelnym. Vasi po-
sluchadi jsou z riiznych vrstev. Piste pfirozené, neuzivejte obratf, které nejsou v Zivé
fedi, Neuzivejte prechodnikil, nikdo tak nemluvi; neuZivejte zbyteénych neosobnych
vét ,,je samoziejmo, Ze . . .*, ,,bude se domahino opatfeni a pod. Piste v kratkych
jednoduchych vétach, jen ty jsou prehledné. Cizi slova a odborné vyrazy ztézuji n2-
kdy porozuméni a jsou éasto zbyte¢né; nezrpowminejte, Ze nemluvite k odbornikiim.

Prednadka nesmi byti zbarvena stranickymi véemi politickymi, niboZenskymi, ne-
bo polemikou. Neni také dovoleno uvadéti jméno firmy nebo vyrobku zptisobem, kte-
ry by pusobil jako reklama.

Nedostavi-li se uéinkujici do studia, neb opozdi-li se, pozbude niroku na honoraf
nebo jakékoliv odikodnéni. Brati hosty do: provoznich mistnosti Radiojournalu je do-
voleno jen s vyslovnym svolenim Feditelstvi.

V rozhlase je nutno mluviti pomalu. Za deset minut lze prednésti 3, nejvyse 3%
stranky normalisovaného formatu o 30 Fadcich strojového pisma. Pamatujte, Ze z pro-
gramovych 10 minut pfipadne asi minuta na hlaseni a nutny oddech mezi predchéaze-
jicim a néasledujicim vysilanim. Nevadi, je-li prednéska o néco kratsi, nepripustna je
viak prednadka deldi, Je-li malo ¢asu, vynechte néktery odstavec, ale nikdy nezrych-
lujte prednes. Jinak vyzni prednéska z amplionu nesrozumitelné. Vénujte pozornost
svému prednesu. Zdiraznéte dilezitd slova prizvukem nebo zvednutim hlasu. Nezapo-
minejte, e piizvuk v dedtiné je na predloZce (tedy do Prahy, nikoliv do Prahy). Ne-
polykejte konce v&t ani slov, Spatni vyslovnost velmi Skodi porozuméni. Ani pFilis nu-
cend, spravna vyslovnost neni dobra. Zachovejte prirozeny zplisok hovoru. Dokonéite-li
myslenku, po¢kejte okamzik, jinak posluchaé jist& pochopi slova, nikoli smysl véty;
je to dastd chyba. Mluvte vyrazng, jednotvarny prednes unavuje. Neodkaslavejte.
Mluvte klidng, volné a piirozené jako v krouzku svych zndmych. Nemluvte prilis hla-
sitd, patheticky; tdborovy pfednes pisobi u amplionu trapné. Cislice, cizi jména a p.
podle potieby opakujte.

Je dovoleno prednésti pouze text, ktery byl schvélen pro vysilani rozhlasem. Text
piednasky miZe byti z divodl zésadnich referenty Radiojournalu upraven. Radio-:
journal mé pravo prerusiti vysilani, uplyne-li Ihita uréend pro piednes (tieba nebyl
dokonden) a dale i tehdy, jestlize se Gginkujici uchyli od schvéleného textu nebo po-
¥adu. Nebude-li mozno program vysilati pro vy33i moce (na p¥. boufi) nebo jakoukoli
poruchu technickou, nebo nastane-li zména v pofadu pro zafazeni jiného aktudlniho
programu, plati toto ujednani pro ndhradni datum, které bude dodateéné smluveno.

Prednaiku miZeme otisknouti v kaihovniéce ,Prednasky Ceskoslovenského roz-
hlasu“ nebo jinde. Nestane-li se tak, mtZe autor kdekoliv uverejniti rukopis prednas-
ky s poznimkou ,,Pfedneseno v €s. rozhlase dne...... “ avSak teprve po vysilani.

Radiojournal vyhrazuje si pravo zapsaii vykony aéinkujicich (celé nebo z Casti)
na programové desky ¢&i zvukové filmy a podobni technicka zaFizeni, jichZ pouZije pou-
ze pro vlastni Géely rozhlasové.

Piste pFedndsku do rozhlasu tak, jak
mluvite, ne tak, jak jste zvykli psdti '
pro tisk! Znéla by nepfirozené.

Priloha VI - Pravidla pro €&inkovani v rozhlase
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