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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Alexandra Forétová se věnuje tématu veskrze modernímu (a možná i módnímu) – prodeji BIO potravin v maloobchodě. Konkrétně si vybrala supermarkety Tesco a InterSpar, které mají vlastní řady BIO potravin. 

Autorka správně staví teoretickou základnu práce z dostupných literárních i jiných zdrojů. Představuje MKT komunikační mix, MKT výzkum i BIO potraviny jako takové. Také metody práce jsou stanoveny správně.
V praktické části jsou prezentovány výsledky šetření, které bylo provedeno u spotřebitelů nakupujících ve výše zmíněných supermarketech BIO potraviny. Dále autorka popisuje stav instore prezentace v sekcích BIO potravin. Vše je poté podrobeno kritické analýze ze které jsou vyvozena doporučení a návrhy na zlepšení. Prezentaci výsledků hypotéz by slušelo výraznější grafické zdůraznění, což však lze považovat za chybu drobnou. Práce má také na některých místech ledabyle upravený text.

Jako zajímavou (ovšem negativně) považuji informaci o způsobu komunikace spol. Tesco se studenty, kteří o ní píší svou diplomovou práci. Pokud se studentce povede provést podobné šetření také v Belgii (jak uvádí v závěru práce), můžeme za dva roky čekat zajímavé srovnání. Je však otázka, jak se budou spotřebitelé a trh na biopotraviny jako takové v tu dobu dívat.
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