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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autorka pracovala převážně samostatně, konzultovala jak celkovou koncepci práce, tak i podobu jednotlivých dílčích kapitol a závěrečného tvaru. 

Teoretická část pojednává především o marketingu a marketingové komunikaci divadel a je tedy vhodně vztažena k tématu. 

V praktické části autorka představuje jednotlivé nástroje marketingové komunikace, u všech uvádí, jakým způsobem s nimi pracuje Městské divadlo Zlín a Slovácké divadlo Uherské Hradiště. Jedná se tedy o skutečnou srovnávací analýzu, třebaže kritérií, která jsou srovnávána, je poměrně hodně, celek je přehledný a je možné si na jeho základě utvořit komplexní představu o tom, jak obě divadla komunikují. Výmluvnou tečku praktické části a celé práce a také odpověď na spoustu otázek tvoří přehled medializace obou divadel v regionálním tisku, který jasně ilustruje, k jakým cílům vede aktivní a nápaditá práce v oblasti public relations. 

Jako celek je práce bezesporu zajímavá, je psána nápaditým jazykem a kromě jiného vytváří prostor pro další zkoumání a srovnávání, což ostatně sama autorka v závěru naznačuje.   
Otázky k obhajobě:
Jakým způsobem by mohlo MDZ podle Vašeho názoru pracovat se svou databází adres (direct marketing)? 
Jak přesně si přestavujete možnosti segmentace a průzkumu publika, o nichž píšete v závěru jako o možném pokračování práce?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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