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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část se především zaměřuje na popis analýzy trhy, identifikaci tržních segmentů a marketingový mix.  Bohužel úroveň citací je velmi nízká, citace jsou použity velmi skromně, což je v rozporu s citační etikou.

V praktická části práce diplomanta vhodně zvolila k analýze současného tržního prostředí Porterova modelu, SWOT analýzu, mapu tržního bojiště a marketingový průzkum. Není zcela zřejmé, na základě jakých dat diplomantka udělila u Porterova modelu body jednotlivým prvkům a jaký je celkový závěr z této analýzy. SWOT analýza vyznívá spíše jako soupis jednotlivých bodů, než analýza. Není ukončena opět žádným shrnutím a komentářem. Tato část práce je ukončena pouze velmi stručným shrnutím v kapitole 9.7. Velmi ovšem oceňuji zpracovaný marketingový průzkum, kterého se účastnilo 347 respondentů. Dotazník mohl být rozsáhlejší, aby z něj mohlo být vytěženo více informací, když už byl proveden tento průzkum.
Projektová část práce je zaměřena na návrh na uvedení jogurtového nápoje na český trh. Není zcela jasné, proč se diplomantka zabývala tímto úkolem, když nápoj DanUp již na českém trhu je. Diplomantka měla spíše na mysli zavedení nových produktových řad milkshake, fruit mix, fruit experience a fresh. Zpracovaný návrh je velmi zajímavý, ale postrádám alespoň rámcové finanční vyjádření na tuto změnu, která s sebou jistě ponese náklady (nový obal, nové příchutě, komunikace atd.) a časový rámec návrhu.
Formální úprava diplomové práce neodpovídá zcela Směrnici rektora č. 5/2006.
1. Proč byli z marketingového průzkumu vyloučeni starší 25 let? Nejsou sice cílovou skupinou tohoto výrobku, ale nemyslíte si, že by ho mohli kupovat?
2. Jaké jiné sociální sítě kromě Facebooku byste doporučila pro propagaci nápoje?

3. Kdy je podle Vašeho odhadu reálná realizace Vámi navrhovaných změn?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:  C - DOBŘE
Ve Zlíně dne 16. 5. 2009
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