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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autorka průběžně intenzivně konzultovala celkovou koncepci práce i podobu jednotlivých dílčích částí. 

Teoretická část je vztažená k tématu a podrobně přibližuje problematiku marketingu divadla. 

Analytická část je pojednána poměrně ze široka, konstatuje se zde nedostatečné využívání možností segmentace trhu ze strany divadla, na podporu svých argumentů autorka využívá  také výsledky dříve zpracovaného výzkumu. Dále jsou na příkladě vybraných kampaní podrobně rozebrány dosud využívané marketingové komunikace, které jsou hodnoceny z hlediska jejich možného zásahu jednotlivých cílových skupin a konfrontovány s daty o návštěvnosti a příjmech z daných představení. 
Za pozornost stojí především projektová část, ve které je poměrně podrobně rozpracována kampaň zaměřená na cílovou skupinu mladých lidí, kteří doposud nejsou častými návštěvníky divadla, nicméně o jeho produkt (muzikálová představení) by mohli mít zájem. Autorka se zabývá všemi podstatnými součástmi kampaně včetně zadání pro kreativní řešení. 

Jako celek je práce rozhodně nápaditá a zkoumá celý problém z různých úhlů pohledu, mohla by být velmi cenná také z praktického hlediska při snaze přesvědčit vedení divadla o nutnosti důkladné segmentace trhu a diverzikace marketingových komunikací na jejím základě. 
Otázky k obhajobě:

Z textu v podstatě vyplývá, že divadlo se snaží realizovat kampaně, které osloví plošně nesegmentovanou veřejnost, zatímco vy navrhujete kampaň, zaměřenou na úzký segment, což může vedení divadla vnímat negativně zejména z finančních důvodů. Bylo by možné uvažovat o kompromisu - jedné kampani, která by oslovila různé segmenty v rámci dostupného publika, avšak nikoliv plošně (jako nesegmentovanou „širokou veřejnost”), nýbrž tak, že by zdůraznila různé benefity specifické pro jednotlivé segmenty?   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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