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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená bakalářská práce Jany Zdráhalové představuje standarní dílo badatelského typu s praktickým zaměřením.


Autorka na tématu pracovala dlouhodobě a texty na podobná témata už obhájila jako práce ročníkové. Bakalářská práce pak přináší jednak zhodnocení jejího předcházejícího úsilí a samozřejmě také kvalitativní posun v analýze zkoumaného problému.

Metodicky je práce v pořádku. Správně jsou formulovány cíle a hypotézy práce, normě odpovídá i práce s literaturou (citace, odkazy). Sympaticky působí segment věnovaný „identifikaci problému” (str. 33), který kromě formulace cíle práce obsahuje i informaci o metodě průzkumu.  
Teoretická část je podle mého názoru až příliš rozsáhlá. Autorka se někde zabývá příliš obecnými aspekty marketingových komunikací a jen zvolna přechází k vlastnímu předmětu zkoumání. Např. subkapitola věnovaná významu a tvorbě reklamních sloganů je dle mého soudu vzhledem k celkovému zaměření práce a její struktuře zbytečně obsáhlá. Stejně tak obecné pojednání o cílových skupinách či médiích.
Naproti tomu lze zdůraznit kvalitu části praktické, zaměřené na analýzu využívání angličtiny v tiskové a rozhlasové reklamě, a to především pro pečlivost a podrobný rozbor zjišťovaných zkutečností. Autorka si zvolila poměrně obtížnou metodu zkoumání (focus group), ale (alespoň podle mého soudu) se s úkolem vyrovnala velmi dobře.

Autorka se mnou svůj text konzultovala osobně i po e-mailech a mé připomínky respektovala. Dalších připomínek ani dotazů již tedy nemám.

Práce je podle mého názoru bez věcných či formálních chyb, a tak snad jen větší hloubka ponoru do problému, která by byla žádoucí, mi brání hodnotit ji čistou známkou A.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A – výborně/ B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 26. 5. 2009
PhDr. Zdeněk Křížek 
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