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Téma DP:
Selfpromotion Prima TV
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka popisuje selfpromotion televize Prima. Z úvodu práce nejsou příliš patrné cíle práce, nicméně práci lze posoudit tak, že splnila všechny části zadání diplomové práce. Autorka využívá zdroje, ve většině případů je cituje. Praktická část je celkem obsáhlá, stejně tak projektová.
Otázky k obhajobě:

1) Souhlasíte se švédským modelem organizace marketingových komunikací? Pokud ano, v čem vidíte nejslabší článek? Pokud ne, v čem byste systém pozměnila? (navažte na kapitolu 5)
2) Jak se sama zmiňujete, TV Prima neustále používá analogová zařízení pro střih. Kde vidíte problém, že i při vstupu nového partnera do společnosti nedošlo k technologické aktualizaci? Neshledáváte v tom jako slabinu, která kdyby byla vyřešena, by mohlo docházet k výrobě kvalitnějších self-promo prvků?
3) Vnímáte pozitivně vstup nového partnera do této společnosti? Dokážete říci, zda-li to vedlo ke změně v přístupu k zadavatelům reklamy?

Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 17. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


