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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	



Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)


Připomínky a otázky k obhajobě:

     Hlavním cílem bakalářské práce je charakterizovat dětského spotřebitele a zjistit jeho ovlivnitelnost televizní reklamou při výběru určitých potravin.
     V teoretické části jsou vymezeny základní pojmy, které se vztahují k marketingovým komunikacím a psychologií spotřebitele. Postupně autorka k přechází k problematice dětského spotřebitele a rozebírá z teoretického hlediska marketingovou komunikaci, zaměřenou na děti. Výstižně pracuje i s legislativou, s efekty reklamního působení, soustřeďuje se především na televizní reklamu. Zmiňuje i význam mediální výchovy, tato část by si zasloužila širší pohled.
     V závěru teoretická východiska shrnuje, předkládá cíle a postup práce, stanovuje hlavní hypotézu a hypotézy dílčí. Některá fakta, sdělovaná v teoretické části by si zasloužila hlubšího vysvětlení.
     V analytické části systematicky pracuje se získanými poznatky. Na základě kritérií, která si ve vztahu k hypotézám vymezila, sleduje, a hodnotí třináct televizních spotů, zaměřených na osm značek potravin, určených dětem, a vyvozuje závěry. Porovnává je s výstupy sekundárního výzkumu. Dalším krokem k dosažení cíle je dotazníkové šetření, které studentka realizovala osobně na vzorku 110 dětí ve věku šest až devět let. Předkládá a interpretuje data s ohledem na jednotlivý věk. Detaily výzkumů jsou uvedeny v příloze.
     Kapitolou v projektové části, obsahující návrhy a doporučení, autorka práci uzavírá. Cíle práce byly splněny, ověření hypotézy však není jasně předloženo.
     Práci by prospěla jazyková a typografická korektura a občas podepření subjektivního názoru autoritou. Autorka prostudovala a uvádí množství zdrojů, s literaturou pracuje podle normy.


Návrh na klasifikaci bakalářské práce: B, velmi dobře.


Ve Zlíně dne 17. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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