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Téma DP: Vliv chování a jednání příslušníků Armády České republiky na veřejné mínění
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Cílem diplomové práce je rozkrýt vztahy mezi veřejným míněním a aktivitami Armády České republiky. V poměrně zeširoka pojaté teoretické části si autorka definuje teoretická východiska týkající se vztahů mezi osobností člověka jako prvku společnosti, veřejným míněním a projevy organizace, mezi něž patří mimo jiné corporate identity a její prvky. Nedá se sice říct, že by se autorce podařilo zcela vztáhnout teoretickou část k tomu, čím se zabývá dále, respektive že by se jí podařilo již v teoretické rovině naznačit z tohoto pohledu specifika situace v AČR, přesto je však teoretická část koncipována zajímavě a rozhodně kreativně. To ještě vynikne v úzkém propojení teoretické a analytické části, která na ni velmi plynule navazuje. Zde autorka napřed obecně vymezuje problematiku ozbrojených sil, dále si všímá přímo AČR a procesu její profesionalizace, který se také pokouší nahlížet z pohledu veřejného mínění, když používá výsledky různých průzkumů, které k tomuto tématu byly v minulosti realizovány. Třebaže tématem je v podstatě vztah AČR k vnější veřejnosti, autorka si je dobře vědoma toho, že z tohoto pohledu mají velký význam také vztahy s vnitřní veřejností, které též analyzuje a kriticky hodnotí v souvislosti s jejich vlivem na vnější PR AČR. Na závěr analytické části autorka prezentuje výsledky vlastního průzkumu, jímž se snaží potvrdit svou hypotézu, že největší vliv na image armády má vystupování vojáků a zejména ministra obrany na veřejnosti (což vyvrací) a že větší zájem o informace o armádě mají muži, absolventi povinné základní vojenské služby (což potvrzuje). 

Na základě svých závěrů se autorka v projektové části snaží navrhnout tři samostatné projekty zaměřené na vnější veřejnost i obecné zásady komunikace s vnitřní veřejností. Návrh se nese spíše v obecné rovině a lze jej hodnotit spíše jako ideový. Zajímavě vypadá myšlenka seriálu o armádním prostředí pro program ČT, byť je sporné, jak velkou cílovou skupinu by oslovil. U projektu Den s armádou bych považoval za potřebné přesněji vymezit časový plán (akce bude cestovat po různých krajích?) i motivace veřejnosti k návštěvě této akce (chápu atraktivitu jakéhosi „dětského odpoledne s armádou“, ale nezapadají mi do toho například besedy s představiteli armády, myslím, že s běžnými vojáky by si děti i jejich otcové „popovídali“ mnohem lépe...). Největší výhrady bych měl ke koncepci časopisu pro vnější veřejnost, neboť soudím, že pokud se obsah bude týkat jen armády, nebude až tak zajímavý (za účelnější bych například považoval, aby se AČR pokoušela informace o sobě umisťovat například do časopisů zaměřených na adrenalinové sporty, motorismus atd.). Myslím si též, že návrhu by prospěla větší odvaha a kreativita - proč například vymýšlet seriál pro ČT2 s malou sledovaností a nepokusit se raději televizím „prodat“ reality show postavenou na plnění náročných vojenských úkolů? Celkově je třeba ocenit velmi čtivý styl textu, šíři záběru a schopnost nahlédnout skutečně do hloubky problematiky marketingových komunikací v armádě.  
Otázky k obhajobě: 
Co soudíte o mých výhradách či návrzích k Vašim projektům - reality show z armádního prostředí, nahrazení koncepce vlastního časopisu snahou publikovat v odborných časopisech, případně vydáváním vlastního časopisu nikoliv obecně s tematikou armády, ale například zaměřeného na extrémní sporty, fitness nebo motorismus (jakýsi „extrémní“ pánský časopis)? Porovnejte z hlediska cílových skupin tyto a své vlastní návrhy. 
Myslíte si, že sama armáda si zavčas uvědomila svou budoucí profesionalitu ihned, kdy se o ní začalo mluvit, také v oblasti PR a začala se podle toho chovat, nebo teprve po profesionalizaci zjistila, co to bude v komunikační oblasti znamenat? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: B/A - velmi dobře/výborně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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