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První část práce se zabývá teorií marketingového mixu. Je napsána klasickým způsobem bez žádných výrazných invencí. Praktická část se orientuje na charakteristiku společnosti ORLET a analýzu jejího marketingového mixu. Společně se SWOT analýzou tvoří tato část kompaktní celek, který vyhovuje po odborné marketingové stránce podmínkám kladeným na bakalářské práce.


	Otázky k obhajobě:

1. What is the financial crisis influence on company ORLET?
2. What is current economic situation in the Czech Republic in the area of automotive industry? 
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