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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Petra Nováka je zaměřena na jeden ze segmentů služeb – gastronomii a zábavní průmysl. Autor v textu využil svých dlouholetých (jak uvádí) zkušeností z této oblasti a společně s kvalitním podáním teoretického základu k tématu, tak prezentuje přínosný materiál použití marketingových komunikací (nejen) v pohostinství.
Analytická část diplomové práce představuje pět vybraných konceptů z oblasti veřejného stravování, které se odlišily od průměru také použitím marketingových komunikací. Práce tak spíše než základy a aplikaci teorie marketingových komunikací v gastronomicko-zábavním segmentu, prezentuje jiné způsoby, jak dosáhnout povědomí o provozovně a její nabídce. Je pozitivní, že autor se na některých projektech osobně podílel a mohl tak uvést i podrobné detaily jejich realizace.
Projektová část ukazuje jednotlivé použití nástrojů marketingové komunikace v oboru, včetně konkrétního případu. Uvedený příklad je zajímavý, ale „esejistická” forma podání ve velkých blocích myslím škodí jeho přehlednosti. Stejně jako v této části postrádám více zdůrazněných základních bodů, kterých by se začínající podnikatel mohl držet.
Práce je logicky postavena, bez výraznějších prohřešků pro její tvorbu. Kvality textu občas snižuje jeho přehnaná expresivita ve výrazivu. Také způsob citací  kombinujících hranaté závorky a odkaz pod čarou pro mě byl zcela nový.






B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové  práce    ....................................……………........................



14. května 2009 
Ve Zlíně dne   .........................................................

 






       ......................................………………………………   

podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


