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Tabulka A –
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná


	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené diplomové práce je hledání nových možností pro komunikaci firmy v oblasti média relations. Autorka vybrané téma zpracovává velmi obšírně a podrobně. V rámci teorii tak charakterizovala celou řadu pojmů souvisejících s problematikou marketingových komunikací obecně, následně charakterizovala media relations a nové trendy v marketingových komunikacích. Jedná se sice o teorii související s tématem práce, ale pro potřeby diplomové práce (doporučený rozsah 60-70 stran) je teoretická část zbytečně podrobně rozpracovaná. 
V analytické části autorka spíše popisuje než analyzuje marketingové aktivity zvolené firmy. V úvodu analytické části se nezmiňuje o metodolodii jednolivých analýz a orietace v množství textu je velmi obtížná.  Doporučuji autorce metodologii stručně a jasně doplnit u obhajoby. Autorka popisuje tradiční marketingové aktivity Galerie Brno, ale také aktivity v oblasti nových přístupů marketingových komunikací. Je škoda, že podrobný popis nebyl zakončen stručným shrnutím, který by vypovídal o významu této části práce.  Součástí analytických přístupů byla také  analýza monitoringu publicity. Pro přehlednost bych autorce doporučila v úvodu analýzy identifikovat způsob realizace hodnocení a v závěru kapitoly provést stručné shrnutí výsledků analýzy a zdůraznění těch, se kterými dále pracujete.  
U následné SWOT analýzy není jasné jakým způsobem byla získána data, na základě kterých lze formulovat silné a slabé stránky, příležitosti a ohrožení. Prosím u obhajoby objasnit způsob realizace SWOT analýzy. 
Za velmi kvalitní považuji realizaci a zpracování kvalitativního výzkumu s cílem zjistit názory navinářů na oblast media relations.. Zde autorka aplikovala teorii výzkumného přístupu, realizovala jej a v závěru zhodnotila. Tyto závěry také vedly k verifikaci vyslovených hypotéz. 

V projektové části autorka navrhla komunikační strategii  s důrazem na media relationsions pro Vinnou galerii včetně timingu a rozpočtu. Návrh je velmi podrobně a kvalitně zpracován. 

Poformální stránce je práce na velmi dobré úrovni. 

Z pohledu struktury práce za nedostatek považuji obsenci metodologie jednotlivých analytických přístupů.

Dplňující otázky

1. Identifikujte kriteria hodnocení, která jste využila pro analýzu současných marketingových komunikací ve zvolené firmě?

2. Které zjištěné závěry (z Vašich analýz) byly využity pro formulaci návrhů v projektové části?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B-C/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 17.5.2009
                                                                                                   Radomila Soukalová
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