Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení vedoucího diplomové práce

	Jméno a příjmení studenta
	Bc. Lidmila Kábrtová

	Vedoucí práce
	Mgr. Ing. Olga Jurášková

	Obor/ateliér
	Ústav marketingových komunikací

	Forma studia
	Akad. rok
	2008/2009

	
	

	Název práce
	Integrace klasických a nových marketingových přístupů ve Vinné galerii Brno

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část definuje základní pojmy komunikačního mixu, zaměřuje se na specifika PR a zejména media relations, která jsou aplikována v praktické části. Je velmi dobře propracovaná, s logickým řazením, poskytuje všechna potřebná východiska pro praktickou a projektovou část. Hypotézy jsou vhodně stanoveny.

Praktická část charakterizuje českého spotřebitele vína, jeho mediální chování, vhodně využívá sekundární zdroje dat. Autorka analyzuje komunikační aktivity Vinné galerie, zaujímá kritický postoj a využívá zkušenosti z praxe. Zaměřuje se na využití nových komunikačních kanálů, zejména na filmový marketing. Přínosem práce je provedená analýza mediálních výstupů VG v čase, na jejímž základě pak autorka sestavila SWOT analýzu mediální komunikace VG a navrhla kroky ke zlepšení. Přínosem je taky primární kvalitativní průzkum – řízený rozhovor se zástupci médií, který je velmi dobře metodologicky popsán a jehož výstupy jsou jasné a srozumitelné.

V projektové části je navržen komunikační mix s využitím moderních forem komunikace, autorka velmi vhodně definuje témata pro media relations, uvádí časový plán, rozpočet i metody měření efektivity navrhovaných kroků. Toto je výrazným přínosem pro praxi. 
Práce je mimořádně dobře propracovaná, závěry a doporučení jsou podloženy adekvátními analýzami. Autorka projevila mimořádný zájem o zvolené téma, pracovala systematicky a odpovědně, prokázala výbornou znalost v rámci zvoleného tématu. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
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