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Téma DP:
Komunikační strategie značky Fernet Stock
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	      X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma diplomové práce považuji za poněkud obtížné. Nejde o teorii či metodiku zpracování, ale o komoditu, kterou si autorka zvolila. Propagace alkoholických nápojů podléhá mnohem přísnější regulaci než propagace jiných produktů a obecné modely marketingových komunikací je tedy obtížnější uplatnit než v jiných oblastech.

Autorka se s nelehkým úkolem vyrovnala přijatelným způsobem. Práce má logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. Autorka podává výklad problematiky systematicky od obecné roviny ke konkrétním aplikacím. 

Zdá se mi ovšem, že obecné teorie je v práci snad až příliš. Lze předpokládat, že posluchačka 5. ročníku teorii ovládá, a není tedy třeba základní věci uvádět v diplomové práci

v takovém rozsahu. 

K meritu problému se autorka dostává až kolem 45. strany textu. Zde začíná konkrétní analýza postavení značky Fernet Stock. 
Připomínku mám k metodické stránce. Projektová část, která začíná na str. 82., jako by pokračovala další analýzou, nikoliv už konkrétními návrhy. Vlastní doporučení pro komunikaci začínají až na str. 88. jde však jen o dílčí návrhy, nikoli o nějaký zásadní koncepční projekt.
Otázky k obhajobě:

1) Je opravdu mladší věková kategorie tou vhodnou cílovou skupinou pro propagaci dané značky?

2) Neznamenala by změna stylu odliv stávajících klientů?

3) Nestálo by za úvahu využít argumentace ve smyslu, že fernet není jen alkoholickým nápojem, ale také nápojem, který obsahuje celou řadu příznivě působících bylinných extraktů, tedy něčím, co jej odlišuje od většiny jiných destilátů (i když samozřejmě ne od všech)? 
Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B - C
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