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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:
Bakalářská práce Hany Kundrátové zpracovává velmi zajímavé téma. Téma současně velmi diskutované a nahlížené z mnoha možných pohledů, z nichž každý může navíc nést stopy subjektu hodnotitele (od ztotožnění reklamy s uměním až po názor, že reklama je ryze komerční nebo ekonomickou záležitostí a s uměním nemá nic společného; a jsou tu i názory, že reklama je s uměním v přímém rozporu, že je to antikulturní jev apod.).

Nutno říci, že autorka se dokázala vyhnout nástrahám, které zpracování této tematiky skrývá a že vcelku klidně a systematicky rozebírá jednotlivé aspekty problému. Zaměřuje se přitom téměř výhradně na výtvarnou stránku reklam a její vztah k volnému výtvarnému umění. (Zajímavé by bylo jistě vyhledávání vazeb, i pokud jde o umění literární či hudební; to vše samozřejmě není v možnostech jedné bakalářské práce, ale mohla by to být inspirace pro volbu témat dalších bakalářských, nebo alespoň ročníkových prací).  

Metodicky je práce ujasněná a vcelku respektuje standardní strukturu bakalářských prací (i když jde o dílo svou tematikou na naší škole méně obvyklé, a tudíž by nebylo nutné striktně dodržovat stanovenou šablonu). Sympatické je, že autorka hned v úvodu podává výsledek rešerše relevantní literatury a zaujímá k ní i stanovisko. Práce s odkazy a literaturou obecně je pak dobrá.

Obsahové ani formální stránce nelze nic vytknout. Některé soudy autorky jsou značně subjektivní (a ona sama to v závěru práce přiznává), ale domnívám se, že v tomto případě lze určitou míru subjektivnosti tolerovat, a to právě vzhledem k zvláštní povaze tématu. Nikde přitom v textu nejsou prezentovány názory extrémní a za vším, co autorka uvádí, je patrná vyváženost a vhodné uplatnění teoretických základů, či alespoň empirických zkušeností.

V praktické části jsou analyzovány průniky reklamy a umění na vybraných ukázkách, a to opět z různých úhlů pohledu.


Zajímavé je zařazení kapitoly pojednávající o umělcích a skupinách bojujících proti reklamě. Práce tak přináší jak nové vstupy, tak i výstupy týkající se tématu a může být dobrou inspirací pro možné pokračovatele.

Dobře je provedeno rovněž shrnutí tematiky, které je velmi přehledné.

V práci jsou drobné věcné nepřesnosti:

Na str. 12 (odst. 2): Z antiky už známe i další příklady propagačních prostřeků, než jen ústní komunikaci (venkovní propagace, označování výrobků znaky výrobců a obchodníků, poutače pozornosti na trzích, v pozdním římském období dokonce zárodek reklamní agentrury).

Na str. 13  (odst. 2): Ogilvy nebyl Američan, nýbrž Brit (Skot).

Na str. 23 (odst. 2): Na začátku 20. století ještě nemohlo jít o „sovětskou reklamu”.
Uvedené nepřesnosti jsou marginální a v zásadě neruší jinak velmi příznivý dojem z práce jako celku.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A – výborně


Doplňující otázky k rozpravě při obhajobě:

1) Je v současné době ještě možný přístup k reklamě, jaký zvolil před cca 20 lety Oliviero Toscani? Proč ano/ne?

2) Lze využít uměleckých postupů i v propagaci v neziskové sféře. Kdy a jak?

3)  Lze souhlasit s názorem, že i komerční reklama vždy (i když to není její zamýšlený efekt) také „vychovává” svého vnímatele, například kultivuje, či naopak ubíjí jeho vkus, pokud jde o schopnost vnímat umění?

Ve Zlíně dne 19. 5. 2009
PhDr. Zdeněk Křížek

......................................………………………………        podpis oponenta BP
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	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


