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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:


Hana Kundrátová si jako téma své bakalářské práce zvolila poměrně složitou problematiku umění v reklamě a reklama v umění. Téma je náročné především  tím, že se touto otázkou v českém prostředí zabývá poměrně málo badatelů. Byť vědoma tohoto faktu, se Hana do bádání a zpracovávání dostupných poznatků pustila s nadšením.  

Bakalářská práce je rozdělena do dvou celků – teorie a praktické části. Jako hypotézu si Hana stanovila „reklama je umění“. V první části se autorka zabývá teorií umění a rolí reklamy v něm. Zvlášť druhou část považují za zdařilou a přínosnou neboť zde Hana udělala analýzu průniku reklamy do umění a zmapovala postoj umělců k reklamě v českém prostředí. Tato část by však mohla být rozpracovanější.  Výše uvedenou hypotézu Hana v závěru vyvrátila.
Největším problémem se jevila literatura a její dostupnost. Česky psané literatury je poskrovnu a proto se Hana musela opřít o zahraniční, anglicky psané publikace. Zde je nutno ocenit, že přes mnohé problémy právě s dostupností, si autorka publikace opatřila a některé dokonce zakoupila. Na veškerá úskalí, spojená s vypracováváním, však autorka upozornila již v úvodu bakalářské práce.
Hana Kundrátová postupovala při vypracovávání samostatně, pravidelně konzultovala   a na připomínky promptně reagovala. Oceňuji také obrazovou přílohu práce. Jako negativní vliv považuji občas ne zcela srozumitelné návaznosti, čehož se autorka do budoucna jistě vyvaruje.

Bakalářská práce není logicky vyčerpávající, to si ostatně autorka ani za cíl nekladla, ale rozhodně svým příspěvkem shrnula problematiku do srozumitelného celku. Doporučuji, aby Hana zcela jistě ve své badatelské práci do budoucna pokračovala. Započatá práce se jeví jako slušný příslib kvalitní budoucí publikace.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
............A -výborně...……………....................................
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