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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	


	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Práce je velmi kvalitně zpracována jak po stránce obsahové, jazykové i formální. Autorka v úvodu popisuje svůj vztah k problematice oboru PR a vnitřní zaujetí a motivace je z práce zřetelná, což je ku prospěchu volby tématu i samotného zpracování.
Autorka se v práci věnuje podrobné analýze realizovaných PR aktivit společnosti Garnier.  Detailněji se zabývá popisem webových stránek Prokrasnetelo.cz, akcí Prague International Marathon a stručněji dalšími vykovávanými PR aktivitami. V práci autorka k doložení konkrétních závěrů využívá převzaté i vlastní výzkumy, jejichž výsledky přehledně prezentuje a komentuje.

Teoretická část se ubírá od popisu obecné charakteristiky oboru PR ke konkrétním a pro praktickou část práce využitelným deskripcím jednotlivých aktivit uskutečňovaných v rámci PR. Autorka se podrobněji soustředí na jádro daného problému a nevěnuje prostor nerelevantním teoretickým popisům. Obecné charakteristiky jsou zmíněny spíše stručně, tak aby doplnily celistvost obrazu o celé problematice. Teoretickou část hodnotím jako výborný odrazový můstek pro navazující část praktickou.
V praktické části práce autorka stručně nastínila místo společnosti Garnier v nadnárodní korporaci L´Oreál Paris a poté se zaměřila na konkrétní analýzu PR aktivit. Tato analýza je popsána velmi komplexně, v logicky navazujících kapitolách. Čtenář je schopen si velmi snadno udělat kvalitní obrázek o uskutečňovaných aktivitách, jejich zacílení, obsahu i efektivitě. Autorka uskutečnila výzkum, na jehož základě byla schopná potvrdit stanovenou hypotézu a získat i další zajímavé informace k webovým stránkám zaměřeným na produkty společnosti Garnier.

Bakalářskou práci považuji za velmi pečlivě, logicky a komplexně pojatou. Zdůraznila bych především autorčin cit pro oddělení věcí podstatných a jejich velmi kvalitní popis a analýzu.
Otázky k obhajobě:
1. Uvádíte, že uživatelky se mohou zaregistrovat do databáze na stránkách Prokrasnetelo.cz, ovšem potenciál této databáze není zdaleka plně využit. Pro jaké marketingové aktivity byste danou databázi doporučila využít?

2. Kterou aktivitu z vykonávaných PR činností považujete dle svého názoru za nejefektivnější a která by naopak měla být zlepšena?

3. V závěru konstatujete, že budoucnost marketingu spočívá v nových médiích. Jakým směrem by měla společnost Garnier tento trend do budoucna reflektovat?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: 
A - výborně

Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


