Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce

	Jméno a příjmení studenta
	Martina Dvořáčková

	Vedoucí práce
	PhDr. Václav Svoboda

	Obor/ateliér
	Marketingové komunikace

	Forma studia
	Prezenční                                             Akad. rok
	 2008/09

	
	

	Název práce
	Analýza PR marketingových aktivit společnosti Garnier

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma bakalářské práce Martiny Dvořáčkové vystihuje nové trendy a média v komunikačních aktivitách public relations a zejména revoluční význam webu 2.0. pro PR komunikaci firemního subjektu. Studentka vystihla zcela tuto skutečnost. Interpretovala ji nejprve úspěšně v teoretické části BP (zde mj. analyticky kreativně přistoupila k interpretaci definic PR). Svoje teoretické znalosti dokázala M. Dvořáčková výborně uplatnit v nosné, praktické části bakalářské práce. Přístup ke zpracování (nejen) této části tématu s vedoucím práce konzultovala a sama pak iniciativně diskutované otázky s přehledem dopracovala. Na příkladu PR marketingových aktivit firmy Garnier uplatnila studentka systémovou komplexnost a dokázala objektivně (též díky vlastnímu výzkumu) vystihnout působení a účinnost jednotlivých prostředků a forem PR Garnier. V závěru práce M. Dvořáčková přesvědčivě dokazuje, že hypotéza o vysoké efektivitě internetových stránek (na příkladě PKT Garnier), ale konečně i dalších nových trendů PR (např. CSR) je oprávněná. Jasné důkazy o výhodnosti a účinnosti webu 2.0 při jeho nasazení do komunikačního mixu PR nejsou zatím v české PR praxi známy. V tom také spočívá hlavní přínos bakalářské práce studentky.
Vedoucí práce z uvedených důvodů hodnotí BP M. Dvořáčkové výborně.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

                               A - výborně
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Ve Zlíně dne ..........................................................
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