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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	Průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce studentky Zuzany Nevoralové představuje ucelené a profesně jasně vypovídající dílo o komunikační praxi regionálního veletrhu. Zejména v teoretické části práce autorka výstižně aplikovala dostupnou odbornou literaturu. Praktická část BP zevrubně popisuje a objektivně analyzuje jednotlivé formy a prostředky marketingové komunikace. V práci ale poněkud pokulhávají zpětně vazební analýzy účinnosti veletrhu PKV a jeho mediální publicity. Obsahová analýza publicity je povšechná a hodnoty z výzkumu vystavovatelů a návštěvníků se neopírají o reprezentativnost. To ale nijak neubírá na jinak velmi dobré úrovni celé bakalářské práce. V této souvislosti lze plně podpořit závěr práce – ověřenou hypotézu o klíčovém významu interpersonální komunikace pro propagaci analyzovaného subjektu PKV.

K obhajobě doporučuji, aby studentka zodpověděla následující tři otázky:

1. Jaké jsou marketingové cíle Podzimního knižního veletrhu

                                              v  Havlíčkově Brodě?

2. Jak by se dal pro press relations PKV využít novinářský trip?

Jaké možnosti poskytuje metoda obsahové analýza pro další       

                                              plánování publicity veletrhu?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
                                                  B – velmi dobře
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                                         13.05.2009
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího BP

