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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce na téma „Komunikační aktivity knižního veletrhu“ je prací, která se stále mezi tématy bakalářských i diplomových prací objevuje jen sporadicky. Autorka se chopila daného tématu s velkým zaujetím a její přístup je viditelný i v samotném zpracování BP. Již teoretická část dokladuje odpovědný přístup k tématu, kdy se autorka opírá o sedmnáct titulů odborné literatury, mimo internetové zdroje. Přibližuje zde specifika veletrhu (vymezení pojmu, zařazení veletrhu v rámci marketingové komunikace, komunikační specifika veletrhů), cílové skupiny veletrhů, cíle z pohledu návštěvníků, vystavovatelů, odborných sdružení a garantů, zástupců médií a pořadatelů veletrhů, dále se podrobně zaměřuje na specifika komunikace veletrhů a jejich hodnocení. Teoretická část se tak stává dobrou základnou k části analytické. Ta na jedné straně analyzuje v plné šíři současné aktivity konkrétně zvoleného knižního veletrhu, kterým je Podzimní knižní veletrh v Havlíčkově Brodě, který přibližuje v úvodu praktické části; na straně druhé vychází z výsledků dotazníkového šetření, jež autorka realizovala jak u samotných vystavovatelů, tak u návštěvníků veletrhu. Výsledky dotazníkového šetření jsou souhrnně shrnuty v rámci analytické části, celé šetření včetně přehledného grafického znázornění je součástí přílohové části. Závěry analýzy i výsledky dotazníkového šetření posloužily autorce nejen k verifikaci hypotéz, ale zejména ke kritickému náhledu na současné formy komunikace PKV  a současně i k předložení vlastních návrhů, jež by vedly k zefektivnění komunikačních aktivit. Práce je obsahově kompaktní, má logickou výstavbu, splňuje požadavky po stránce obsahové i formální, je dodržena struktura práce, správně definován cíl, metodologie i pracovní hypotézy.  Pozitivně hodnotím jazykovou i stylistickou správnost a také úroveň vizuálního zpracování. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
.................A/výborně...........................
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       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


