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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je z hlediska teoretického a metodologického na velmi dobré úrovni, po přečtení a promyšlení však musím konstatovat, že  už zadání, název práce obsahující slovo „srovnání“ by vyžadovalo další krok, který by jasněji vymezil cíl práce. Srovnání můžeme považovat spíše za metodu k dosažení určitého cíle. U magisterské kvalifikační práce už v zadání očekávám víc.  Po přečtení celé práce jsem samozřejmě pochopila, o co autorka usilovala, ale např. odpovědi na otázky z Úvodu jsem hledala poměrně pracně: Jací jsou diváci hlavních zpravodajských relací, co očekávají a co chtějí? Autorka se také ptá, v čem udělala Prima chyby, proč vynaložila tolik prostředků zbytečně… Logicky bych proto očekávala, že projekt bude na základě analýzy zaměřen spíš na Primu, přestože v Zásadách pro vypracování je zmíněn krizový plán komunikace pro Novu. Na druhou stranu chápu, co autorku k takovému postupu vedlo. Přesnější formulace hlavního problému, který autorka v práci řeší, by k lepšímu pochopení tématu jistě přispělo.  Stejně jako k pochopení cíle – v tomto případě si čtenář po prvním přečtení řekne, že  hlavním cílem jen těžko může být  ověření hypotéz, které jsou navíc formulovány naprosto konkrétně na podmínky Primy a Novy  (str. 36).
Předcházející řádky se vztahují více k volbě tématu a názvu práce, formulaci zásadního problému než samotné předložené práci,  ta je, jak jsem už napsala, na velmi dobré úrovni.
K teoretické části nemám připomínky, překvapilo mne jen zařazení kapitoly 5 – Analýza konkurence mezi teoretické kapitoly, navíc bez uvedení zdroje (str. 33 – 35).

V analytické části je uveden podrobný popis srovnávající hlavní zpravodajské relace Novy a Primy. Pro lepší orientaci bych ocenila, kdyby údaje byly postaveny vedle sebe v přehledné tabulce.

Cíl práce  stanovený v Zásadách pro vypracování byl splněn – je obsažen v kapitole 12 Krizová komunikace  TV Nova. Diplomová práce, přes připomínky uvedené v úvodu hodnocení, plně odpovídá nárokům na magisterskou kvalifikační práci.
Otázky:

1. S odvoláním na Úvod práce prosím o zodpovězení otázek:
· byl hlavním problémem, který práce chtěla řešit, nezájem diváků o hlavní zpravodajskou relaci Prima TV, přestože televize na změnu vynaložila nemalé finanční prostředky?

· v čem Prima nejvíce pochybila? Bez ohledu na silného konkurenta – TV Nova.
· jací jsou diváci hlavní zpravodajské relace a co očekávají? V čem se liší diváci Novy a Primy?

2. V závěru práce jste uvedla určitá doporučení pro marketingové komunikace hlavní zpravodajské relace Prima TV, dál jste s nimi nepracovala. Jak s tímto návrhem dál naložíte?
3. Měla jste možnost projednat plán krizové komunikace TV Nova s příslušným odpovědným pracovníkem? Pokud ano, s jakým ohlasem?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                                                B – velmi dobře
Ve Zlíně dne  5. 5. 2009.
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