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Téma DP:
Budování obchodní značky Oxygen na českém trhu
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část sice vychází z poměrně omezené informační základny, je však logicky strukturována a odpovídající tématu. 

Analytická část je vystavěna na sesbíraných datech ze sekundárních zdrojů (interní materiály, výsledky výzkumů), navíc analýzy zde uvedené jsou spíše nastíněny než propracovány.

Projektová část obsahuje marketingový plán pro značku Oxygen, založený na SWOT analýze, kde příležitosti a ohrožení jsou z větší části posuzovány chybně ve vnitřním prostředí (O – hodnocení komunikace, T – skladovací zásoby, které jsou již mj. správně zařazeny do W). Prostředí firmy je podrobeno dále internímu a externímu auditu, který je autorkou zúžen na organizaci firmy, cenovou tvorbu a vnímání produktů na trhu (opět výsledek šetření agentury). Přínosem a původní prací autorky je zřejmě jen kvalifikovaně nastavený komunikační mix (nesprávně nazván marketingový plán) s časovým plánem na rok 2006, rozpočtem a návrhem zpětné vazby.
Po formální stránce je text přehledně graficky uspořádán, ale objevují se v něm stylistické a jazykové nedostatky (gramatické chyby, překlepy apod.).

1. Myslíte si, že by se firma disponující dostatečným množstvím finančních prostředků měla absolutně řídit výsledky výzkumů – např. navrženého komunikačního mixu 
s. 44?
2. Několikrát je v práci zmiňována cenová tvorba, založena na nákladové metodě s určitým % marže. Jestliže jsou v projektu také vyčísleny náklady na propagaci, uveďte metodologii (příp. konrétně výpočet) bodu zvratu, zajištění návratnosti propagačních nákladů.
3. Vyzvedněte při obhajobě, které části analýzy jsou Vaší původní prací. U obhajoby projektu uveďte důvody volby např. daných časopisů k inzerci.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    
C - dobře
Ve Zlíně dne 25. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
