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Ak. Rok 2005/2006
Téma DP: Budování obchodní značky Oxygen ne českém trhu
Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	 
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Pro zpracování teoretické části autorka využila kvalitní informační zdroje. Charakterizovala základní pojmy a analytické přístupy týkající se brandbuildingu. Teoretické přístupy jsou v logické  návaznosti na následující části, ve který jsou postupně aplikovány. Autorka prokázala analytickou schopnost práce s informačními zdroji mnoha autorů.  Závěrem jsou formulovány cíle práce i hypotézy.
V praktické části je analyzováno postavení značky Oxygen, její historie a poslání. Dále je analyzována  segmentace trhu, tržní zacílení a tržní umístění značky Oxygen a jejího portfolia. Současně se autorka zabývá analýzou konkurence a analýzou marketingové komunikace v období uvedení produktu na trh. 
Projektová část je věnována tvorbě a návrhu marketingového plánu pro značku Oxygen.na rok 2006. Analýzu současné situace SWOT  jako součást marketingového plánu je nutno doložit objektivními argumenty vycházejícími z již provedených analýz. Prováděný interní audit je zde prezentován jako součást analýzy současného stavu. Podobně externí audit je nutno prezentovat jako argumenty pro předloženou SWOT analýzu. Zpracovaný marketingový plán působí ve zmiňovaných bodech částečně nepřehledně.  V kapitole 6.6 je předložen marketingový plán, který popisuje převážně nadlinkové a podlinkové komunikační aktivity vedoucí k budování značky Oxygen (jedná se o marketingový plán či komunikační plán?) 
Autorka pracovala samostatně, problémy pravidelně konzultovala. K diplomové práce nemám zásadních připomínek.    

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                       B / Velmi dobře                                                                                        
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  30.5.2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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