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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:
Předložená práce Vznik, podoba a marketingové využití přímého sportovního přenosu z MS v OB 2008  měla za cíl zabývat se metodami úspěšné  propagace méně populárního sportu a hledat podněty,  jak jej dostat do povědomí široké veřejnosti.


Část teoretické práce je věnována historii televizních sportovních přenosů a vývoji komercializace sportu. Tyto informace nejsou nijak druhořadé, avšak chybí mi logické propojení s následující kapitolou, která přináší poznatky z moderního přenosu. I když je to otázka spíše stylistické obratnosti, ucelenost myšlenky se vytrácí, informace jsou kusé, útržkovité. Konstatování typu „Sportovní televizní přenos lze definovat jako audiovizuální médium, které se .....přenáší prostřednictvím televize...“ (str.11) je zavádějící, neboť médiem může být televize, noviny, internet, nikoliv sportovní televizní přenos. Kapitola 1.4 věnovaná  televiznímu právu tento termín nepoužívá ve správném významu. Podkapitola 1.4.1 neřeší druhy televizních práv, ale zdroje financování, totéž v podkapitole 1.4.2. , která se orientuje na užití virtuální reklamy. (Kladu si otázku, zda se autorovi jednalo o využití práv na sportovní přenos, či právo k užití souběžně vysílané reklamy.)
Kapitola věnovaná základní orientaci v marketingové problematice signalizuje kvalitní  znalosti i přehled autora – sponzorování sportovních akcí, sportovců, podněty pro sponzora i důsledky pro sponzorovaného jsou přesně charakterizovány. Jen v úvodu kapitoly je užito několik odkazů (jsou-li to skutečně odkazy a ne neoznačené citace?), které se v podstatě vyjadřují k témuž, pouze s užitím jiných slov.
V kapitole Komercionalizace sportu se autor částečně navrací k záznamu historického vývoje televizních přenosů, nicméně je to část teoretické práce zásadní a opírá se kvalitní informační zdroje. Je stručná, přehledná, jasná se závěrečným shrnutím.
Praktická část práce vychází ze zkušenosti autora z oblasti ne příliš sledovaného sportu – orientačního běhu. O to zajímavější je hledání cesty, jak tento sport zpopularizovat. Nemyslím si však, že detailní popis systému Trac Trac napomáhá výsledkům monitorování, o které jde v této části především. Se  zvoleným postupem  nelze polemizovat, i když výsledek, vzhledem k volbě metody focus group nemůže být relevantní. Závěry jsou však logické a teorii autora potvrzují. Přesto práce neodpovídá na otázku, co udělat z marketingového hlediska pro to, aby se příkladně orientační běh stal sportem když ne masově sledovaným, tak alespoň populárním? Není to především otázka „hrdiny“ kterého práce zmiňuje a kterého divák hledá a potřebuje, aby se měl možnost ztotožnit?
Shrnutí: Jako ne zcela dostatečná se mi jeví struktura práce – chybí jí ucelený pohled, logické členění. Rovněž mám pochybnosti, zda jsou zdroje volně převzatým materiálem, či neoznačenou citací  (str. 18, 27...). Nicméně zvolené téma považuji za zajímavé a v jistém směru i potřebné.
Otázka: 
1. Co ještě udělat z marketingového hlediska pro to, aby se orientační běh stal sportem populárním?
2. V souvislosti s historií mapování sportu byl natočen v roce 1936 významnou německou režisérkou dlouhometrážní dokument z olympijských her. Jak se jmenovala autorka, jak se jmenoval dokument a čím byl záznam zajímavý?
3. Jak získat sponzora pro sport, jako je OB?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C - dobře
Ve Zlíně dne  19.5.2009
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