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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor práce Jan Skřička pravidelně konzultoval, přistupoval ke konzultacím svědomitě. Cílem jeho práce byla snaha analyzovat vybraný sportovní přenos z mistrovství světa v orientačním běhu a ukázat, jak provedení takového přenosu může formovat povědomí široké veřejnosti o tomto sportu. Následně také analyzovat přenos a zařadit jej do systému marketingových komunikací. Zabývá se v teoretické části historickým vývojem, snaží se poukázat na vliv těchto přenosů na některá sportovní odvětví, na vlivy medializace v důsledcích pro sportovce. Sportovce staví také do pozice „moderního hrdiny”. Dotýká se oblasti sportovního marketingu. V praktické části analyzuje (dle stanovených kritérií) vybraný sportovní přenos, pokouší se stanovit obecná kritéria definujícíc podstatu tvorby úspěšného sportovního přenosu. V praktické části se pokouší formou kvalitativního výzkumu (formou řízených rozhovorů) ověřit kritérium úspěšnosti totoho přenosu.
Z práce je patrná autorova blízská spojitost s tímto sportem v praxi, jeho zapálenost v tuto problematiku. Autor také velmi blízce komunikuje přímo s profesionály z televizí, což je v práci patrné. Co se týče citací a použité literatury, je v pořádku a obsahuje zajímavé tituly, včetně zahraničních.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně
Ve Zlíně dne 18. května 2009

Mgr. Štěpán Prachař
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