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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předkládaná práce Georgiose Koulisianise přesahuje rámec požadavků na bakalářské práce, a to jak po stránce obsahové, tak rozsahové. Obsahuje totiž nejen teoretická východiska aplikovaná na analýze dílčího problému, ale také návrhovou část (požadovanou pro úroveň DP).

Autor v úvodu správně předpojímá a doufá, že logika struktury práce je pro jejího čtenáře a hodnotitele srozumitelná a její obsah uspokojující.
Co se týče struktury práce, není sice plně odpovídající pravidlům pro psaní kvalifikačních prací na UTB, nicméně svou logičností a posloupností tento fakt eliminuje. 
Práce obsahuje velmi stručnou rešerši odpovídající (a to i zahraniční) literatury,  netradičně již v rámci teoretické části aplikovanou na prostředí zkoumané firmy a naopak prolínající další části práce. Nechybí následné nastavení cílů, metodiky a stanovení hypotézy, která se v průvodním textu poněkud ztrácí.
Navazují analýzy oboru, zákazníků, prostředí (u vnitřního prostředí - vzhledem k rozsahu – zúžena na analýzu marketingové komunikace) i konkurence a primární šetření, přičemž syntézou závěrů dílčích analýz je kauzální SWOT analýza a z ní vyvozen projekt marketingové strategie s propracovanou částí marketingových komunikací pro firmu CP.  Zpracováním těchto analýz autor prokázal nadstandardní znalosti a schopnosti aplikace. Pozn. Ne vždy jsem však dohledala správnou interpretaci grafu či podklady pro předkládaná tvrzení. Domnívám se, že tato nesrovnalost vznikla zúžením či syntézou poznatků rozsáhlejší studie, na kterou v práci ale chybí odkaz, nebo je autor díky své odbornosti považuje za jednoznačné. – viz. k obhajobě.
Na závěr mohu konstatovat, že vzhledem ke kvalitě a rozsahu práce, nepopíratelné autorově fundovanosti v oboru projevené při zpracování výstupů analýz, lze při celkovém hodnocení eliminovat důsledky drobných nedostatků práce, pokud má práce převážně původní charakter. 

K obhajobě:

1. Již v úvodu, resp. poděkování uvádíte, že předkládaná práce vychází ze znalostí marketingových komunikací a studia MBA. V textu jste použil grafy a schémata ze své anglicky psané disertační práce. Nakolik jste v předkládané bakalářské práci rozšířil či zúžil téma své disertace na MBA? 

2. V textu uvádíte na s. 33 nárůst trhu v posledních 5 letech u skin care (25 %) a color cosmetics (10 %), který nekorespoonduje s grafickým znázorněním zřejmě z důvodu nedostatečně objasněné metodiky výpočtu daných ukazatelů. Jedná se o reálný či předpokládaný růst (jestliže je zdrojem Euromonitor z r. 2005)? Objasněte tyto nesrovnalosti. Z čeho vyvozujete předpokládaný růst trhu 12 % ročně – viz. s. 33 a trendy v kosmetickém průmyslu?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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Ing. Martina Juříková, Ph.D. 
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