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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená bakalářská práce přesahuje požadavky na bakalářskou práci po stránce obsahu i z pohledu doporučeného rozsahu ( 40-50 stran). 

V teoretické části se autor pouze okrajově a obecně zniňuje o významnu strategie a marketingového strategického plánování a dále se obsáhle věnuje praktické části. 

Cílem práce byla realizace analýzy vnitřního a vnějšího prostředí firmy, formulace závěrů a jejich zapracování do návrhu na marketingovou strategii. Pro potřeby bakalářské práce by dostačovala formulace SWOT s využitím analytických přístupů, proto část obsahující návrh strategií považuji pouze za určité doplnění a dokončení myšlenkového procesu autora (mimo jiné je také velmi kvalitně zpracována).

V praktické části autor s pomocí realizace dílčích analýz identifikoval silné a slabé stránky, příležitosti a ohrožení. Analýzy jsou zpracovány na vysoké odborné úrovni a jejich dílčí i závěrečná interpretace je vždy závěru stručně a jasně formulována. 

Struktura i formální stránky práce splňuje požadavky na bakalářskou práci. Drobná připomínka k uváděné bibliografii, která nesplňuje citační normu.  Doporučený rozsah práce byl výrazně překročen o návrh strategických přístupů, které ovšem bakalářská práce nemusí obsahovat. U obhajoby doporučuji soutředit se pouze na stručnou a jasnou prezentaci analyttických přístupů a jejich řešení. 

Doplňující otázka:

1. Navrhněte některou další analýzu, která by mohla navázat na současné provedené analýzy. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A/ výborně
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