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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Výběr tématu byl pro autra vzhledem k jeho pracovní pozicím, které zastává během studia, je celkem jasnou volbou. Přechod z jedné stanice na druhý, sice velmi podobné obsahově, mu umožnil více nezaujatý náhled na věc. Je málo profesionálů z oboru, kteří se pídí i po teoretické stránce svého zaměstnání – myslím, že Martin Vašíček k nim rozhodně patří. A to ostatně dokazoval i během konzultací. Dokázal konfrontovat problematiku práce se svým zaměstnáním a praktickými zkušenostmi a hledat mezi nimi souvztažnost a logickou návaznost.
V teoretické části rozebírá nutnou teoretickou základnu dané problematiky, tzn. charakterizuje dané formáty a také objasňuje použité metody marketingového dotazování. 

Formální úprava práce je v pořádku, jen si nejsem zcela jistý úpravou citací internetových zdrojů (chybí přesná adresa dokumentu) – nicméně je důležité, že jsou správně v seznamu zdrojů.
Hypotézy jsou stanoveny dvě. U druhé hypotézy lze dokázat platnost již po analýze odborných literárních zdrojů (tedy že formát CHR je nejposlouchanějším ve věku 15-19). Validitu těchto hypotéz ověřuje dotazníkovým šetřením (nikoliv internetovým). Velmi pozitivně hodnotím odpovědný přístup k definování zkoumaného souboru dotazovaných, stejně tak přistupuje i k popisu jednotlivých otázek. Stanovuje tedy potřebných 204 respondentů a 12 otázek.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně
Ve Zlíně dne 18. května 2009

Mgr. Štěpán Prachař


vedoucí BP

