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1 Aktudlnost a naro€nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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Kritické prfipominky:

Autorka zvolila aktualni téma kreativniho primyslu. Prace je na velmi dobré drovni.
Urcité nedostatky obsahuje analyticka ¢ast, kde nejsou u nékterych analyz zcela jasné
vymezena kriteria analyz a postupy.



Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte a konkretizujte odvétvi, kterd lze zahrnout do pojmu , kreativni
pramysl”.
2) Strucné popiste vznik SWOT analyzy uvedené na strané ¢ 34. V diplomové préci.
3) Vyberte nejdlleZitéjsi faktory zrealizovanych analyz, které jednoznacné
potvrzuji vasi hypotézu o ,Zivotaschopnosti” navrzeného projektu.
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