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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova prdce je zpracovana kvalitné, pfinasi vlastni analyzy, ndvrhy a doporuceni
autorky prace, které jsou aplikovatelné v praxi a jsou pfinosem diplomové prace.
Autorka zdlvodriuje potencidl v oblasti kreativni ekonomiky, definuje cilové skupiny a
zpracovava dostatecné podrobny marketingovy a komunikacni plan pro zaloZeni
nového podniku. VSechny provedené analyzy jsou vlastni praci autorky. Prace je
zpracovana kreativné, prehledné, drobné nedostatky jsou v roviné jazykové a v roviné
citaci, kdy chybi detailni uvedeni zdroje u pfimych citaci.
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Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



