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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor prelozené diplomové prace zpracoval téma na velmi dobré drovni. Svym
pristupem ke konzultacim, praci s literarnimi zdroji a pfistupem k realizaci a zpracovani
analyz prokazal schopnost analyticky a systematicky pracovat.

Drobné nedostatky obsahuje formdini zpracovani: u tabulek i grafi nejsou disledné
uvedeny zdroje a zpuUsob ziskdvani informaci pro zpracovani SWOT analyzy mohl byt
dlslednéji popsan. Celkové je prace zpracovdna peclivé a po jazykové strance
s vysokou kvalitou odborného textu.
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