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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená bakalářská práce na téma genderových stereotypů v reklamě je jednou z lépe zpracovaných. Autorka si klade za cíl prozkoumat a ozřejmit způsob výrazu společenské superiority v tištěné reklamě po stránce znakové a obrazové.
Vybírá si poměrně náročnou Goffmanovu studii, v níž byly poprvé aplikovány poznatky sémiotiky do oblasti genderových studií. Teoretická část je vhodně zaměřena jak na roli stereotypu ve společnosti, tak na objasnění sémiotické analýzy. Goffmanova metoda pomáhá studentce určit individuální kategorie genderových stereotypů, které pak jsou určovány na vzorcích ze současné reklamy.
Teze jsou sestaveny přehledně, bez zbytečných odchylek od hlavního tématu práce. Práce s literaturou je na velmi dobré, kritické úrovni. Studentka mimo jiné neopomenula vyhledat a srovnat svou práci s tím, co bylo dosud u nás na obdobné téma napsáno.
Přes občasné jazykové chyby, zjevně z nepozornosti, je jazyková úroveň práce velmi dobrá. Kladně hodnotím především jasné formulace a zdařilou analytickou část a závěr.

Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:
1. Specify again the modern changes of stereotypes observed in the advertisements you have studied.
2. Advertisements are a part of social reality and social reality forms people’s believes, identities, roles... Can you explain this interconnectedness? How is it relevant for gender stereotypes formation?
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