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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Jifi Budinsky navazuje ve své praci na zkuSenosti s infotainmentem v rliznych oblastech
medidlnich aplikaci, jimiz se zabyval na Urovni ro¢nikové prace. Pfedkladana bakalarska
prace predstavuje dalsi oblast komunikace, v niz tento koncept variuje. Autor se pred
samotnym rozhodnutim pro praktickou ¢ast dobfe pfipravil studiem teoretickych
vychodisek a pootevrel rovnéz dvere do oblasti politického marketingu, ktery je
v Ceské republice pomérné novou disciplinou.

Ve Zliné, dne 17. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



